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特质 对传统神话进行创造性转化

“近年爆款动画共同的特质，是打破神话人物完美英

雄的滤镜，把宏大传奇落地为人的困境、身份焦虑、理想与

现实的拉扯，让当代观众在古老故事里看见自我。”在中国

电影家协会副主席、清华大学教授尹鸿看来，丰富且独特

的中国传统文化是中国动画取之不尽的宝藏，而改编成功

的关键是“传统神话改编不能简单复刻古籍，必须完成现

代价值转化。”

《哪吒之魔童闹海》对传统哪吒故事进行大胆改编，打

破固有认知，将“逆天改命”的主题与当代年轻人追求自

我、突破束缚的精神相契合。《长安三万里》以唐诗为脉络，

展现大唐盛世的风貌与文人的壮志豪情，让观众在动画电

影中领略中华优秀传统文化的魅力。《浪浪山小妖怪》巧妙

地从《西游记》中汲取灵感，以小妖怪的视角展开，挖掘出

小人物的生存挣扎与梦想追求。

国产动画近几年在叙事视角上，完成了一次关键的

“祛魅重述”转向：对传统IP的改编，不再聚焦于“英雄的传

奇成长史”，而是主动下沉到小人物的视角，重构传统故事

的戏剧冲突。这种叙事逻辑的核心是：把神话中“高高在

上的英雄”，还原成和当代观众有相似境遇的普通人，让观

众在角色的困境里找到情感共鸣。

《八仙！》同样放弃了“神仙降妖除魔”的叙事，将故事

落点放在8位凡人成仙前的状态：他们不再是完美的神话

符号，而是有缺点、有私心、为生活奔波的普通人。影片甚

至将神话里“位列仙班”的传统解读，巧妙嫁接成现代意义

的“上班”，将神仙的“天庭任务”转化为普通人的职场困

境，用草根群像的市井烟火气，完成了对普通观众的情绪

触达。这种“凡人化叙事”的本质，是创作者对故事进行

“现实议题转化”：不是让观众去“仰望英雄”，而是让观众

在神话人物的身上看到自己的影子。这是国产动画能够

突破圈层、吸引成年观众的核心密码。

中国电影评论学会会长饶曙光认同这一点，“国产动

画想要持续破圈，核心在于捕捉当代大众的情绪共鸣。《八

仙！》《浪浪山小妖怪》的成功不是单纯依靠国风外壳，而是

塑造出有喜怒哀乐、有短板的普通人形象。”他认为，神话

只是载体，内核是现代人能够共情的生存体验、人际羁

绊。“动画技术决定下限，故事与人设决定市场上限。”

范本 成功走出“低幼”创作怪圈

国产动画曾经长期背负“低幼”标签，被视作儿童观影

专属，题材选择和受众面都相对狭窄。发展到今天，创作

者们已逐渐树立起全年龄段创作理念，走出了曾经的创作

怪圈。

“全年龄动画不等于低幼，也不等于彻底成人化。”浙

江师范大学戏剧影视文学专业主任李侃认为，《长安三万

里》《浪浪山小妖怪》《八仙！》提供了成功范本，这些影片的

表层故事是满足青少年、儿童的娱乐需求，而其深层议题

则承载了成年人的人生感悟，能满足不同年龄观众的观影

需求，长久以来“动画只是拍给孩子观看”的刻板认知被彻

底打破。

例如，《浪浪山小妖怪》中既有适合儿童观看的可爱角

色与轻松情节，又有能让成年人感同身受的职场压力与成

长困惑。《八仙！》同样如此，影片前半段充满童趣与喜剧元

素，很适合小朋友观看，但到了后半段，剧情深度和主题探

讨开始变得深刻，能引发成年人思考。

影评人“二十二岛主”惊叹于《八仙！》对娱乐类型片元

素的熟练驾驭，“基本上能调动的元素都用上了。制作层

面上的视觉奇观、古今结合、仙人斗法；故事层面上的对抗

权威、巨大反转、兄弟情谊、组队改命；当然还有很多鲜明

的讽刺，包括欺上瞒下的‘福禄寿’三星、办事教条化的神

仙管理处、识人不明的终南山师父，以及彩蛋里出现的玉

帝等。类型元素这么丰富，很难不好看。”

正是这种全年龄向的创作理念，拓宽了近几年中国动

画电影的受众范围，为其成为爆款奠定了坚实基础。

支撑 技术进步与艺术表达紧密融合

这几年，中国动画技术的飞速发展为佳作诞生提供有

力支撑。随着3D制作、AI辅助渲染等技术不断成熟，动画

电影的画面表现力大幅提升。最重要的是，技术并非孤立

存在，而是开始与艺术表达紧密结合，让近几年国产动画电

影在视觉呈现上达到新高度，为观众带来震撼的视听享受。

比如《深海》首创粒子水墨技术，将中国传统水墨风格

与现代动画技术相融合，打造出美轮美奂的深海奇景，其

目的不仅是技术的展示，更是为影片“救赎与希望”的主题

服务。《浪浪山小妖怪》艺术总监陈廖宇这样阐释自己的创

作理念：“我们提出‘笔墨入镜’，就是把中国画的写意、留

白、气韵转化为动态影像。中式美学不是堆砌汉服、古建

筑、水墨画符号，而是把东方人的审美逻辑融入镜头、光

影、场景叙事。”

《八仙！》的创作延续了这一点，该片核心制作团队是

东方梦工厂西南总部成都画梦成帧影视文化传媒有限公

司，而江苏原力数字科技股份有限公司作为重要联合制作

方，承接了片中“蓬莱仙境”大场景和部分法术特效的制

作。制片人曹林林透露，团队参考了故宫博物院馆藏“孔

雀石嵌珠宝蓬莱仙境盆景”，构建出充满东方奇幻色彩的

蓬莱仙境，使画面细节丰富、光影效果逼真，而这一切技术

的运用，都围绕着东方美学展开，让观众仿佛置身于神话

世界之中。

北京电影学院中国动画研究院院长孙立军告诉记者，

中国动画学派一直坚守两个原则：不重复自己，不模仿他

人。技术迭代固然重要，但不能本末倒置。粒子水墨、三

维渲染、AI辅助工具都是手段，最终目标是构建属于我们

自己的东方视觉体系，而非照搬好莱坞的创作套路，“脱离

本土审美内核，再精良的特效也只是空洞炫技。”

提醒 动画创作警惕题材内卷

《哪吒之魔童闹海》的巨大成功，让更多观众关注国产

动画，为后续作品创造了良好的市场环境；同时，观众审美

日益成熟，对动画电影的质量要求不断提高，倒逼创作者

更加注重作品品质。这种市场与观众的积极反馈，激励创

作者不断探索创新，打造出更多高质量作品，推动中国动

画电影持续繁荣发展。

北京大学影视戏剧研究中心主任陈旭光认为，国产动

画近几年从“偶尔诞生爆款”走向“连续输出佳作”，背后是

中国动画工业化体系的逐步成型。“产业集群、分工细化、

算力配套、人才梯队完善，让优质创作不再完全依赖个别

天才导演，使精品产出具备可复制基础。”

但繁荣之下的挑战也不容忽视，就拿今年的暑期档来

说，《八仙！》大卖的同时，《长安三万里》出品方追光动画的

新作《三国第一部：争洛阳》却因票房表现不佳，最后宣布

撤档。电视剧《国色天香》编剧李亚玲为之可惜，她认为这

部动画电影除了没有那么合家欢，有点小众外，“不管是制

作、配乐，还是笑点设置，都太好了。”这又牵出另一个话

题：即便电影品质不相上下，但在推向市场时，依然会出现

截然相反的结果。

对此，饶曙光坦言，依托传统文化进行改编是国产动

画得天独厚的优势，但也要警惕题材内卷，“神话IP 是富

矿，但不能成为唯一矿脉。长远来看，国产动画既要深耕

本土文脉，也要持续开拓原创现实题材，不断丰富类型谱

系。”孙立军也提醒，当前国产动画画面制作水准快速提

升，但叙事创新仍是最大瓶颈，“行业需要跳出神话赛道，

进行更多元化的题材探索。”

文图均据北京晚报

从《长安三万里》到《八仙！》上演一场又一场佳作接力

国产动画电影靠什么“破圈”

上映12天，国产动画电影
《八仙！》票房突破9亿元，成为
今年暑期档继《功夫女足》之后
第二部爆款电影。从2023年开
始，中国动画电影仿佛进入了快
车道，爆款迭出。从2023年的
《长安三万里》《深海》、2024年
的《熊出没·逆转时空》《白蛇：浮
生》，再到2025年横空出世的
《哪吒之魔童闹海》和《浪浪山小
妖怪》，中国动画电影上演了一
场又一场爆款接力。成功的背
后藏着哪些宝贵经验？又有哪
些失败教训值得避免？
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