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实打实的“四川造”动画大片

作为东方梦工厂西南总部落地成都高新区天府长岛数

字文创园后推出的首部作品，影片由成都本土影视企业牵头

制作，本地声娱文化完成全部配音工作，从创意研发到后期

制作、宣发推广均扎根蓉城，是实打实的“四川造”动画大片。

值得一提的是，影片中随处可见极具辨识度的四川本土

特色，主创团队深挖巴蜀千年神仙民俗文化，植入大量城市

专属彩蛋。片中道观标志性古树原型取自青城山天师洞拥

有近1900年树龄的古银杏，这座道教祖山也是吕洞宾、白素

贞等诸多神话传说的发源地，86版《西游记》不少经典桥段也

曾在此取景；故事里八仙围坐涮火锅的趣味桥段、说着一口

川普登场的铁拐李，更是将川式烟火趣味拉满。

灵感来源于传说“八仙过海”

电影《八仙！》是由牟正洋导演、编剧的神仙喜剧动画大

片，影片灵感来源于家喻户晓的“八仙过海”民间传说，主创

团队将故事聚焦在八位尚未成仙的市井凡人吕洞宾、何仙

姑、钟离权、铁拐李、韩湘子、曹国舅、蓝采和、张果老身上，融

合奇幻冒险、高燃动作、生活化喜剧等多重类型元素，丰富影

片观感层次。影片呈现了颇具想象力的蓬莱仙境，以中国古

画中的青绿山水意境进行场景设计，以琉璃渐变色赋予蓬莱

仙境瑰丽质感；故事围绕普通人彼此扶持、坚守本心、正直善

良的温暖内核展开，这份共通的真挚情感易于跨越地域与语

言壁垒，方便不同文化圈层的观众都能读懂藏在故事里的侠

义精神。影片节奏轻松有趣，剧情伏笔完整，凡人联手对战

的动作戏份流畅过瘾，兼具娱乐观感与人文温度，收获大量

观众喜爱。

蓬莱仙境所有创作参考史料

7月18日，《八仙！》去到导演牟正洋的家乡大连进行路

演。总监制应旭珺与观众分享了影片的核心主题——“拯救

苍生一点也不蠢”。她表示，这句话是影片最初就确定的核

心表达，“这句话最初说出来的时候，可能有点尴尬、有点想

笑，但它充满理想主义光辉，是我们整个创作团队认同的核

心理念”。应旭珺进一步阐释道：“虽然世界上有千难万难的

事情，虽然我们与电影里的八仙一样都是凡人，但每个人心

中都有温暖、善良、正义、侠义的精神存在。”

制片人曹林林在交流中分享了蓬莱仙境的创作过程。

她表示，导演在创作初期找了很多传统的历史文献、资料和

文物参考，团队在前期设计时对“人和神仙如何共同居住”进

行了大量调研，包括交通、衣食住行等各个方面。导演牟正

洋补充道：“蓬莱仙境所有的元素、外轮廓、样貌、运行逻辑都

来自传统文化。”他提到，团队在推演“如果蓬莱仙境真的存

在会是什么样”时，查到了汉代壁画上“鱼拉辇车”的出行方

式，最终将传统文化元素呈现在大银幕上。他强调：“传统文

化有非常大的积淀和宝藏需要我们挖掘。”

对于该片的制作难题，牟正洋此前在受访中就谈到，

一是多人同框群戏的调度把控，需要区分每个人的言行

特质，保证同框不杂乱；二是凡人对战神仙的武戏设计，

要保证全程不给八位主角开“金手指”，仅依靠团队配合、

智斗巧思，让仙凡大战逻辑扎实、观感酣畅。而从最终呈

现的效果和网友的好评来看，主创们的匠心打磨也得到

了观众的认可。在大连站路演，有一位观众对片中“黄粱

一梦”的细节印象深刻——吕洞宾从梦中醒来时，桌上放

着一碗黄粱米饭。牟正洋回应道，黄粱一梦是中国传统

文化中非常浪漫的故事，“这个典故背后那份情感，我们

一直留在片子里，未来有机会的话，还会再展开来讲”。

当被问及影片的反转设计时，牟正洋说：“反转中裹挟着

情感内核，是救赎感。大家喜欢的不仅是反转本身，更是

反转之后的精神力量。”

目前，《八仙！》内地预测总票房已超过14亿元，好口碑仍

在继续发酵。

据华西都市报 图据片方

据电影平台数据，截至7月18日，

2026年暑期档（6月1日至8月31日）

电影总票房（含预售）突破40亿元。

2026年度电影总票房（含预售）

突破197亿元。暑期档有超110部

中外影片陆续上映，包含历史、喜

剧、动作、动画、科幻等多种类型。

类型多元、精彩纷呈
满足不同观众观影需求

今年暑期档，喜剧电影阵容亮

眼。其中喜剧运动题材电影《功夫

女足》讲述了中国女子足球队“峨

眉队”运用中国功夫在球场奋勇拼

搏的故事，目前票房已超 15 亿元。

《特立独行》则是科幻设定下的乡

土现实喜剧，讲述一位超级英雄回

乡成长故事。

《八仙！》作为一部喜剧动画大

片，以传统八仙故事为灵感，以青

绿山水打造蓬莱仙境，尽展东方美

学意蕴。影片7月18日上映首日，

票房就突破 1.2 亿元，成为 2026 国

产动画片内地票房亚军。

《那 山 那 水》是 一 部 纪 录 电

影。20 多年前，“绿水青山就是金

山银山”理念在浙江提出。20多年

过去了，这片土地发生了许多真实

而深刻的变化：山更绿了，水更清

了，也有越来越多的人在绿水青山

间收获了新的生活。

《群星闪耀时》是一部科幻冒

险电影。故事讲述了几名航天员

在返回地球途中突遇险情被困引

力场，与地面失去联系；危急时刻，

一条来自 1970 年的神秘电子信号

出现，其中隐藏的代码将彻底改写

他们的命运，一场跨越时空的对话

就此展开。

暑期档家庭观影热度高
激发“电影+”消费新活力

进入 7 月以来，大批优质动画

电影集中登陆全国院线，目前已有

超 15 部中外动画影片正式定档。

国风动画、经典 IP 续作、合家欢影

片密集上新。

在观影热潮推动下，多家影院

专门增设亲子观影厅、动画主题等

候区、影视 IP 衍生品专区、电影主

题零食套餐等多元场景，打造集观

影、玩乐、休闲、餐饮于一体的一站

式亲子消费空间。

动画电影集中上映，不仅持续

拉升院线整体票房，更成功带动经

典影视IP衍生品热销，激发了暑期

“电影+”消费新活力。在各大影院

卖品区，经典动画IP手办、盲盒、毛

绒公仔、角色挂件、主题卡牌、海报

套装等衍生品持续热销。不少观

众看完影片后主动选购角色周边，

将观影体验延伸至线下消费，形成

“观影+购周边”的新型消费习惯。

据央视新闻

国内喜剧动画领跑暑期档

《八仙！》上映4天票房超3亿元 今年暑期档电影总票房
（含预售）破40亿元

电影《八仙！》剧照。

电影《八仙！》剧照。

截至 7 月 21 日 16 时，

电影《八仙！》上映 4天，票
房已达3.37亿元，累计观影
人次超过 923 万。该片豆

瓣开分8.3，暂列2026暑期
档新片最高分。影片中的
“八仙”群像以“不问来路，

只问去处，不问得失，只认
对错”的价值观打动了很多

观众。


