
五常大米又到了新米上市
的季节，市场上关于真假五常
大米的讨论也随之升温。作为
全国知名度最高的大米地标产
品，五常大米这些年收获了无
数赞誉，也积攒了不少质疑。

据公开报道，五常本地大
米年产量大约七八十万吨，而
市面上打着五常旗号销售的
大米，销量动辄达到千万吨级
别。产销倒挂的大窟窿，让消
费者买米时总在“踩坑”边缘
反复试探。

市场上的投机手法让人
防不胜防：有商家将外地低价
米运进五常，换个包装就“鱼
目混珠”；有的用中科发 5 号、
长粒香等外观相似的品种顶
包；还有的干脆盗用溯源码。
直播电商这边，又把这些问题
放大了一截。

主播张口就是“原产地直
供”“新米现磨”，9块9五斤还
包邮，看上去是天降馅饼，可
要真算算成本，从田间管护到
加工运输，这个价格完全就是
倒搭，哪有商家整日“赔钱赚
吆喝”，就为了给直播间的“家
人”送福利？

好在，面对重重乱象，当
地没有无动于衷。当下五常
新米即将集中上市，管控也到
了见真章的时候。产业服务
中心不妨借着这个节点，把全
链条溯源再打磨细些，覆盖地
块、管护、加工到出厂，一物一
码真正经得起扫码查验。让
每一袋正品都能说清来处，消

费者随手一扫心里有底，比任
何宣传都更有说服力。

对本地大米企业来说，亟
须把力气放在提升正品供给
上。升级加工工艺、缩短流通
周期、让正宗五常大米更快从
产地走上餐桌，这些事做好了，
线上那些正品预售的关注度，
才有机会转化成实实在在的销
量。产量跟上了，供给足了，消
费者想买的时候买得到、买得
放心，监管整治也更有底气。
正品和假货的较量，说到底拼
的还是供给端的实力，这需要
企业和监管一起使劲儿。

另一层面，跳出五常这个
IP，东北黑土地沃土千里，优质
好米还有很多。在咱辽宁，盘
锦蟹田米依托盐碱地水土优
势，米质油润饱满，焖出来的
米饭软糯回甘，香气十足；本
溪桓仁大米作为老牌贡米，靠
山泉水灌溉、原生态种植，米
香清雅纯粹，口感细腻清甜，
价格亲民，对消费者来说同样
是不错的选择。

守护餐桌安心，不是某一
方的独角戏。监管持续从严
整治，商家坚守诚信经营，消
费者理性选购、不贪低价，各
方同频发力，才能慢慢肃清市
场乱象。

一碗朴实的东北好米，承
载的是土地的馈赠，也是行业
的本分与人心的踏实。愿黑
土地的这份物产荣光，可以长
久纯粹地传递下去，真正做到
香飘万家。

稻花香里说丰年
听取“假”声一片？

刘家良
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浙江图书馆的一个简短答
复，日前在网上意外走红。

起因是一位杭州市民鲍女
士，在浙江图书馆借书时看到有

“读者荐购单”，可以填写自己想
借而馆内没有的书，她试了下，真
的管用。还书时她发现，那份表
单上的每一条信息，工作人员都
一一给了答复，其中有一条推荐
购入《廖冰兄全集》，这套书定价
高达9800元，“反馈结果”栏里写
着“已报”，之后又在后面追加了
四个字：“太贵不订。”

鲍女士当时就觉得“浙江图书
馆太幽默了”，“看着挺有意思，就好
像小孩子跟妈妈逛街，看到玩具想
买，妈妈说，太贵不买。”她在网上发
帖谈起此事，引发无数人共鸣，网友
非但没觉得这是简单粗暴的拒绝，
反倒觉得很风趣很可爱。但也有
人觉得实在看不懂：“就这么一句

‘太贵不订’，怎么就火起来了？”
想来，首先是因为，相比起常见的官方“打太

极”式回复，一句“太贵不订”，简洁直白，四个字给
出了读者真正要的明确答复。反观，许多公共服
务机构，回答起来礼貌周全，就是听了半天都搞
不明白这事到底成还是不成。

更关键的是，这句回复给人一种“活人感”。
让读者觉得不是在跟一家公共机构打交道，而
是在与最亲近的人互动。重点不是说“正确”
的废话，让人挑不出毛病，而是双方可以免去
客套，直截了当地说话。这份自然而然当事
人往往无所察觉，直到“火”了之后，浙江图书
馆采编中心副主任朱瑛才表示“用这样的方
式走红网络，我们也挺意外的”。

“太贵不订”的意外走红让我们发现，公
众不希望公共服务机构像冷冰冰的机器人那
样提供服务，最好让人感觉就像与亲友相处
时那样真实、亲切。然而要做到这一点，却不
能靠训导“端正服务态度”，相反，需要给前端
的工作人员放权。

毕竟，做事的人如果害怕出错，工作时势
必选择规行矩步，套话一大堆，公事公办才最
安全。而我们需要的“活人感”，恰恰要给人
一点自主余地和容错空间，也只有当做事的
人感到偶尔自由发挥也不至于挨骂，才有那
种松弛状态下的“活人感”。

“扫把”就该还给孩子
王 坤

“谁来扫地”不是小事，劳动
教育更不能被代劳、被外包。对
孩子而言，劳动不是负担，而是成
长必修课，他们必须亲自“下场”，
在朴素的劳动中学会责任、协作
与担当。

最近，北京日报客户端接连
转载的有关鼓励中小学生家务
劳动的文章，引发不同年龄段学
生家长参与讨论：“家务，能长出
责任心”“孩子作业做不完，怎么
做家务”，留言中既有认同又存
困惑。

其实，有关这一话题的讨论
一直未断。前不久，5 岁女孩带
着小伙伴抢收稻谷的视频刷屏。
这一幕唤醒了很多成年人的记
忆，儿时上街除雪、打扫教室、收
拾家务、伙伴互助……画面如此
清晰又渐渐模糊，近在眼前又似
乎默默走远了。

几乎同时引发热议的，是四
川一所学校“家长众筹请保洁打
扫教室”的事。家长群里有人提
议凑 600 元请人，一位妈妈调侃
式表达不满：“再请俩保姆咋样”，
随后被老师禁言。究竟“谁来扫
地”的讨论本不该有，但现实中还

真是个问题。
劳动，从来都不是负担，而是

每个人成长的必经之事、必学之
课。责任意识、集体观念、协作精
神……“扫把”底下，藏着教育的
大文章。

《大中小学劳动教育指导纲
要（试行）》写得很清楚：在系统
的文化知识学习之外，有目的、
有计划地组织学生参加日常生
活劳动、生产劳动和服务性劳
动，让学生动手实践、出力流汗，
接受锻炼、磨炼意志。擦窗台、
倒垃圾、整理桌椅、清扫地面，一
间教室或一个家庭的卫生，不只

是干净与否的问题，更是责任意
识、协作精神和对劳动观念养成
的教育。那些写不进考卷的素
养，往往就在一把“扫帚”的传递
中悄然扎根的。

这些外地的案例，也给我们
以启示。学校和家庭要么过度保
护舍不得放手，要么以学业为由
大包大揽。有的家长主动替孩子
值日，有的干脆花钱请人代劳。

劳动找“替身”或被“外包”，
表面上解放了孩子，却藏着更深
的隐忧：当劳动被定义为“可以找
人免除的事”，孩子接收到的信号
是：劳动不必参与，有“我爸”“我

妈”甚至“我爷”“我奶”；劳动不必
参与，只要出钱，就有人干。这种
认知一旦固化，动摇的是孩子对
劳动、对责任的基本态度。今天
可以花钱请人扫地，明天是不是
也能花钱摆平一切？

劳动教育的困境，不在于缺
位，而在于被架空。劳动不要求
孩子把地扫得一尘不染，而是让
他们通过最朴素的劳作明白：生
活离不开劳动，幸福要靠劳动创
造。一般来说，缺漏的语文数学
可以补上，但劳动态度和劳动习
惯错过了养成时机，恐怕弥补起
来就难了。

事件源起：国庆长假将至，安全率先“迎考”。9月28日，“辽望观天
下”发布《别侥幸！辽宁已派32个暗访组》，引发网友热烈讨论。

较真小张 在家休整也别大意，燃气、电器、阳台杂物都要注
意。短途出游也要断电关气，安全弦不能松。

溪冬 节前暗访检查太有必要了，最怕设备“带病运行”、通道
堆物。我们单位已经开始应急演练，这些准备真能救命。

清禾 安全不是喊口号，关键在节前把隐患清单拉出来、改到
位。别等出了事再“高度重视”，那就晚了。

致远竹风 节假日人流车流一多，风险就上来了。景区限流、
交通疏导、消防通道、餐饮燃气，一个都不能少。

木木 节前多一分用心，假期就少一分风险。祝大家玩得开
心、宅得安心，都能平平安安。

平安过节，别侥幸！

QIANGQIANGHUI

北方来客 支持“四不两直”，不打招呼才能看到真问题。希
望检查不是一阵风，发现了问题闭环整改。

城际大巴，怎样才能一直开？
王 震

成渝便民快巴让城际大巴重
回公众视线。在公路客运整体萎
缩的大环境下，城际大巴要想长
久开下去，关键还在于找到平日
愿意反复乘车的乘客，做到乘客
用得上、企业开得起。

单程50元，全程约4小时，首
月载客超过5万人次。最近开通
的成渝便民快巴，让不少人重新坐
上了城际大巴。据报道，截至去年
底，全国定制客运线路已有11350
条。线路开起来、乘客坐上来，说
明公路客运仍有市场；要让城际大
巴一直开下去，还得弄清乘客为什
么选择它，这张车票又能卖多久。

被成渝快巴吸引的乘客当
中，有不少人是因为愿意用时间
换“金钱”。虽然坐高铁只需要一
个多小时，但二等座的动态票价
在143元到175元之间，大巴虽然

要约 4 小时，但 50 元的票价也很
有吸引力。据运营方统计，选择
城际大巴的乘客中，25 岁以下和
55岁以上人群占六成多，这两类人
恰巧资金相对有限，但时间宽裕。
而城际大巴的上车点设在地铁站、
公交站旁，又让他们少费些周折。
便宜是理由，方便是加分项。

不过，成渝便民快巴找到了
乘客，不等于整个公路客运恢复
了往日客流。过去10年，公路营
业性客运量减少近七成，旧市场
在缩小，新服务在生长。这意味
着，公路客运很难等来客流整体
回流，只能一条线一条线地通过
精准满足具体需求挖掘乘客。
新线路开通时有人坐固然可喜，
平常日子里仍有人反复乘坐，才
能把一趟趟城际大巴车开下去。

乘客愿意坐，划算的低票价
还得能够覆盖运营成本。成渝快
巴换用新能源车后，每公里能耗
成本降到0.6元以内，单车每天的
运营成本可压缩450多元，这也让
50元的票价有了坚实的支撑。但
购车、折旧、人工等开支仍要支
付。广深线上 11.8 元的车票，运

营方就坦言是难以长期维持的促
销价。7月，铁路也曾连续3天加
开票价 50.5 元起的成渝普速列
车。票价上的优势，别人随时可
以跟上来，短期内低价能吸引乘
客，长期发展却不能只靠低价。
要把城际大巴车长期跑下去，省
下的成本和卖出的车票还得经得
起成本核算。

放眼全国，大巴车能长期运营
下去，靠的不是和铁路比出来的差
价，而是铁路给不了的便利。比
如，公路客运离家更近的上车点，
跟随客流灵活增减的班次，在城市
中更少换乘就能到达目的地。成
渝快巴靠50元把乘客请上车，要
让他们一坐再坐，方便就不能只当
加分项。从县城进市区、从社区到
交通枢纽，通勤、就医、探亲的需求
天天都有，差异就在于城市中铁路
到不了的那一段。

找到平日愿意反复坐车的
人，再按实际客流安排车辆，才
有机会把公路客运长期经营下
去。旧线路会退场；能留下的，是
在具体路程上让乘客用得上、让
企业开得起的车。

德国政府这几年有
一个高频词“去依赖化”，
一些政客把减少对单一
国家依赖喊得震天响。
但德国经济研究所发布
的数据揭示了一个尴尬
的事实，在“去依赖化”喊
得最响的这几年，恰恰是
德国企业对华投资最稳
定的几年。今年 1 月至 6
月，德企对华投资额较去
年同期增加约56亿欧元，
同比增长 1/3；同期对美
投资下降近2/3。

数据背后，是德国企
业最朴素的生存逻辑。德国本土的盈利能力
正面临系统性侵蚀，能源成本、劳动力短缺、
审批周期冗长、欧元区需求疲软，这些因素让
德国本土制造业的边际利润率持续下滑。企
业要活下去，就得把增量产能放在综合成本
更低、市场增速更快、产业链配套更完整的地
方。而中国恰好满足这些条件，14亿人的大
市场需求、完备的产业链、综合生产成本优
势，市场吸引力与日俱增。反观美国，关税政
策、产业补贴条件、技术管制规则几乎每个季
度都在发生变化，在政策朝令夕改的环境下，
德国企业无法准确计算投资回报率，因此新
增资本投入变得极为谨慎，毕竟资金安全永
远是第一位的，谁也不想把“真金白银”砸进
一个随时可能“翻脸”的市场。

对众多德国企业而言，中国正在从“销售
市场”变成“生存基地”。以电动汽车行业为
例，德国企业留在中国，不只是为了卖车，更
是为了不错过下一波技术迭代。中国不仅是
消费大市场，更是德国企业的“产业健身房”，
跟中国企业贴身竞争、迭代技术，赢了才能在
全球站得住脚。

放眼全球，中国从研发到生产的全链条
能力不可替代。巴斯夫在广东湛江投资约87
亿欧元的全球最大海外项目今年正式启用；
博世、大众这些老牌德企纷纷扩大在华生产
和研发投入；宝马在中国布局4个研发基地和
3家软件企业，其中，华晨宝马沈阳生产基地
累计投资超过1160亿元人民币，是宝马集团
全球规模最大的生产基地。

2026年上半年的投资数据不是一组孤立
数字，而是德国产业资本“用脚投票”的真实写
照，更是对“脱钩断链”谬论的有力驳斥。订单
在哪里，产能就去哪里；竞争在哪里，研发就去
哪里。德国企业的布局思路清晰且务实：存量
留在欧洲，增量更多投向中国。

政治口号喊得再响，也抵不过市场规律
的力量。德国企业用“真金白银”投出的每一
票，都是对“去依赖化”最有力的回应。

（作者单位：辽宁社会科学院东北亚研
究所）
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