
亦有名 生态文明不只是蓝天白云、青山绿水，也包括我能安
心开窗户、晚上能踏实睡觉。以前一说环保就是PM2.5、化学
需氧量，跟咱老百姓日常感受隔着一层。新法典把“人的实际
感受”写进去，接地气！
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当影院不再只是“观影之地”，
它还可以是什么？影院“一厅多用”
的新闻近来频频刷屏，除却影迷熟
知的电影周边活动、IP 快闪，如今
的影院正在以各种功能模块聚集

“不一定非要来看电影”的人。
往常清晨门可罗雀的影厅，在

世界杯期间坐满了赶早场看球的球
迷。始建于 1924 年的成都市首家
影院——新明电影院则将大厅、走
廊环形通道等闲置候场区域，改造
为轻博物馆：手摇无声胶片机、民国
电影院执照、复古电影票根……观
众可自由游览、了解光影历史。西
安一家影院推出“包月午睡”服
务，工作日中午花 39.9 元，就能在
VIP 厅躺平两个半小时，上座率竟
超过一半。

辽宁省科技馆的做法则走得
更远，它将影院空间与公共科普深
度融合。这座场馆拥有全国最大
的IMAX银幕，是科学与光影交会
的地标。暑期里，人们从各地奔赴
于此，甚至凌晨排队，只为体验顶
级视听带来的科学震撼——影院
放映与展厅实验、动手课程联动，
形成了完整的科普链条。看电影
不再是终点，而是探索科学的起
点，这为“一厅多用”提供了兼具视
野与温度的解题思路。

乍 看 之 下 ，这 是 影 院 在“ 自
救”，电影消费具有明显的周期性，
冷档期大量影厅闲置，与其空着，不

如盘活。但若仅把它理解为商业求
生，便低估了这件事的文化意味。
这其实是一场从“卖电影票”到“经
营时间”的转型，数字时代人们对体
验的需要正在改变传统商业空间模
式。

值得追问的是：为什么是电影
院？答案或许在于电影院的空间特
质：大银幕、舒适座椅、相对独立的
空间、成熟的商业配套，天然具备向
更多生活场景延伸的硬件条件。

但表象背后，更深层的原因是
电影院作为城市公共空间的功能正
在重新被发现。传统电影院实为一
种弱公共性空间，观众在黑暗中集
体观影，互相极少交流，共享的只是
同一块银幕和同一段时间。而今天
的影院尝试变身为“会客厅”“午休
站”“游戏厅”“博物馆”，本质上是在
重构空间的公共性。影院的物理格
局不变，午休、观影、聚餐等不同使
用方式改变了人们对“电影院是什
么”的理解，而电影院也反过来优化
了城市居民的日常生活。

好的多功能空间，应当让不同
功能之间形成自然过渡。从“观影
之地”变成可以待上半天的地方，这
或许不只是商业逻辑的胜利，也是
城市生活重新回归“公共性”的一次
微小但值得关注的实践。

它回答了一个基本问题：公共
空间在数字时代，还能为人与人的
真实相遇，提供怎样的可能性？而

“破圈”能否从物理层面的拼接走向
真正意义上的“化学融合”，能否深
入人心、融入城市的日常生活，将是
接下来的核心挑战。

影院“一厅多用”
解锁城市空间新可能

庄加逊新的起点开始了
杨忠厚

学习教育目前已基本结束，但
树立和践行正确政绩观是一项长
期任务，各项工作必须常抓不懈，
才能持续巩固拓展学习教育成果。

树立和践行正确政绩观是一
项长期任务，必须久久为功。这次
学习教育目前已基本结束了，但各
项工作还不能松劲。学习教育不
是终点，而是新的起点。

既然是新起点，那就先回头
看一看，过去几个月里我们走过
的路。学习教育期间，我们办了
很多大事。经开区“瘦身健体”，
冗员少了，主责主业更突出；理旧

账，一批“烂尾楼”重拾人气；渔船
“木改钢”，不仅连着发展更惠及
民生……很多积压了几年十几年
的老大难问题解决了。

把问题查准、把根源挖深，真
刀真枪解决政绩观偏差问题，通
过学习教育，我们解决了很多问
题，积累了宝贵经验，充满了攻坚
信心。

一体推进学查改，政绩观严
重偏差带来的“病痛”和伤害，治
愈 起 来 有 多 难 ，很 多 人 感 同 身
受。那些政绩观严重偏差的教
训，足以令我们刻骨铭心，从而时
刻自省自励，更加主动自觉地树
立和践行正确政绩观。一方面见

贤思齐，强化示范引领，向“优等
生”学习借鉴，为我所用，加快发
展 ，在 高 质 量 的 轨 道 上 行 稳 致
远。另一方面见不善如探汤，强
化反面警示，遇到政绩观出现严
重偏差的事，不仅要觉得“烫手”，
更要让脑袋一激灵，产生被当头
棒喝的感觉，知敬畏、存戒惧、受
警醒，坚决不贰过。

对于广大党员干部来说，学习
教育是一场深刻的洗礼，从思想到
行动，干事创业的精神面貌焕然一
新，转作风、树新风见行见效。今
后无论遇到多大的困难，我们都坚
信能够战胜。面对类似的问题，我
们积累了好经验；遇到新的难题，

我们也有信心解决。
多难的事，只要干起来，总是

有办法的。正所谓办法总比困难
多，经过学习教育，我们更相信这
句话了。

末了，有件事是一定要牢记在
心，并且要身体力行的，那就是学
习教育中查出来的问题，不仅要

“当下改”，后续更要建机制，长效
机制建立起来了还要长期坚持。
不仅如此，很多工作，包括问题解
决，在学习教育中可能还只是刚开
了个头，今后的路还很长，我们还
要付出更大的努力，唯此，工作才
能更有成效。唯此，巩固拓展学习
教育成果才能真正体现出来。

一档标榜“找到与自
然相处之道”的综艺，留
给自然的临别赠礼，竟是
锈成渣的铁架子和数不
清的塑料瓶。

近日，博主“行动者小
敏”和家人在海南神州半
岛第四湾海滩净滩时发
现，拍摄于2024年的综艺

《这是我的岛》遗留下大量
造景道具，目前已成为海
滩垃圾。

视频中显示，涉事的
海滩不通大路，清运车无
法进入。博主清理垃圾
多日，仅一天捡拾的塑料
瓶、废铁就有130斤。8月
30日，相关话题冲上热搜
榜首位，万宁市人民政府

随即发布通报，表示情况属实，垃圾已
全部处置干净。

杀青已两年有余，岛还在，为何垃
圾也还在？

对此，节目组发文回应，拍摄完已对接
物业做清运，拆除道具时有村民主动索要，
协商后把“少量道具”移交村民，还明确后
续管理及处置责任由接收方承担，沟通记
录和现场视频都能佐证。

对于这套说辞，网友压根儿不买
账。“这是你的岛，你为啥不爱护”“好好
的海滩糟蹋成这样，应该严肃追责”成
了高频评论，还有不少人直接把“移交
村民”定性为甩锅。

作为拍摄活动的发起方，节目组对拍
摄场地有完整复原的义务。现场遗留的并
非普通可回收杂物，而是易锈蚀、难降解的
工业废料，这类垃圾需要专业分类、合规处
置，村民既没有处理能力，也没有对应的环
保责任，节目组单方面把责任推出去，于情
于理都站不住脚。

更讽刺的是，《这是我的岛》主打探
索自然、与山海共处的正向内核，靠着治
愈的自然风景收获流量热度，转头就背
弃了自身传递的生态理念。然而，这种
台前营销自然价值、幕后透支生态资源
的反差操作，并非孤例。

此前，始祖鸟日喀则烟花秀，以艺
术之名破坏高原脆弱生态，留下难以修
复的土地损伤；诸多影视剧组、户外综
艺取景自然风光、人文古迹，拍摄过程
中损毁建筑，结束后随手遗留垃圾，已
经屡见不鲜。这些事件背后，藏着文娱
行业的顽疾。

当下，一些摄制团队“重拍摄、轻
善后”，一味追逐镜头质感，将场地复
原、垃圾清运等善后工作视作无关紧
要的附加流程。剧组靠着自然美景收
获流量，却将生态损耗与治理压力转
嫁出去。乱象频发，根源在于监管漏
洞与极低的违规成本。目前户外取景
只需简单报备，缺乏硬性环保验收机
制，过往同类生态破坏事件大多无追
责处罚，变相纵容了行业侥幸心理。

这场海岛垃圾风波，为综艺、影视
行业敲响了警钟：奔赴山海的同时，必
须守住敬畏自然的底线。当镜头关闭、
热度退去，只有把生态责任扛在肩上，
才能避免“治愈系综艺”沦为“破坏性创
作”，也才能让每一处取景地，不至于成
为被流量透支的牺牲品，长久地留存在
镜头内外的世界。
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事件源起：8月31日，“辽望观天下”发布《全省第一张！沈阳这次
罚得太解气》，记录生态环境法典施行后的辽宁首张罚单，引发全
网共鸣，直呼“罚到了心坎上”！

啥事儿？全网都给沈阳叫好

用好这片蓝，让“鲸喜”常驻
胡潇文

辽宁“十五五”规划提出海洋
经济突破8000亿元目标，但前提
是坚守爱海护海底线，将生态“含
绿量”淬炼为发展“含金量”。

大连旅顺海域，几头虎鲸优雅
地游弋……近日，网友拍下这个画
面，刷屏网络，评论区里留言最多
的是：“大连的生态开挂了。”

这已不是大连第一次因海洋
生物“出圈”。斑海豹在近岸悠然

“遛弯儿”，钓友在岸边钓起渤海刀
鱼，6年前长海县海域便有虎鲸出
没的视频，去年更是有网友拍到三
头虎鲸组团“打卡”的画面……频
频传来的喜讯，看似偶然，实则必
然。这些“挑剔的旅客”用行动证
明，这片海持续向优的生态。

就在9月1日，历经4个月伏季
休渔的黄渤海海域正式迎来全面
开海。辽宁2290公里海岸线上千

帆竞发、百舸争流——而这片被虎
鲸“认证”过的海域，正是渔船奔赴
的“蓝色粮仓”。

为啥“海洋天团”对这里情有
独钟？

我们知道，虎鲸是生态系统中
最为苛刻的“质检员”，吸引它们安
家的海域，必是生态系统健全、食
物充沛、干扰稀少的“五星级栖息
地”。但真正让这片海从“天赋好”
走向“持久好”的，是一套精细化的
治理逻辑。

近年来，辽宁坚持把海洋生态
文明建设纳入海洋开发总布局之
中，实施一湾一“药方”，因地制宜
下起“绣花功夫”：降低海洋污染，
通过限制开发，实现生态修复；退
养还湿，让滨海湿地恢复呼吸；推
进“蓝色海湾”整治，给海岸线做

“生态美容”；加大珍稀物种的保护
力度，让生物多样性真正落地……
辽宁漫长的海岸线上，陆海统筹、
区域协同的“生态和弦”持续奏响。

当前，全国各地都锚定海洋经
济，从广阔的海洋中找资源、找空
间、找潜力、找增长点。但生态改
善“看得见”，生态价值才能“摸得

着”，所有向前的脚步，都不能越过
爱海护海的底线。

我省“十五五”规划提出，到
2030 年，海洋生产总值达到 8000
亿元，力争实现更大突破。同时也
强调，实施海域、海岸带和海岛等
重大保护修复工程。实施蓝色海
湾、美丽岸滩、和美海岛建设行
动。这些目标愿景为未来十年海
洋保护与发展提出了指导性意见。

虎鲸来了是好事，但别只当热
闹看。它们用鳍投票，用回归发
声，哪片海够好，它们就去哪。大
连这次“高分通过”，但能不能一直
保持，还得看如何用好这片蓝。

在发展海洋经济的实践中，要
把生态保护，像盐溶于水一样，融
入海洋新产业、新技术、新业态之
中。因地制宜，让多样化的“生物
链”助力海洋经济发展，实现强链
补链延链。唯此，才能把海洋生态
淬炼为发展的“含金量”，让“蓝色
引擎”动力常新。

一头鲸，也是一片海的“来
信”。真正的“爆款”不是一时热搜，
而是持续的守护，让“鲸喜”不是偶
遇，而是年年岁岁的如约而至。

一张家喻户晓的大白兔奶糖糖
纸，最近成了海外社交媒体平台上
的“顶流”，被网友称为“平面设计领
域的绝对杰作”。

近日有博主在海外社交媒体平
台X上晒出大白兔奶糖包装纸的帖
子，短短数日浏览量突破600万，评
论区还被网友上传的T恤、手机壳、
数字拼贴画“二创”刷屏。几十年前
的红蓝白三色极简设计审美，“甜”
到海外网友的心坎里。

方寸糖纸跨越山海、圈粉世界，
并非偶然的流量爆红。新加坡《海
峡时报》的报道一语中的：这一现象
反映出全球对中国传统美学，尤其
是本土原创风格，正表现出日益浓
厚的兴趣。

这张糖纸究竟有何魔力？诞
生于1959年的大白兔奶糖，承载着
几代中国人的童年记忆。60 余年
来，历经时代变迁与产品升级，其
经典包装始终守着那份初心。红
蓝白三色简约搭配、标志性的白兔
图案、对称规整的传统纹样，没有
繁复的堆砌，却把含蓄雅致的东方
审美拿捏得恰到好处。在工艺条
件有限的年代，这套本土设计师的
原创设计拿过国内大奖，是名副其
实的“平民国风”。

大白兔糖纸的走红，恰恰在于
它的“不一样”。在同质化模板设计
满天飞、AI 量产审美泛滥的当下，
大白兔糖纸的独特质感越发珍贵。

它没有刻意堆砌古建、水墨、龙凤等
显性国风符号，而是把美藏进烟火
日常里。这种根植于中国生活语
境、贴合国人审美逻辑的原创表达，
对海外受众而言犹如一股清流，跳
出了西方对东方的审美定式，带来
全新的视觉体验与文化感知。于
是，插画、服饰、文创等二次创作喷
涌而出，掀起一股审美热潮。

事实上，这并非大白兔奶糖首
次在海外“出圈”。1972 年尼克松
访华时，这款糖果就曾作为“国礼”
引起美国访客关注，随后漂洋过海
出现在美国复活节庆典上。如今，
大白兔奶糖已出口全球十几个国家
和地区。从外交场合的“座上宾”到
Z世代手机壳上的“新宠”，同样的
一张糖纸跨越半个多世纪，完成了
两次截然不同的“出海”。

大白兔糖纸的海外走红，印证
了一个朴素的道理：真正的美学从
无高低优劣之分，扎根自身文化土
壤的原创设计，自带跨越国界、超越
时代的力量。这也给中国品牌出海
提供了极具价值的启示：宏大叙事
是历史底气，人间烟火也是文化名
片——一张小小的糖纸、一只灵动
的白兔、一段温柔的岁月，就足以让
海外受众读懂中式审美、记住中国
品牌。正如有网友评论：“老国货扎
根本土的文化符号，就是最好的出
海名片。”

真正耐看的美，从来不需要追
赶潮流。那些沉淀了岁月、长在自
己文化里的美，恰恰最有可能打动
远方的人。

本土生活美学，何以打动世界？
王云峰

扫码关注
“辽望观天下”

做有锐度的思考者 请扫码投稿
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有一天 这就对了！城市得有规矩。私改排气管、“炸街”扰
民，已经踩进法典禁区了。希望更多人知道这条新规定，别等
罚到头上才喊冤。普法，比罚款更有意义。
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