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近日，抖音账号“西游群英荟”
火爆出圈。几身平价戏服、一处林
间空地、一个简易泥炉，几名演员以
极具生活化的演艺，让《西游记》这
一国民 IP 再度成为流量焦点。直
播最高实时在线人数超过40万，账
号短时间内迅速涨粉。新媒体时代
如何理解经典、传承文化？这一现
象级传播给人启发。

对咱辽宁人来说，这种表演形
态并不陌生。视频里那股子东北味
儿的幽默，那种插科打诨、略带夸张
的表演节奏，很容易让人联想到小
品中常见的现挂、接梗和互动。它
之所以能突破地域限制，引发情感
共振，在于完成一场有趣的“语境移
植”。在老故事的演艺中，西天取
经的路有了打工人通勤的影子，紧
箍咒被网友联想到 KPI 考核，唐僧
的絮叨被调侃成老板“画大饼”。

“西游群英荟”把神话人物拉回日
常生活，经典不再只是书本和荧屏
里的故事，也成了今人观照自身的
一面镜子。

经典之所以能够一代代传下
去，本来就离不开讲述、改编。《西
游记》的呈现方式，从小说、戏曲到
影视再到短视频、直播，每一次媒介
变化，都带来新表达。民间对经典
的“二次创作”，虽然看起来随意甚
至有些作品略显粗糙，但人物的灵
魂依然“原汁原味”，只是他们说的
话、遇到的事更能击中当下年轻人
的情绪锚点。

好内容的呈现依然是关键。“西
游群英荟”中的几位演员，有人长期
从事表演，有人从小学习猴戏、二人
转，还有人深耕口技多年。直播看
似松散随意，大量内容却依靠现场
即兴完成。没有长期积累下来的舞
台经验，两个小时不停接梗、现挂，
很容易变成尬聊。表面上的“草
台”，背后其实有真功夫。

肯定这种活力也应注意经典改
编的边界。在流量驱动下，同类型
创作中确实存在过度解构、低俗恶
搞的现象。“西游群英荟”比较讨巧
的一点，是人物再怎么互怼、调侃，
基本关系都没有完全打碎。悟空还
是那个敢说敢做的悟空，八戒依然
有自己的小心思，唐僧也还是那个
让徒弟又敬又烦的师父。经典当然
可以轻松解读，融入今天的生活，但
如果只剩恶搞和猎奇，人物本身都
立不住了，热闹也很难持久。

“西游群英荟”的走红，对辽宁
同样有启发。辽宁的评书、二人转、
地秧歌、木偶戏、高跷等民间艺术，
本来就有鲜明的生活气息，其中不少
艺术形式尤其看重演员和观众之间
的现场互动。今天要做的，不是简单
复制一个辽宁版“群英荟”，而是让这
些积累多年的民间表演功夫，找到适
合短视频、直播的新表达。

几身戏服、一片林子，看起来
门槛很低。真正不容易复制的，
是演员几十年攒下来的手艺，也是
他们知道今天的观众在笑什么、愁
什么。经典能不能在新的媒介里
继续吸引人，最后还得看有没有人
真正会讲故事，也懂得讲给今天的
人听。

“西游群英荟”火在哪？
齐大勇“0公里”不能只是起点

经 平

“黄金大外环”火了，“0公里”
就在辽宁丹东。把“物理起点”真
正做成“经济节点”，这个“0公里”
才有超越里程数字的分量。

最近，“黄金大外环”成了热词。
其实，这条超过2.6万公里、沿

着中国边境线和海岸线绕上一大
圈的“黄金大外环”，“0公里”就在
辽宁丹东。

近日，交通运输部宣布，“十五
五”期间将全面贯通沿边 G219、
G331和沿海G228三条国道骨干通
道。其中，G331和G228共同起步

于丹东，一个沿边向北、向西，一个
沿海一路向南，并在虎山长城脚下
交会。丹东，由此成为这条大环线
上一个十分特殊的交会点。

但对辽宁来说，更值得琢磨的
是：未来沿着这 2.6 万多公里奔涌
而来的人流、物流、信息流，能留下
多少？比拥有“物理起点”更重要
的，是把丹东做成这条大环线上的
一个“经济节点”。

公路修到家门口，并不等于机
会自动落到家门口。2.6万多公里的
大环线一旦贯通，带来的将是巨大
的流量，但这些流量既可以留下，也
可以一闪而过。游客可以在“0公里”
标识前拍张照片继续赶路，货车也可
以沿着国道穿城而过。真正决定一
座城市能从这条路上得到多少的，是
有没有能力让更多人留下来、让更多
货物集散、让更多产业跟过来。

把“经过的人”留下来，丹东已
经有了现实基础。如今，丹东火车
站旁的 G331 国道“0 公里”标识已
经成为热门打卡点，不少游客从这
里开启边境自驾之旅。沿着G331
前行，鸭绿江断桥、虎山长城、河
口、浑江口等景点一路铺开；到了
虎山村，村里利用国道带来的客流
建起房车宿营地和民宿。路把游
客带来了，接下来拼的就是能不能
让游客慢下来。如果越来越多的
人不只是“从丹东出发”，而是愿意
在这里住上一晚、多走几个地方、
多花一些钱，“0公里”带来的流量
才能真正变成辽宁的消费。

除了留住人，还要把“经过的
货”集散起来。丹东的特殊之处在
于，沿边与沿海两条国道在这里
交 会，同 时 又 有 港 口 和 边 境 口
岸。过去一年，丹东港承接黑龙

江、吉林两省货物转运量同比大
幅增长，跨境电商、数字贸易也在
加快布局。丹东正在尝试把“公
路起点”变成“物流节点”，让东北
腹地更多货物向这里汇集，再通过
港口、口岸走向更远的市场。接下
来要做的，就是把沿边、沿海、口岸
这些优势真正连起来，让港口接得
住，口岸通得快，物流转得顺，沿线
服务跟得上。

一条“黄金大外环”，经过的地
方很多，机会不会沿着 2.6 万多公
里平均分配。游客愿意在哪里停，
货物愿意在哪里集，企业愿意在哪
里布局，最终还是要看沿线城市各
自的本事。让更多“经过丹东”变
成“停在丹东”“集在丹东”“留在丹
东”，把“物理起点”真正做成“经济
节点”，这个“0公里”才有了超越里
程数字的分量。

“戴了一天很舒服。”
说这话的方桃子，是现象
级爆款短剧《被裁掉的女
孩》中的 AI 角色。走红
后迅速涨粉，60 秒以上
商单报价最高达 25.8 万
元，俨然成为 AI 赛道头
部“艺人”。

然而，这第一条商业
口播就出了状况。视频
中，方桃子以第一人称推
荐某美瞳产品，称“做了
高光定轴，眨眼不偏移”，
随即被质疑：“AI 怎么能
以亲测口吻输出真实感
受？”广告上线后不久被
下架，属地市场监管部门
也已介入处理。这场争
议，把一个绕不开的问题
推到了台前：形象可以是
虚拟的，广告里的“体验”
能不能也跟着虚构？

AI 技术为品牌营销打开了一扇新
窗。虚拟形象不受档期困扰，也少了真
人明星可能带来的舆情风险，为商业推
广提供了新的想象空间。虽然技术可
以改变广告怎么拍、谁出镜，但不能改
变广告首先要真实这一基本要求。

尤其值得注意的是，方桃子这次推
荐的美瞳并不是普通美妆产品。装饰
性彩色平光隐形眼镜直接接触角膜，按
照第三类医疗器械管理。《中华人民共
和国广告法》明确规定，医疗器械广告
不得利用广告代言人作推荐、证明。

问题也有些特殊：方桃子并非自然
人、法人或者其他组织，本身能不能被
认定为法律意义上的“广告代言人”，但
这并不意味着换成AI，广告就钻进了一
个谁也管不到的空子。

方桃子没有“眼睛”，更不可能真的戴
上一天美瞳。一个根本不存在生理感受
的虚拟角色，却一本正经地说“戴了一天
很舒服”，涉嫌虚构使用体验，触碰广告真
实性的红线。《中华人民共和国广告法》
本就要求广告不得含有虚假或者引人误
解的内容，广告主也应当对广告内容的真
实性负责。AI是不是“代言人”可以继续
厘清，广告能不能编造“亲测感受”，答案
并不含糊。

台前的人是虚拟的，但责任不能虚
拟。虚拟IP背后有真实的品牌方，广告
传播包含运营、制作、发布等商业环节。
方桃子没有独立法律人格，广告主应担
起责任，不能顺手推给虚拟角色。其他
参与主体该承担什么责任，则应根据各
自在广告活动中的具体行为依法认定。

如今，AI 生成内容有明确标识要
求，但不等于可以随意虚构产品体验。
广告里，“这个人是虚拟的”，解决的是
身份透明问题；体验和效果到底怎么
样，是另一回事。“我是AI”，不是虚假广
告的免责牌。

AI虚拟人走向商业变现无可厚非，
但相关规则还需继续完善。在新规则
进一步明确之前，现有的广告真实性原
则依然有效。方桃子可以永远年轻而
不“塌房”，但她永远不可能真的戴上一
副美瞳，更担不起这个“虚拟”的责任。
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事件源起：近日，“辽望观天下”发布文章《凌晨三点半，事发沈阳街
头！这一幕，很辽宁！》，引发网友共鸣。

辽宁人的“搭把手”有多暖

生命安全岂容“坐牢抵偿”
黄 岩

规则面前无特权，生命面前不
儿戏。把每一次出行都当作第一
次开车那样谨慎对待，才是对“安
全”二字最好的注解。

近日，一段交通执法视频让
人看得既气愤又揪心。高速路
上，一辆大货车无视实线强行变
道，险些将后方小车逼入绝境。
面对交警质询，涉事大货车司机
不仅毫无悔意，反而叫嚣：“出了
事我可以坐牢！”交警当场怒怼：

“别人的命也是命！”一声怒吼，是
对违法者的当头棒喝，更是对所
有交通参与者的警示。

在这名司机扭曲的认知里，违
反交规不过是“罚点钱、扣点分”，
即便出了事故，只要“自己肯坐
牢”，违章似乎就成了心安理得的
事。这种认知，暴露出部分驾驶员
对公共安全的极端漠视，手握方向

盘，却把公共安全当赌注，此种思
维何其危险。他赌输了，赔上的不
仅是自己的人生，更可能是无辜者
的生命。看完这段视频，很多人的
愤怒与后怕，就来自这名大货车司
机漠视生命的荒唐逻辑。交警那
句怒吼则说出了大家的心里话，希
望能真正震撼到他。

更值得深思的是，大货车驾驶
证考取门槛高、考核标准严，能持
证上路的司机，驾车技术自然没得
说。可现实中偏偏有人把“会开
车”等同于“会安全开车”，将驾驶
技术当成藐视规则的底气，这无疑
是道路交通安全极为恶劣的隐
患。目前上述涉事司机已被依法
处以扣分、罚款的处罚。但处罚只
是手段，真正要唤醒的是人心。

从长远看，安全驾驶必须从学车
第一天起，就刻进每一名驾驶员的骨
子里，从思想根源上就种下安全的基
因。珍爱自己和他人生命的“教学”，

应该成为每一个驾校的必备课程。
动车先动心，上路先守规，这

是最朴素也是最深刻的道理。不
止大货车司机，我们每一位交通参
与者都要牢记，安全这根弦儿，千
万松不得。安全底线不容试探，
很多普通私家车驾驶员自诩为

“老司机”，看了这起案例都应该
警醒了，真正的老司机从不会“以
技欺人”，技术好不是藐视规则的
理由，胆子大更不是违法的借口,
那种“出事了大不了赔钱”“坐牢
又能怎么样”的轻慢心态更要不
得。真正的好司机，始终心怀敬
畏、严守规则。把每一次出行都
当作第一次开车那样谨慎对待，
才是对“安全”二字最好的注解。

道路千万条，安全第一条。规
则面前无特权，生命面前不儿戏，
这才是驾驶者应有的底线。你的
一句“出事了我可以坐牢”，承受不
住他人的生命之重。

这个夏天，欧洲大陆被罕见热
浪炙烤。空调普及率仅约两成、安
装费动辄上千欧元的现实，让无数
家庭苦不堪言。当炎炎酷暑成为欧
洲民众的日常难题时，一碗来自东
方的碧绿汤水悄然走红。

从巴黎留学生随手分享的一条
38 秒视频开始，绿豆汤以“Chinese
Magic Green Soup”（中国魔法绿
汤）之名席卷英、法、德、意等国。
亚洲超市绿豆全线断货，伦敦华人
超市从“一个月卖不完一箱”到“一周
补三次货”——没有官方策划、没有
广告营销，这碗家常汤水的爆红，却
为中华文化出海写下耐人寻味的新
注脚。

欧洲人追捧绿豆汤，并非出于
对异域文化的猎奇想象，而是因为
它真的管用。可乐、冰淇淋糖分超
标，降温短暂且越喝越渴。而绿豆
汤，这味中国人喝了上千年的药食
同源食材，富含多酚抗氧化物质和
多种矿物质，天然清热补水。一口
下肚，补水效果比纯水还高。有英
国网友喝完发帖：“10分钟，浑身的
燥热退了一半。”

“管用”背后，藏着东方智慧，用
最少的资源，解决最实际的问题。
不跟大自然硬碰硬，而是顺着它的

“脾气”找办法。一代代人跟酷暑较
劲攒下来的生活经验，不需要翻译，

也不需要阐释，一碗汤下肚，身体自
有答案。

长久以来，很多人认为文化出
海就是宏大叙事，固有印象还停留
在大型展演、重磅活动的“对外推
送”上。但绿豆汤的走红提供了另
一种路径：从普通人的真实生活出
发，让文化在日用而不觉中被接受，
悄悄地征服世界。当海外网友亲眼
看见中国人夏日煮绿豆汤消暑、四
季顺应时节养生的生活日常，他们
接纳的不再是被精心包装好的文化
产品，而是一套真实、鲜活、可复制
的生活方式。

绿豆汤的走红并非孤例。竹
编凉席在欧洲电商平台评分飙到
4.8分以上，八段锦健身教程在外网
刷屏，中式茶饮、穴位养生被各国网
友竞相效仿。这些真实可感的内
容，恰是中华文化出海最有生命力
的素材。

这一系列现象，让我们开始重
新思考文化出海的方向。中华文明
五千年，值得输出的远不止长城、熊
猫、功夫这些经典符号，一碗绿豆汤、
一床凉席、一套八段锦，这些“小切口”
将厚重文化拆解为可亲、可近、可感的
日常点滴，让海外受众在解决实际生
活问题的过程中，自然而然地接纳了
一种生活方式、认同了一种文明逻辑。

一碗绿豆汤的出海旅程还在继
续，它告诉我们：文化出海的最高境
界，或许不是被仰望，而是如呼吸般
地融入烟火日常里。

文化出海的最高境界
藏在烟火日常里

王云峰

“剩”宴
漫画作者 沙兴淼

QIANGQIANGHUI

强哥 咱东北人嘴上不饶人，心里全是热乎气儿。

青青草 我在外地，常挂在嘴边的一句话就是“我们东北人
都是活雷锋”。

松哥 “顺带手的事”，东北人大多能做到。希望咱们这种
“遇事搭把手”的默契，一直传下去。

秋菊 文明不靠口号，靠的是每一个普通人的每一次伸手。


