
03 观天下 2026年8月29日 星期六

编辑 胡潇文 视觉设计 许 科 检校 高 峰 牛凤宇
GUANTIANXIA

眼瞅就要开学，热搜上挂着的
不是家长们期盼已久的“神兽归
笼”，而是一张荒唐无比、令所有人
心头发紧的照片。

照片中，雷波县的秋季教育行
政会上，二三十名老师被请上台，
身后大屏明晃晃打着“耻辱”两个
大字，下面标注着“小学期末平均
成绩 30 分以下、初中 15 分以下教
师合影”。记者随即联系四川凉
山彝族自治州教育局，对方回应
称照片及会议情况均属实，目前
已启动调查。

事件曝光后，网上的火一下
子就蹿起来了，吐槽和质疑声几
乎一边倒。有人直言这是最离谱
的教育考核，和职场霸凌没啥区别；
也有人心疼教师的不易，山区教学
本就困难重重，到头来还要承受这
般人格羞辱。

成绩不好，划条线，把线底下
的人拎出来拍照，会开完，管理者
貌似动真格了，可课咋上？孩子为
啥听不懂？教研怎么开展？一个字
没提。反倒是把所有责任一股脑推
给教师，用贴“耻辱”标签的方式施压
问责。这压根不是为了提升教学质
量，只是管理者贪图省事的懒政，披
着抓教学的外衣，干的是最“省劲”的
活儿。

教书育人，先有尊严，才有温
度。教师的职业尊严，是教育行业
最基本的底色。当众被贴上“耻辱”

标签合影，不仅会彻底击溃当事教
师的职业热情与自信心，更会寒了
一线教师群体的心。谁能保证，被
这般公开羞辱过的老师，还能毫无
心结地站在讲台上教书育人？

当职业荣光被当众碾碎，剩下
的只有倦怠与抵触，最终只会让山
区本就薄弱的教育生态雪上加霜。
更现实的问题是，这种极端考核很
可能倒逼教师陷入唯分数误区，为
了不被贴上“耻辱”标签，只能疯狂
压榨学生、滥用题海战术，彻底背离
因材施教的教育本质。

再者，这场闹剧还是一次明目
张胆的顶风违规。2025 年 3 月，教
育部发布基础教育规范管理负面清
单，明确严禁以升学率、考试成绩对
教师进行排名奖惩。雷波县此举，
不仅违背了国家教育改革的导向，
更是把政策要求抛之脑后，用最极
端的方式触碰教育管理的底线，离
谱又荒唐。

教育治理，靠的是共情帮扶、精
准施策。想要提升基层教学质量，
理应完善师资培训、补齐教育资源、
优化育人环境，帮教师破解教学难
题、减轻执教压力，而不是高高在上
地贴标签、定荣辱。

一次荒唐的“耻辱”合影，输掉
的不只是一地教育的口碑，更是教
师扎根一线、潜心育人的初心。
期待此次调查能厘清始末、严肃
追责，更希望各地教育管理者能
真正醒悟，善待教师、敬畏教育，
别再让功利化的懒政，伤了师心、
误了教育。

用“耻辱”标签贴老师
是谁的耻辱？

刘家良

55.3亿次观看的背后
刘 璐

55.3亿次怎么来的？它是一
次次点开、一次次共情、一次次传
播积攒的全民热度。“东北超”正凭
借真诚鲜活的民间烟火气，开辟出
群众体育出圈的新赛道。

55.3 亿次！这是截至 8 月 11
日“东北超”第一阶段赛事直播的
观看量。同时，“东北超”全网影响
力达924亿人次，全网相关信息超
200万条！

看到55.3亿次这个数字，不少
人会心生疑问：这不就是一场区域
足球赛事吗，怎么能收获如此惊人
的热度？答案很简单，因为“东北
超”最动人、最精彩的部分，恰恰就

源自它的“非专业”。
大家看“东北超”，在意的往往

不是比分，甚至也不是球场上哪个
门将的防守技术好，哪个前锋的进
攻能力强。真正吸引大家的，是比
赛之外的精彩瞬间。从5月开赛至
今，“东北超”早已超越单纯的足球
比赛，更像一部扎根东北大地，全
民参与、周周追更的“热播剧”。

看这部“热播剧”，只需花19.9
元就能拿下“会员”，入场近距离观
赛。但这“会员”不好买。数据显
示，沈阳赛区揭幕战门票摇号中签
率仅30.64%，哈尔滨等赛区的门票
也是“秒售罄”。万众瞩目的辽宁
德比，现场更是涌入了6万余名观
众，一举刷新国内业余足球联赛单
场上座纪录。不过，抢不到票也不
用望“球”兴叹，辽宁全省落地的近
900 个赛事第二现场，场场设置转
播，把看球、撸串儿、休闲完美融合。

刚才也说了，这“热播剧”大家

看的不是球，是球场之外的瞬间。
瞬间里有什么呢？

有独属于东北的幽默与松
弛。赛场边，循环播放“可以大声
喧哗，可以呜呜喳喳，但是别往场
地里溜达，场地里妹有婆婆丁”；沈
阳队3∶0战胜鸡西队后，网友调侃

“没有一只鸡能完整走出沈阳，包
括鸡西”。这些神级造梗，让“东北
超”打破体育界限，层层破圈传播。

有跨越地域的团结与温情。
开幕式上，巨型“整装东北”TIFO
缓缓铺开；沈阳队对阵鸡西队的补
水环节，两队球员同喝一瓶水，没
有胜负芥蒂，只有同乡情谊。正如
球迷喊出的那句“谁赢都是东北
赢”，这不是口号，而是东北人民刻
在骨子里的赤诚。

有风雨无阻的倔强与热血。7
月11日沈哈对决，即便暴雨如注，
比赛仍照常进行。沈飞哈飞工人抬
着歼-35模型走过绿茵场，《咱们工

人有力量》的旋律激情唱响，球迷扯
掉雨衣吼到破音，球员在水里铲
球。这是黑土地与生俱来的坚韧，
是历经岁月沉淀的“东北式浪漫”。

现在你知道这 55.3 亿次是怎
么来的了吧，它是一次次点开、一
次次共情、一次次传播积攒的全民
热度。今年的夏季达沃斯论坛上，
香港特别行政区立法会议员、中国
香港体育协会暨奥林匹克委员会
副会长霍启刚曾以“东北超”“苏
超”等赛事举例，认为这类非传统
意义上的顶级赛事，因社交媒体的
传播而获得了广泛的大众关注，形
成了与头部IP并行的全新体育产
业生态。这也恰恰印证，“东北超”
正凭借真诚鲜活的民间烟火气，开
辟出群众体育出圈的新赛道，让大
众体育焕发新活力。

对了，“东北超”四强已经出炉
了，9月打响第二阶段淘汰赛，精彩
继续，记得追更！

北京“冰丝
带”，这个曾见证
人类速度巅峰的
赛场，如今又上
演了一场全新的
奔跑。

在第二届世
界人形机器人运
动会上，来自 16
个国家的 666 支
队伍、2000 多台
机 器 人 同 场 竞
技。赛场上，中
国机器人百米跑
出 8.64 秒，硬生
生把博尔特创下
的人类纪录甩在

身后。而这场盛会的看点，没有停在
“跑得快”的热闹上，工厂装配、餐饮
服务、应急救援等真实场景，同样被
搬到赛场之上。路透社评价：“这场

‘机器人奥运会’正在从技术展示走
向产业能力的公开检验。”而真正值
得世界关注的，也正在这里。

过去很长一段时间，人们谈起中
国制造，首先想到的是规模和成本。
今天，当机器人开始跑步、踢球、装配
零件，中国制造正在越来越多地与算
法、芯片、传感器、精密制造和人工智
能联系起来。突破不是偶然迸发的
火花，而是完整制造体系、巨大应用
市场与工程师红利长期积淀后，最终
破土而出的新芽。

赛道火热，竞争随之而来，部分
国际舆论的焦虑也相应涌入。德国
机械设备制造业联合会近期公开呼
吁：欧洲应当把人形机器人提升到更
重要的政策位置，并强化关键零部件
供应链。竞争当然会有，而且应该
有。没有日本汽车工业的崛起，全球
汽车不会如此普及；没有智能手机产
业的激烈竞争，移动互联网便不会如
此迅速地进入大众生活。同样，机器
人赛道上各个国家的激烈竞逐，推动
了机器人从实验室走向更多场景。

竞争不可怕，可怕的是把竞争变
成封锁。就在中国把赛场向世界机
器人敞开之际，美国却以国家安全为
由限制外国生产的新型机器人进入
其市场。美国联邦通信委员会负责
人甚至明确表示，相关限制意在刺激
美国本土生产。这种做法的逻辑并
不复杂：领先时强调市场，追赶时设
置门槛；技术可以全球流动，但最好
不要流向竞争对手。

可科技史一次次证明，高墙挡得住
贸易往来，却拦不住技术进步的方向。

机器人尤其如此。一台人形机
器人的背后连接着世界范围内的论
文、算法、芯片架构、开源软件和供应
链。中国机器人产业的成长，本身也
是全球科技交流与中国制造能力结合
的产物。真正健康的竞争不是“小院
高墙”，而是谁能把机器人做得更聪
明、更可靠、更便宜，让更多人用得起。

人类举办奥运会，追求的从来不
是一国独赢，“机器人奥运会”同样不
该成为科技阵营化的预演。人形机
器人市场这片“蓝海”足够浩瀚，完全
容得下中国、美国、欧盟、日本和更多
国家共同竞争、各展所长。

机器人已经跑起来了。这个时
候，世界需要做的不是忙着筑墙，而
是赶紧铺路。毕竟，8.64秒的速度虽
值得喝彩，但 666 支队伍同场奔跑的
画面更具分量。

（作者单位：辽宁大学哲学院）
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近日，在 2026 年上海书展上，
图 书 销 售 标 价 总 额 同 比 增 长
11.5% ，文 创 销 售 收 入 同 比 增 长
27.8%。去年也是如此，2025 年上
海书展的图书销售总码洋同比增
长 31.6%，文创产品销售收入同比
增长 100.1%。文创增速近乎图书
的3倍。

今年书展现场各大出版社除了
重点书籍布展，大都推出了帆布袋、
书签、印章等周边产品，现场宛若一
个“书籍+潮玩”展会。上海交通大
学出版社虽然展区只有 9 平方米，
但交大建校130周年的特许文创商
品琳琅满目，吸引大量顾客，几次卖
到断货。社交平台上博主晒书展收
获也大都是各种文创，正经主角

“书”的出镜反而不多。“书展越来越
像文创市集”这句调侃道出不少读
者的真实观感。

于是，争议来了：书展是不是跑
偏了？文创是不是喧宾夺主了？

买书爱文创，并不是买椟还
珠。对文创的喜爱，最初来自读者
对作品和作家的爱屋及乌，是阅读
概念的自然延伸，也是图书行业在
时代浪潮中的主动转型。

文创热不是对阅读的背叛，而
是阅读价值的“溢出”。人民文学出
版社的“鲁迅系列”、上海译文出版
社的“七海制造局”、中央编译出版
社的莎士比亚系列，都生发于伟大
作家、经典作品，标志性的人物、情
节转化为文创主题，让书迷一见如

故，爱不释手；让还没有阅读过的人
也心生向往。文创承载着阅读的积
淀，又把复杂宏大命题变得轻盈。
好文创就是能让知音会心一笑，让
门外汉一见钟情。

文创是社交媒体的“社交货
币”，并非图书出版行业的竞争对
手，二者并非此消彼长。“炫”文创
更像标注自己“读过书”的文化身
份。但换个角度看，有态度的文创，
让更多人得以用轻松的方式表达自
己的文化趣味。深读经典一直都是
少数人才能领会其全部乐趣的“窄
门”，文创，很多时候恰恰是通往阅
读的门。

出版行业需要文创，读者也需
要文创。文创为出版社提供了新
的创收路径，这笔收入反哺出版，
让出版社有更多资源去做精品图
书。全世界知名的图书馆都在馆
内设有大量文创——中国国家图
书馆、大英图书馆、纽约公共图书
馆莫不如此。读者在阅读之余带
回一件纪念品，丰富的是文化体
验；出版社多一条营收渠道，支撑
的是整个行业的良性运转。一举
多得，何乐而不为？

书 展 从 来 不 只 是 卖 书 的 地
方，它正在从单一的图书交易场
所，升级为集阅读、社交、体验于一
体的复合文化空间。文创只是这
个空间里一个自然而然生长出来
的板块。阅读的动力，最初就来自
对未知、对故事、对有趣的向往，今
天背着“局外人”帆布袋走出书展
的人，明天也许就是一本新书的

“局内人”，而且还会吸引更多入局
之人。

书展变市集，不算跑偏
王海宁
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事件源起：近日，“辽望观天下”发布文章《沈阳、大连喜讯！芯片巨
头大动作，藏着什么机会？》，引发网友热议。

辽宁“芯”机遇，咋能抓住？

十八子 一个造设备、一个造芯片，如果能带动一批辽宁企
业进入这个供应链，那才是真正的“开花结果”。

鸿雁北南方 辽宁半导体终于有了两个像样的“支点”。

青桐 沈阳、大连各有优势，得把两个“点”连成“线”，才能撑起
辽宁半导体的“面”。

QIANGQIANGHUI

文明建设，你我都是“合伙人”
关艳玲

在辽宁，“遇事搭把手”不是爱
管闲事儿，而是一种正向的社会默
契和集体责任感。这份质朴善良，
厚植成好人辈出的丰沃道德土壤。

这几天，沈阳外卖小哥暖心护
送走失男童的视频引发网友纷纷点
赞、评论。视频中，凌晨3点半的沈
阳街头，送餐途中的外卖小哥看到
一个小男孩光着脚在路上跑，面对迷
路小男孩，他骑车带着孩子找到了家
长，并婉拒了酬谢。“做好事不图这些
东西，咱都是东北人，谁也不可能看
着孩子不管……”外卖小哥朴实的
话，让网友纷纷留言：“东北人都是活
雷锋”“我们都是热心肠”……

评论区中是一水儿的认可，还
有人分享了自己的经历，也是一个
个“不图啥、不旁观”的东北人、辽宁
人写下的温暖故事。有问路被送到
目的地的，有躲雨被热情邀约到家吃

饭的，有乘火车被“热情投喂”的……
这些故事没有宏大叙事，没有刻意
的客套寒暄。在无数个看似微不足
道的选择中、在实打实的行动里，蕴
藏着动人的真诚。

这些从不吝啬伸出的援手，让文
明具象化了。有网友说：“辽阔的黑
土地生不出狭隘的爱。”在辽宁，“遇
事搭把手”不是爱管闲事儿，而是一
种正向的社会默契和集体责任感。
这份发自内心的质朴善良，刻在生活
烟火中，沉淀为一方的文明底色，厚
植成好人辈出的丰沃道德土壤。

文明是城市品牌、地域形象，也
是融入每一个人血液中的认同感和
自豪感。辽宁这方文明沃土的形成，
是无数人长期耕耘的结果，而继续擦
亮文明的底色，同样离不开全社会接
续奋斗，这是大家共同的责任。

擦亮文明底色，尤其需要“众人
拾柴火焰高”。一个城市的文明，当
然包括外在形象“颜值高”，但更在

于市民的一言一行。辽宁吸引游客
和更多人奔赴停留的，不仅是底蕴
深厚的历史和秀美壮阔的山海，还
有“情”——重情重义的人文风情和
待客之道。这是一份全体辽宁人携
手写下的文明答卷。

续写这份答卷，贵在坚持，久久
为功。一次自觉礼让、一句暖心问
候、一回善意援手、一次守信践诺，
这些触手可及的善举，人人可为、人
人能为，看似微不足道，但在游客眼
里、在网络平台上，都是真实鲜活的
城市文明形象。同样，一言一行中
的不文明现象，也会降低城市温度，
损害城市口碑。城市文明建设不是
哪个部门的独角戏，而是全民参与
的“大合唱”“接力赛”，人人都是主
角，人人都是受益者。唯有同向发
力，才能走得更远。

你的行为，就是辽宁形象。每
个人都是城市文明的“代言人”，也
是城市文明建设的“合伙人”。
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