
“车大位小”看起来只是停车时
的一点尴尬，背后却是一道越来越
现实的城市空间题。

如今，不管是进入公共停车场、
配建停车场，还是专用停车场，很多
车主会遇到“同款烦恼”：新买的中
大型乘用车，尤其是新能源 SUV、
MPV及一些高端轿车，很难“塞进”
车位里。即使“艰难”停车入位，乘
车人也要练就一身“缩骨功”，侧身、
收腹，才能从车门缝里挤出来。网
友时常打趣，有一种痛苦叫“我和邻
居都买了大车”。

近年来，随着汽车消费结构升
级，中大型乘用车越来越多地进入
普通家庭，一些车型车宽接近甚至
超过 2 米，车长超过 5 米也并不罕
见。而不少住宅小区、地下车库等
停车设施，仍参照较早出台的车库
设计规范和地方技术规定建设，常
见垂直式小型车位宽度约为 2.4

米。如果车辆本身已经接近 2 米
宽，留给两侧开门和人员上下车的
空间自然十分局促。“车越来越大、
车位还是老尺寸”的矛盾，也由此越
来越突出。

停车设施跟不上车型变化，影
响的不只是停车时多费几把劲儿。
车门打不开，老人、儿童上下车不方
便，相邻车辆之间更容易发生剐
蹭。过去适用的停车尺度，面对不
断变化的车型和用车需求，确实需
要及时调整。这把沿用多年的“旧
尺子”，需要重新看看还能不能量得
准今天的车。

但问题还有另一面：车位是不
是应该一直追着车身“长”？城市的
土地、地下空间和道路资源终究有
限。如果汽车越造越宽、越造越长，
停车位也一路跟着“增肥”，空间成
本最终还要由住宅、商场、医院乃至
整个城市来承担。解决“车大位
小”，当然要让停车设施适应车型变
化，但也不能把所有适配压力都交

给车位。汽车产品、停车标准和城
市空间之间，需要重新找一个合适
的尺度。

破解难题，源头规划仍是关键。
新建停车设施的设计标准应及时研
究车型尺寸变化，为不同类型车辆留
出更加合理的停车空间。相关标准
也应根据汽车市场和实际使用情况
适时调整。车位可以适当“增肥”，但
调整应有边界。

对于已经建成的大量停车场，
更现实的办法是盘活现有空间。重
新设计地面标线，在条件允许的区
域划出较宽车位或大车停放区，或
因地制宜采用立体停车等方式，提
高空间使用效率。

“车大位小”看起来只是停车时
的一点尴尬，背后却是一道越来越
现实的城市空间题。车型在变，停
车设施当然也要跟着调整，但城市
空间终究有边界。车位不能总追着
车身“长”，车造多大、位留多宽，都
得找到一个彼此适配的尺度。

车位该不该追着车身“长”？
赵一博
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最近，笔者打开手
机 里 的 智 能 摄 像 头
APP，查看孩子居家学
习状态。页面刚刚亮
起，开屏广告便把人带
到另一个应用程序；切
回原来的页面，又发生
了一次跳转。几番折
腾，摄像头画面仍没打
开。那一刻，笔者只想
问：跳转、跳转，这到底
给我跳哪儿去了？

类似经历并不罕
见。有的开屏广告调用
手机传感器，把“摇一
摇”设置得过于灵敏，乘
车或拿起手机也可能触

发跳转；有的关闭按钮字号很小，稍
不留神就会点进广告页面。新华社
近期报道，在相关投诉平台搜索“摇
一摇”，可以看到2600余条投诉，主要
涉及跳转频繁、关闭入口难找等问
题。导航软件还可能因车身震动触
发广告，干扰驾驶操作。

开屏广告本身是一种常见的商
业模式，问题出在某些广告违背用户
真实意愿。用户没有作出明确选择，
页面便擅自跳转，手机使用的主动权
也随之被剥夺,进入陌生页面还会增
加误下载、误操作的风险。这样的设
计很难称为正常营销，已经触及消费
者的知情权和自主选择权的边界。

治理此类乱象并非没有规则。
2023年施行的《互联网广告管理办法》
明确要求，弹出广告应显著标明关闭
标志，并确保用户能够一键关闭，不得
欺骗、误导用户点击。2025年发布的

《网络安全标准实践指南——摇一摇
广告触发行为安全要求》，要求避免在
乘车、拿起手机等非自主操作中发生
跳转。

相关整治已初见成效。今年 6
月，多款软件撤下了开屏“摇一摇”广
告，工信部门进一步要求有关企业加
强在线巡查和内部审核。这些变化
说明，只要规则认真执行，APP开屏完
全可以清爽起来。不过，个别应用仍
有关闭入口隐蔽、点击区域设置不合
理等问题，广告跳转也可能改头换
面、卷土重来，治理还需继续深入。

但是，为何诱导跳转至今仍难以
彻底消除？原因是，不少免费软件依
赖广告维持运营，普通展示带来的收
入有限，提高点击和跳转数量能够获
得更多收益。与此同时，一些广告由
第三方软件开发工具包（SDK）接入，
内容和触发方式可以动态变化，应用
上架时看不出问题，运行一段时间后
才露出端倪。责任链条较长，也增加
了发现和取证的难度。

接下来的治理重点，应放在已有规
则的持续落实上。监管检测需要延伸
到APP运行过程，发现违规跳转时追查
相关SDK和运营主体。对多次整改后
仍然反复违规的应用应依法处置，必要
时予以下架。应用运营者也应提供便
捷的广告关闭渠道，让用户能够自行决
定是否开启传感触发功能。
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事件源起：8月12日，“辽望观天下”发布文章《沈阳街头，一张手绘
图突然火了，谁画的？》。一张手绘图，画出沈阳的“隐藏温度”。

手绘图“上岗”，“活雷锋”是谁

“抢老人”，在抢什么？该抢什么？
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“抢老人”不是抢人，而是抢
事儿、抢活儿。该抢的是抢先布局
服务、适配需求，把老龄化的压力
转化为发展的动力。

最近，“抢老人”成了舆论场的
热词，但不少人也坦言“听着不舒
服”。“抢老人”到底在抢什么，为什
么如此受关注？

以往城市间的竞争常集中在
抢项目、抢人才、抢年轻人口上，但
今年以来出现了新的风向：不少地
方把“抢”的目光投向了老年群体，
吉林、海南、云南、广东、四川等多
个省份密集出台政策，把银发人口
作为新的增长锚点，大力发展旅居

康养、老年消费等银发经济。
风向变化的背后，是一个可量

化的趋势。国家统计局发布的数
据显示，2025年年底，我国60岁及
以上人口达 3.2 亿人，占总人口的
23%，银发经济规模已接近10万亿
元。预计到2035年，这一群体将超
过4亿人，银发经济规模有望突破
30万亿元。

庞大的群体带来庞大的市场，
各地纷纷紧抓“风口”下场布局。
北方城市瞄准夏季避暑康养，南方
城市主打冬季旅居养老，有的省份
宣布2027年起连续三年每年拿出
1亿元专项支持相关产业发展，有
的区域成立旅居养老联盟，推动养
老基地标准、服务标准、医疗保障
逐步统一。

各界讨论之声迭起。有观点
认为，“这届”老年人大多有不错的
身体、充裕的时间、稳定的收入，对
生活内容和品质有要求，肯于为体

验买单，“抢老人”就是抢消费流
量。但这也正是一些人觉得“被物
化”“不舒服”的根源所在。

如果只看消费额、只算经济
账，我们的关注和讨论无疑就跑
偏了方向。庞大的市场背后，是
现实而迫切的庞大需求。“抢老
人”根本上不是抢人，而是抢事
儿、抢活儿，该抢的是抢先布局服
务、抢先适配需求，赢得老年群体
的选择和满意，保障他们的合法
权益与生活质量。

老有所养，国之大事。成大
事，尤须做足做好小事细节。

小区里有没有无障碍坡道，装
没装上电梯？社区食堂开张吗，饭
菜实惠可口吗？医院近不近，看病
谁来陪，医保互通吗？康养机构、
公共服务是否到位？城市的物价
水平又如何？退休老人选择在哪
里生活，山好水好气候好自然上
佳，但真正打动他们的往往是这些

琐碎日常。
近观我省，围绕养老服务全

链条、推进养老事业和产业“比翼
齐飞”的布局正在全面拉开。将
于今年 10 月 1 日起施行的《辽宁
省养老服务条例》明确，养老服务
设施建设将纳入城市更新范围和
乡镇国土空间规划，居家、社区、
机构三类养老服务形态进一步完
善，同时，制定养老服务监管责任
清单，健全养老服务人才培育激
励机制，统筹各类资金支持养老
事业发展，支持建设银发经济产
业园区等。

一系列动作直指不足、直面需
求，透着东北人的实诚劲儿。可以
期待的是，这些实打实的举措将夯
实养老底盘，推动我省养老服务工
作迈入法治化、规范化、高质量发
展新阶段，把老龄化的压力转化为
发展的动力，让老工业基地在新赛
道上跑出“加速度”。

2.8 万亿参数、百万词元上下
文、原生多模态——Kimi K3 近日
发布，再次把国产大模型推到世界
聚光灯下。它将开放权重模型带入
近 3 万亿参数时代，也证明了中国
人工智能不再只是追赶者，已开始
在部分前沿赛道探路领跑。

面对“世界最大”的头衔，中国
既不必压低声量，也不能急着开香
槟庆祝。

参数代表模型体量，却不等同
于智能水平。Kimi K3真正值得关
注的，不只是把模型做得更大，而是
借助混合专家架构，让海量参数按
需调用，在扩大知识容量的同时控
制计算成本。参数是门票，不是奖
杯；跑分是坐标，不是终点。大模型
竞争早已告别单纯“堆参数”，转向
算法、算力、数据、工程和生态的综
合较量。

Kimi K3的亮相，不是一场“独
角戏”。DeepSeek主攻低成本推理
和开源生态，通义千问构建多模态、
代码和轻量化模型矩阵，智谱GLM
发力智能体和复杂任务，百度文心依
托搜索、知识和产业平台推进落地。
不同企业选择不同路线，共同抬高了
中国大模型产业的整体“海拔”。

比一个模型登顶更可贵的，是
一批企业同时向上生长。国内大模
型赛道正在从比参数、比榜单，转向
比效率、比应用、比生态。竞争压低

调用价格，开源降低创新门槛，模型
由少数企业的“昂贵玩具”加速成为
千行百业的生产工具。一个模型能
跑多快固然重要，一个产业能带动
多少人一起跑，才更决定未来。

开放共享路线，更显格局与担
当。面对部分国际巨头不断筑高技
术围墙，中国企业持续开放模型权
重、工具链和接口，让高校、中小企
业及全球开发者共享创新成果。人
工智能不应是少数公司的私有矿
藏，而应成为更多国家用得起、接得
住、改得动的公共技术资源。中国
大模型做强开源生态，既在参与竞
争，也在贡献世界。

当然，我们也需保持清醒认知：
参数领先不等于全面领先。国产模
型在复杂推理、长期任务执行、基础
理论创新和全球开发者影响力方
面，仍有差距；高端芯片、基础软件、
优质数据等短板，也不会因一次榜
单突破而自动补齐。承认差距不是
自我否定，而是拒绝用掌声代替脚
步，保持清醒前行的定力。

中国人工智能的底气，从来不
只是一串参数，而是完整的产业体
系、丰富的应用场景、庞大的工程师
队伍和不断壮大的开放生态。Ki-
mi K3为国产大模型发展标注了一
个新坐标：我们已经站在世界前沿，
但远未抵达终点。

不妄自菲薄，也不自满；敢于攀登
高峰，也愿意分享成果。参数丈量模型
的体量，创新、开放与应用才决定中国
人工智能到底能走多远、飞多高。

（作者单位：辽宁大学哲学院）

国产大模型“登顶”
接下来拼什么
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中国心 大度、大气、大方，心胸宽广，助人为乐永远是沈阳人
的品格。

澄忧 谁说东北人粗犷？这张图精细到连单行线都标出来
了，这叫粗中有细。

退休 做任何事情最后拼的都是细节，给这位“活雷锋”点赞。

最近，一批“土得掉渣”的
东北植物名突然在网上火了。

铃兰到了东北变成了“铃
铛花”，格桑花成了“扫帚梅”，
大丽花喊成“地瓜花”……网
友一边笑得停不下来，一边又
不得不承认：东北人起名，是
真形象。

铃兰低垂摇曳，像风里晃
动的小铃铛；格桑花枝条柔韧，
让人联想到扫帚；大丽花的块
根很像地瓜。这样的名字，听
起来“土”，却极有画面感。你
甚至不用见到植物，仅凭名字，
就能猜出它的形态、颜色、触感
甚至用途。

而网友之所以会被这种命
名反差戳中，本质上是两种思
维的碰撞。

一边是如今越来越流行的
“氛围感”表达，植物名字讲究
浪漫、文艺、治愈；另一边，则是
东北黑土地上最直接、最生猛
的生活经验。东北人不太爱绕
弯子，看见什么像什么、有什么
特点就叫什么。

它们不是被精心包装出来
的“Ins 风植物”，而是院墙边、
地头上、土路旁，风吹雨打也照
样疯长的生命。

叫“铃兰”时，总觉得它得
摆在玻璃花瓶里，小心翼翼养
着；可一旦变成“铃铛花”，好像

顺手往墙根一栽，吹点风、淋点
雨，自己就能活得热热闹闹。

这种“土味”其实不只是植
物名。

东北很多地名，也带着同
样直来直去的生命力。

像“大秃顶子山”“干饭盆”
“三棵树”“二道河子”“吓一跳
山”“出不来沟”……没有刻意
修饰，没有诗情画意，却让人一
下就能记住。山顶没树，光秃
秃，就叫“大秃顶子山”；山很
陡，走近吓一跳，干脆就叫“吓
一跳山”；进去容易迷路，出不
来，就叫“出不来沟”……

东北人的表达，一直如此。
名字可以土，日子得实；话

可以糙，情感得热乎。很多东
北式命名，初听像玩笑，再琢
磨，却全是对生活最朴素的观
察。这片土地上的人们性格坦
荡开朗，豁达又风趣，为人处世
坦诚实在，不爱拐弯抹角，乐于
用轻松自嘲的方式，笑对生活
百态。

东北植物名的“土味出
圈”，其实是地域文化的一次
意 外“ 破 圈 ”。 这 些 听 上 去

“糙”得可爱的植物名，藏着一
种对生命的敬意，不求精致夺
目，只求扎实生长。在东北，

“活得旺盛”，永远比“活得漂
亮”更重要。

东北的“土”名字，
旺盛的生命力

田 甜


