
市集摊主忙不过来——

小吃、特产成“销量王”

“东北超”掀起的观赛热

潮，让源源不断的人流量

转化为看得见的消费增

量。赛场内外人气互

通、流量互通，街头市

集、城市商圈借着

这波流量持续升温。

借着“东北超”赛

事热度，沈阳人民广场

开设特色消费市集，68个

标准化市集摊位上，汇集了

各类本土特色小吃、东北风

味美食，吸引大量球迷和市民

前来打卡消费。

比赛还未开始，火爆鱿鱼摊位

前就已排起长队，滋滋冒油的大鱿

鱼成为球迷最喜爱的夜宵单品。“我

做夜市这么多年，第一次见到这么

集中的客流。”摊主李小龙告诉记

者，普通夜市人流量分散、消费节奏

慢，而“东北超”观赛人群年轻人多、

氛围好、消费意愿强，大家看球放

松，吃东西、打卡消费非常主动。

为应对赛事客流，他特意带来

两大冰柜的鱿鱼食材，提前腌制、分

批备料，保证口感新鲜。可让他没

想到的是，开赛不到一小时，大半食

材已经售空。“太火爆了，球迷一波

接一波，根本不停档！”李小龙说，很

多球迷看完进球，激动之余就想来

一口热乎鱿鱼，摊位几乎全程不停

火、不停卖。

不只沈阳，赛事流量红利正向

全省各地延伸。作为“东北超”第二

现场，阜新万达广场借助赛事集聚

旺盛人气，为商户打开新的消费增

长空间。

“周末本来就是商场客流比较

集中的时候，再加上‘东北超’第二

现场的带动，来看球、逛商场的人明

显比平时多了。”碱锅鲜奶万达店

经理李嘉琪说，赛事期间，门店客

流量较平时提升约 30%，销售额也

实现了增长。“很多市民在看完球

或者等比赛开始前，会到店里买一

些奶制品，牛奶、酸奶这些产品卖得

比较好。”

“以前大家来商场可能就是购

物、吃饭，现在有了比赛直播，大家

会和朋友家人一起看球、聊天，整个

商场的氛围都更热闹了。”李嘉琪

说，赛事把更多年轻人和家庭客群

吸引到商场，也让商户感受到体育

活动带来的消费活力。

赛事带来的消费活力，持续涌

向省内各大商圈。在大连，大连商

场及周边多家商场主动延长营业时

间至深夜，满足球迷赛后消费需

求。比赛散场后，大批球迷走进商

场，比赛日当晚，大连商场仅熟食品

类单日销售额就较平日多出 2000

元。赛事引流、商圈承接的完整商

业闭环悄然成型，让百年商圈的夏

夜经济活力拉满。

一场足球赛事，打通了体育与

消费之间的通道。从露天市集到城

市商超，观赛人气不断转化为消费

订单，持续激活辽沈夜间消费活力。

牌子亮了，路子宽了——

特产、美味成“城市名片”

乘着“东北超”的热度，全省各

地特色美食、名优物产纷纷

亮相市集。不少经营主体

不再只盯着眼前一单单

生意，而是把赛事平台

当 作 展 示 窗 口 ，从

“卖产品”转向“卖品

牌”，让文体融合成为本

土特色产业拓界出圈的新

通道。

在“东北超”赛场上，助威

声一浪高过一浪。看台上，百

余人组成的拉拉队挥舞着地瓜

“应援棒”呐喊助威。赛场外的市

集上，阜新展位飘来阵阵烤地瓜的

香气，金黄流蜜的烤地瓜刚出炉就

被围观市民一抢而空。

“彰武的沙土地适合种地瓜。”

彰武县文旅局副局长李响介绍，彰

武沙土地松软透气，利于根茎生长，

加上位于北纬 42°黄金农业带，光

照充足、昼夜温差较大，地瓜在生长

过程中能够更好地积累糖分，因此

口感更加香甜。

为了让更多人认识这份来自沙

地的“甜蜜产业”，彰武县文旅局直

接把烤箱搬到了现场，现烤现供、免

费试吃。一块块切好的地瓜递到游

客手中，也递出了一张来自彰武的

“生态名片”。“现场有不少人加了微

信，关注了我们彰武电商的直播间，

询问新地瓜什么时候上市，想着到

时候再购买。”李响说，借助“东北

超”赛事，彰武沙地地瓜的品牌影响

力持续向外扩散。

赛场之外，热度同步延伸至全

省各处。遍布各地的赛事第二现场

同步开设特色市集，成为本土品牌

集中亮相、破圈传播的展示平台。

8 月 1 日，“东北超”大连赛场

外，“盛夏燃八一，嗨玩‘超’市集”嘉

年华火热启幕。众多大连本土商户

借势走出固有经营场景，面向省内

外球迷展示城市特色风味与品牌。

现场，“发现王国大鱿鱼”成了

球迷打卡必选。发现王国主题公园

餐饮部经营科科长宋健告诉记者：

“以前我们的大鱿鱼只在园区里卖，

现在借着‘东北超’，全东北的球迷

都尝到了我们的味道，这牌子算是

彻底打出去了。”

在抚顺南站老站房第二现场，

抚顺市新抚区千金乡的手工煎饼、

香瓜、鹅蛋、笨榨豆油等特产一字排

开。路家村种植户闵福春拉来一小

货车香瓜现场直销。闵福春说：“我

种的都是本地老品种香瓜，皮薄汁

多、甜度足。赛事期间人流量大，一

天能卖出1000多斤香瓜，大家吃过

都说正宗、好吃，回头客特别多。”养

殖户王大鹏家里常年饲养两万余只

大鹅，过去农产品销路零散、销量不

稳，借着本次赛事超大客流，单日就

能卖出750至800枚鹅蛋。

千金乡乡长张鸿顺说，“体育赛

事+乡村市集”的模式，不仅让农户

实现增收，更借助赛事公共传播平

台，擦亮了千金乡的农产品品牌，把

短期销量变成长远销路。

随着文体旅商融合不断深入，

赛事带来的联动效应持续放大。辽

宁各地开始探索跨区域合作，城市

间共享客流、互推品牌，让各地特色

风味、游玩场景相互打通，掀起了全

新的跨城消费热潮。今年6月，“沈

抚同城美食荟·烟火赋能东北超”主

题活动在抚顺雷锋体育场夜市、沈

阳和平区老北市夜市同时启幕。沈

抚两地美食双向奔赴，鹿鸣春、铁力

发面包、西塔小鱼饼等沈阳特色美

食走进雷体夜市，洪发香肠、启运麻

辣拌等抚顺风味在沈阳圈粉。

跨区域联动的热潮不止于沈抚

双城。夜色渐浓，“辽吉一脉·‘新’

意相‘通’”新宾、通化两地文旅嘉年

华启幕，串联文旅采风、农产品展

销、民俗文艺联欢等多样活动，让双

城融合发展的氛围愈加浓厚。

体育流量持续转化为品牌传播

势能，各地不再局限于短期售卖收

益，更加看重品牌形象塑造、长期市

场培育。众多辽宁乡土好物走出本

地，持续为消费市场增添活力。

模式新了，信心足了——

多业态融合释放“消费活力”

“体育引流、商业承接、文旅联

动”的新模式，把观赛人流转化为消

费客流。对各类经营主体而言，这

不仅是多了几笔订单，更是经营理

念的一次全新升级。这种被巨大流

量验证过的成功，让广大经营者对

“文体旅商融合”的前景充满信心。

孙丽丽烤猪蹄是“东北超”合

作商户里体量最小的一家。借着

赛事带来的客流，门店市场订单持

续增加。孙丽丽向记者算了一笔

账：“‘东北超’开赛之后，东北其他

城市过来观赛的球迷多了不少，门

店零售、礼盒快递、市集订单都见

长，从5月份到现在，整体营收实现

5%的增长，对我们小微商户来说已

经非常难得。”

比短期增收更有价值的，是品

牌升级、渠道拓宽的长期收获。看

到自家品牌广告和知名大企业一

同在赛场播放，孙丽丽坦言很受

触动：“从来没想过我们这样的

街边小店，能和这些企业一

起站上‘东北超’的舞台。”

一句接地气的“吃猪

蹄有劲，踢足球带劲”，

让街边小吃和足球赛

事巧妙结缘。借着赛

事传播的热度，孙丽丽

团队顺势拍摄球迷打卡、

赛场花絮短视频，多条短视

频获得超千万的播放量。孙

丽丽烤猪蹄先后入选“东北超”

伴手礼、沈阳文旅推荐美食，在各

类赛区交流活动中频频亮相。

品牌破圈之后，新的商业合作

也主动找上门。多家酒店陆续对

接，在大堂和特产专区上架品牌礼

盒，节假日期间经常出现售罄补货

的情况。

“我希望更多本土小店都能抓

住这次机会，一起共享赛事红利。”

在孙丽丽看来，这份发展机遇并不

只属于自己，而是众多本土创业者

共同的机会。小微商户得以和知名

品牌同台展示，这种包容普惠的良

好氛围，让创业者切实感受到家乡

的发展机遇，极大地提振了大家留

下来深耕实业的信心。

更深层次的变化，在于“票根经

济”撬动的全城消费。政府主动搭

台，在全省布局866个“第二现场”，

联动两万余家商户推出专属折扣。

在大连，超 1000万元消费券精准投

放，周边六市43家景区免费畅玩一

周，直接带动金石滩等景区客流环

比增长 60%。数据显示，赛事期间

大连洗浴按摩团购订单量同比增

长 67%，重点商圈线上销售额增长

近46%。

“‘东北超’的客流确实大，而且

政府搭台、我们唱戏，心里踏实。”大

连金碧辉煌海鲜烧烤店总经理孙青

野的话，道出了众多商户的心声。

从一张球票到数倍于门票的周边消

费，从赛场呐喊到场外烟火，“东北

超”正以“赛事+文旅+商业”的融合

模式，将观赛人流转化为城市消费

增量。在辽宁，足球不仅踢出了激

情，更踢出了一条文体旅融合的“致

富经”。

“东北超”带火了哪些生意？
本报记者 崔振波 姜 雪 王荣琦 田 甜
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TOPTOPTOP 111 沈阳人民广场

人民广场是沈阳规格、体量双顶尖的观赛场地，广场矗立16米×9米巨型主屏，搭配

双侧副屏与3D大屏，配有2400个座席，实现全场无死角观赛。68个市集摊位烟火萦绕，

锅包肉、烤猪蹄等辽沈风味飘香。观赛、打卡、寻味相融共生，成为夏夜的休闲新地标。

TOPTOPTOP 222 沈阳丁香湖不夜城

坐拥1.5万平方米临湖开阔场地，可容纳2万名市民同赴绿茵狂欢。潋滟湖景为

底，中式古风亭廊碰撞新潮足球元素。1∶1复刻央视秋晚主舞台，专业灯光音响烘托热

烈氛围，巨型足球飞镖、足球主题长卷绘画等趣味互动区错落分布，全家老小皆可尽兴。

TOPTOPTOP 333
走进抚顺南站老站房第二现场，仿佛瞬间穿越到上世纪80年代：售卖者骑着二八大

杠载着冰棍箱穿梭于人群中，手推车上花生、毛豆满满当当，充满着浓浓的市井烟火气。

抚顺城市会客厅（南站老站房)

TOPTOPTOP 444
区别于潮流商圈观赛，营口红旗大集打造一站式休闲观赛动线。白天畅游烟

火市集，下午体验笼式足球趣味互动，入夜球迷围坐露天高清大屏前观赛。

营口红旗大集

TOPTOPTOP 555 营口渔圈街区

渔圈街区地处营口鲅鱼圈滨海街，是“东北超”营口第二观赛现场。街区布设

高清大屏同步直播赛事，打造足球主题氛围场景，汇聚海鲜烧烤与特色小吃。覆盖

餐饮、休闲、逛玩多元业态，解锁观赛、聚餐、打卡一站式夜间消费体验。

TOPTOPTOP 666 鲅鱼圈万隆生活中心

万隆生活中心位于鲅鱼圈区昆仑大街，是“东北超”营口第二观赛现场。场内

设高清大屏同步直播赛事，打造足球主题打卡点，联动场内商户营造浓厚观赛氛

围。商圈覆盖餐饮、零售、休闲全业态，解锁观赛、逛街、聚餐一站式休闲体验。

TOPTOPTOP 777 大商阜新千盛百货

大商阜新千盛百货是综合性大众百货，二楼电器商场设置“东北超”第二现

场，延展赛事场景，拓宽观赛渠道，让消费者近距离感受赛场激情。

TOPTOPTOP 888
双台城作为盘锦首家文旅商业综合体，将赛事第二现场设在内街的城墙夜

市，将足球观赛与夜市烟火有机结合，通过赛事实时转播、主题氛围营造、特色美食

配套，实现体育流量转化消费增量，构建“观赛+逛吃+休闲”复合夜间场景。

盘锦双台子区双台城

TOPTOPTOP 999
街区依托成熟夜市业态打造专属沉浸式观赛点位，架设超大高清转播巨幕全

程同步直播赛事，划定专属球迷休憩观赛座位区，设置多处足球主题打卡装置、赛

事合影点位。赛事期间开展啤酒节等特色联动活动，以足球热度吸引夜间客流。

盘锦大洼区双桥夜市

TOPTOPTOP 111 000
露营基地依托开阔场地打造户外休闲空间，融合自然野趣与东北特色烟火美食，集

露营休憩、铜锅涮肉、炭火烤肉、户外烧烤、团建聚会、球迷欢聚于一体，适合团建聚会。

彰武县雅泰露营烧烤基地

TOPTOPTOP 111 111
盘锦广厦艺术街是4A级旅游景区和省级旅游休闲街区，融画廊文创、夜市餐饮、

休闲体验于一体，也是盘锦“1+4+40+N”观赛网络核心旗舰主会场。街区依托夜市，

打造常态化观赛空间，配备高清大屏实时转播赛事，设主题打卡点，供球迷拍照游玩。

盘锦广厦艺术街

TOPTOPTOP 111 222 宽甸县民俗街

宽甸民俗街不但散发着浓郁的满族风情，街里还隐藏着一个以抗美援朝为陈

列主题的“红色记忆馆”。借助“东北超”足球赛事的超燃魅力，当地将足球激情、满

族风情、红色底蕴与市井烟火深度交融，借助赛事流量激活县域消费活力。

TOPTOPTOP 111 333 大商铁岭新玛特

商场立足一站式综合百货定位，深耕餐饮、零售、休闲、娱乐全业态布局，依托

“东北超”观赛第二现场，实现赛事双屏同步直播，构建极具感染力的沉浸式消费与

观赛新场景，赛事期间，商场还推出购物达额送礼等活动。

TOPTOPTOP 111 444
生态园架设室内和室外高清大屏同步直播“东北超”比赛，创新打造“看足球赛事+逛

恒温大棚+游田园花海+购农特产品”的体育农旅融合新模式，补齐园区晚间流量短板。

辽阳汤泉谷生态园

TOPTOPTOP 111 555
作为市级主会场，葫芦岛兴宫中街观赛点位是省级示范步行街、省夜经济示范

街区，600米步行街全业态覆盖，餐饮休闲齐全。今年，新增互动投影、心愿发光道旗，

夜景震撼、氛围拉满，是足球赛户外大屏观赛、球迷欢聚、夜间消费的理想之地。

葫芦岛兴宫中街

TOPTOPTOP 111 666
夜市是省级夜经济示范街区、省级旅游休闲街区。街区启用户外超大高清大屏全程

同步直播“东北超”赛事，设置观赛休闲区、啤酒畅饮区等，为市民提供沉浸式的观赛体验。

阜新红玛瑙夜市

TOPTOPTOP 111 777
大商（阜新）新玛特购物广场是市民一站式消费购物的好去处，商场内设卡萨帝全

场景体验专厅，高清大屏氛围感拉满，美食茶饮一应俱全。

大商（阜新）新玛特购物广场

TOPTOPTOP 111 999
瀛海金街是集餐饮、休闲、购物于一体的体验式综合步行街，店铺与特色小吃摊

错落排布，种类丰富齐全。白日热闹喧嚣，入夜灯光璀璨，烟火气息十足，深受年轻群

体喜爱。街区既是品味市井美食的好去处，也是感受钢城夜间活力的打卡地标。

鞍山瀛海金街

TOPTOPTOP 222 000
酒店作为“东北超”第二现场，持续整合特色美食、夜游休闲、体育观赛等优质资

源，构建“打卡集章+文创产品+特色农产品伴手礼+夜经济”深度融合发展新模式。

盘山县银龙大酒店

TOPTOPTOP 111 888
青泥洼步行街汇聚大商集团大连商场、麦凯乐、新玛特等主力门店，今年4月完成

升级改造，增设塑胶跑道、多功能球场与演艺市集区，成为高品质城市运动休闲乐园。

大连青泥洼步行街

TOPTOP 2020

日前，本报发起了第二轮“寻找

最燃‘东北超’第二现场”投票活动，

各地球迷踊跃参与投票，为家乡观

赛点位点赞、喝彩。球迷高涨的参

与热情，折射出“东北超”持续攀升

的赛事热度。

“东北超”点燃了全省球迷的足

球热情，带来了源源不断的人流、客

流、商流。赛场聚人气、市集聚烟

火、商圈聚消费，体育流量快速转化

为市场增量。地方特产、特色小吃、

本土好物纷纷站上流量风口，市集

展销、线下商超人气高涨，各类市井

生意乘着赛事热度火了起来。

沈阳人民广场、大连青泥洼步

行街、抚顺城市会客厅（南站老站

房）……记者走进本次投票榜单

TOP20 热门观赛点位，探寻“东北

超”究竟带火了哪些生意？

引子

请
扫
码
关
注

T
O

P
20

详
情

①

②

“东北超”大连梭鱼湾嘉年华上，特色海味小吃销售火爆。 本报记者 王荣琦 摄

都在哪都在哪第二现场第二现场

①中街市集上，小
朋友被非遗糖人吸引，火
热客流为老手艺带来新
商机。

本报记者 姜 雪 摄

②田间地道农货扎
堆亮相抚顺南站老站房第
二现场，农家鹅蛋很畅销。

本报特约记者

门 莹 摄


