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“王者荣耀”不再只
是一款游戏，“谢祖隆
恩”也跟古代宫廷礼仪
没啥关系，更别提其中
还有错别字。现如今，
这些超长版名字，正成
为不少孩子的法定姓
名。当四字名已属平
常，五字、六字甚至更长
的名字频频见诸纸上，
我们不禁要问：这届父
母，究竟想把多少爱塞
进一个名字里？

名字越来越长的背
后，是一代人对孩子承
载的期待越来越大，是
对孩子“唯一性”近乎偏
执的追求。90后父母，
大多在“子涵”“梓涵”

“紫涵”的重名潮中长
大，他们比谁都清楚“泯
然众人”的滋味。于是，

给孩子取个独一无二的名字，成了他
们为人父母后的第一次郑重表达。仿
佛只要名字够特别，孩子就能从茫茫
人海中脱颖而出。于是，名字就成了
起跑线上第一场“竞赛”的阵地。

取名，同时也是一场家庭话语权
的博弈。“父姓+母姓+双字名”的经典

“四字结构”，是女性地位提升与家庭
协商机制觉醒的产物，也是独生子女
家庭双方家族对唯一血脉的含蓄确
认。一个名字里，要装下两个姓氏、两
份期待、两边的亲情重量。名字延长
的字符里，藏着中国家庭关系变迁的
大文章。

更深一层看，这何尝不是“起跑线
焦虑”的一次表达错位？从学区房到
兴趣班，从胎教到早教，一切都在“武
装到牙齿”。相比之下，起一个寓意深
远、与众不同的名字，似乎成了成本最
低、却能“加持”一生的投资。于是，健
康、智慧、财富、幸福……世间所有美
好的词语被一股脑儿塞进短短几个字
里。然而，这种“堆料”式的命名，恰恰
暴露了普通人的慌乱——好像不把名
字起得“惊天动地”，就不足以庇护孩
子一生顺遂。

为人父母，爱子之心可以理解。
但我们不妨冷静想想：一个拗口冗
长、过于“惊世骇俗”的名字，对孩子
而言，究竟是一份祝福，还是一份负
担？课堂上老师犯难的点名、无数表
格和系统中需要反复解释的生僻字、
少年时期同伴善意的调侃或非善意
的取笑……这些，都是名字太过“出
挑”可能付出的代价。

爱，从来不是靠符号的堆砌来
证明的。真正的独特，不是写在户
口簿上，而是刻在一个人的品格里、
气质中。与其让名字背负如此沉重
的寄托，不如把那份心力，用来陪
伴、倾听、理解，成为一个更从容、更
笃定的父母。我们最终记住一个人
的，从来不是他叫什么，而是他是个
什么样的人。

在“越来越长”的命名风潮面前，
或许我们更需要一份清醒、一份定
力。别让名字成为孩子背上那座过于
沉重的大山。最好的名字，是多年以
后孩子自己回过头来，觉得刚刚好。
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手机APP莫成借贷营销“围猎场”
董翰博

不少常用手机APP开始将借
贷业务嵌入日常生活场景，诱导用
户借贷，这种流量变现的商业逻辑
必须被遏制。借贷可以更便捷，但
不能被设计得更轻率，必须警惕平
台以“福利”之名行诱导贷款之实。

这年头，标配“贷款”功能的手
机APP越来越多。点外卖，领外卖
券推荐你贷款；打个车，领折扣券推
荐你贷款；修个图，也能撞见“秒批、
低息”的借贷入口。“互联网的尽头
是借贷”，是网友的夸张调侃，却也
源于日常现实。

近日，中国新闻网的调查揭示，
不少常用软件正将日常消费场景异
化为推广借贷营销的“围猎场”。很
多手机软件，表面上用“免费领
VIP”等福利引流，实际上却把用户
一步步带向贷款页面，让人以为占
了便宜，实则落入借贷营销的层层
设计。更值得警惕的是其背后计算

利息的猫腻：比如，宣传页上高调标
着“年利率3.9%起”，可当用户绑定
个 人 信 息 后 ，真 实 利 率 却 涨 到
18%。一些平台还通过拆分服务
费、管理费、担保费等方式，进一步
模糊真实融资成本，让消费者稍不
留神，就容易背上“低利率”背后的

“高负债”。
借贷原本是一项需要慎之又慎

的金融决策。过去，人们办理贷款，
无论咨询、申请还是签约，每一个环
节都在提醒自己：这是一次负债，需
要反复权衡。但如今，一些互联网
平台努力做的，却恰恰是消除这种
提醒。红包、优惠券、会员权益、支
付立减……这些与借贷看似无关的
产品设计，共同指向一个目标：让贷
款越来越像一次普通点击，而不是
一次金融决策。当贷款和优惠券、
会员、红包放在一起时，很多人就容
易放松警惕。

互联网平台将借贷业务无孔不
入地嵌入衣食住行，本质上是流量变
现冲动在作祟。用户每天打开外卖、
购物、短视频、出行等APP几十次，每
一次支付、每一次浏览，都是推广金
融产品的机会。正因如此，一些平台
比拼的已经不是贷款产品本身，而是

谁更会设计入口、包装场景，让用户
在降低戒备的情况下完成贷款。这
样的商业逻辑或许能够带来短期收
益，却是建立在消费者负债风险不断
增加的基础之上，最终损害的仍然是
平台自身的公信力。

值得欣慰的是，针对这一乱象，
监管部门已经连续出手。今年8月
1 日生效的《个人贷款业务明示综
合融资成本规定》，要求将贷款利
息、担保费、服务费等融资成本统一
明示，避免平台通过拆分收费隐藏
真实借贷成本；9月30日起实施的

《金融产品网络营销管理办法》，则
明确禁止“低门槛”“秒到账”等诱导
性宣传，并要求信贷产品不得列入
支付工具选项。这些新规既要求平
台把真实融资成本说明白，也给借
贷营销划出了边界，让用户借了多
少钱、要付多少成本，都不能再算糊
涂账。

互联网时代，借钱可以越来越
方便，但不能被设计得越来越轻
率。再精准的营销，也不能消解借
贷应有的风险提醒；再给力的优惠，
也不能成为诱导借贷的包装。只有
守住这条边界，互联网平台才能真
正赢得用户持久信任。

为家乡发声，一不小心上了热
搜，我都高兴“冒泡”了。

我是土生土长的沈阳姑娘，今
年19岁，在抚顺师范高等专科学校
学音乐教育。我从小喜欢跳舞，平
时我还喜欢琢磨视频剪辑，抖音账
号做了两年多，粉丝慢慢攒到 3.6
万。去年暑假我发过一个作品，点
赞量到了200多万，老兴奋了。

回想起来，其实当时我在台上
真没想那么多，说实话，只是希望
更多的人来咱们沈阳、辽宁。脱口

而出的推介，就是刻进骨子里的家
乡自豪感，藏都藏不住。

这份对家乡的骄傲，在骨子
里。就说咱沈阳，历史底蕴和现代
人文气息，结合得那叫完美。沈阳
故宫是有几百年历史的宝贝；棋盘
山、植物园、稻梦空间，逛也逛不完；
中街、太原街、西塔风情街，各有各
的味儿；鸡架、锅包肉、抻面、饺子、
熏肉大饼，提起来我就馋。

最让我眷恋的，还是咱辽宁人
“事事有回应”的那股热乎劲儿。

如果去饭店里不知道点啥，直接问
旁边桌“这好吃不”，人家都热心地
告诉你。这份直爽热情劲儿，在辽
宁、在东北处处是“同款”。妈妈带
我走过了大半个中国，每次回来她
总是说：“去了那么多地方，还是咱
辽宁对味儿，还是最喜欢大东北。”

现在我们东北人心里都有一
股劲儿。前些天看“东北超”的直
播，看到“整装东北”的旗帜，听几
万球迷齐声高喊“振兴东北”，那种
磅礴气势，至今热血沸腾。那种热
泪盈眶的感觉，是从心底往外冒
的。我实打实体会到了“山海有
情”的内涵，咱辽宁人，最看重的就
是一个“情”字。

8月2日，刘叔（沈阳市副市长
刘克斌——编者注）亲自给我颁发
了“沈阳文旅推荐官”证书。现场
刘叔跟我来了一场“对暗号”考核：

“山海有情——”“天辽地宁！”“一
路向北——”“沈阳最美！”“山海关
不住——”“东北超级酷！”我对答
如流，刘叔当场说“合格”，勉励我
继续宣传沈阳、辽宁、东北！我的
回答是“保证完成任务！”

这是鼓励，更是责任。这些
天，网络上的热度来得很快，我偶
尔也会有点不知所措，但一直在调
整自己，琢磨怎么才能真正做好文
旅推荐官。妈妈也说：“不要有太
大压力，踏踏实实地，真诚地对待
每一位网友。”

我的生活，没有脚本，想到啥
说啥，全是发自内心的真情实感。
我以后拍视频也会把唱歌、跳舞融
进去，用我们00后的方式，把家乡
的风景、人情讲给别人听。咱们年
轻人怕啥？欻空就上，一有机会就
把对家乡的热爱勇敢大胆地说出
来，咱们人人为家乡代言！

重情重义，真诚热情，这就是
“山海有情”。一个“情”字就是我
们最大的IP。

一次偶然的上台机会，让我收
获了短暂的流量。我希望用好这
份关注，但不依赖一时热度，长久
地把“山海有情”，讲给天南地北更
多人。我知道，真正打动大家的，
是一个年轻人对家乡藏不住的那
份热爱。我在沈阳，等着祖国各地
的朋友！

事件源起：8月3日，“辽望观天下”发布《240名警察凌晨突击！鞍
山这群少年为何惹了众怒》，引发网友热议。

鞍山警方，干得漂亮！

QIANGQIANGHUI

云离 坚决反对“炸街”。私自改车，速度是上去了，刹车跟得
上吗？孩子还不懂机械原理，只觉得声音大就帅。等真出了
事故，后悔都来不及。

阳光明媚 年轻时我也觉得骑快车很帅，后来亲眼见过一次
事故，再也没快过。想对这些孩子说：真正的酷，不是油门拧
到底，而是尊重规则、尊重他人。

水金翁 点赞警方！但我觉得光靠“抓”不够，源头是那些非
法改装店。谁给这些青年改的车？谁卖的超标电机？把这些
链条打掉，才能治本。

杰 为鞍山警方点赞！这种危害公共安全的行为必须严惩。

别让“僵尸车”变城市“牛皮癣”
丁思文

公园铁栅栏里两辆无人认领的
车看样子停有年头了，小区门前许
多生锈的车多年占着车位成了商贩
的“临时库房”，常年停放在路边的
车晚上摇身一变成了烧烤摊……经
年纹丝不动的“僵尸车”在路边躺平
霸位，成为城市精细化治理的瑕疵
与影响居民生活的“小刺”。市民停
车一位难求，公共泊位供需持续紧
张，而“僵尸车”长期圈占空间，让有
车无处停的市民烦恼不已。

“僵尸车”滋生的诱因错综复
杂：部分老旧车辆维修得不偿失，少
数车主图省事一弃了之；还有车辆
几经转手责任主体失联，沦为无人
认领的“遗留难题”；更有少数人“脑
洞大开”，把老旧车辆和“僵尸车”改
造成免费移动库房和“占位神器”，
果蔬物料、纸箱塑料等易燃杂物塞
满车厢，或干脆长期停在某些地方
只为“占个好位”。

殊不知“僵尸车”老化线路叠加
易燃易爆杂物，在夏日高温炙烤下，
自燃风险持续攀升，此外，它们长期
蚕食公共停车空间，造成交通堵塞、
居民出行不便，甚至阻碍消防医疗

救援，成了城市的新型“牛皮癣”。
无论缘由何在，随意遗弃废旧车辆、
占用公共空间，本质上都是将私人
资产处置成本向外转嫁，让全体市
民为个体的自私与惰性买单。

“僵尸车”的出现表面是市容问
题，实则是检验城市治理能力的民
生考题。近年来，老旧汽车报废制
度流程逐步简化，换车补贴等便民
政策持续落地，集中清理的专项整
治行动不断发力，但“僵尸车”乱象
依旧“春风吹又生”。

究其根源，是城市管理碎片化：
市政道路、封闭小区、街巷交界地带
分属不同主体管辖，常态化协同机制
缺位。车主查找难、“僵尸车”认定
难、依法处置难的问题让各类安全隐
患长期悬置，久治不愈。城市公共空
间属于全体市民，绝非废弃车辆无偿
寄存的“灰色地带”，整治“僵尸车”容
不得拖延，更不能浅尝辄止。

还城市以干净整洁，把原本留
给老百姓的车位留给更多需要的
人，消除乱停乱放可能带来的各类
隐患，该出手好好整治一下“僵尸
车”了。

国产机器人的“足迹”，正
快速向海外延伸。

在东南亚工厂搬运、焊接，
在欧洲仓库分拣货物，在中东商
场送餐、导览，国产机器人正成
为中国外贸的一张“新名片”。
但这张“名片”上写着的，远不止
参数、价格和订单。机器人“走
出去”的背后，是中国工程师的
智慧、技术工人的手艺，更是中
国劳动者价值的重新定义。

过去很长一段时间，中国制
造与世界相遇，往往意味着厂房、
流水线以及密集的劳作身影。中
国人在海外靠勤劳赢得市场，也
一度被贴上“廉价劳动力”的标
签。无数劳动者只是生产链条上
的一个“编号”，夜以继日地拧螺
丝、装零件、赶工期。但今天，机
器人出海的火热图景，彻底改写
了中国制造的旧有叙事。

从前，我们按别人的图纸
生产；现在，我们开始设计机
器、编写程序、输出方案。以
前，中国工人站在流水线旁重
复动作；现在，中国技术人员调
试设备、改造流程，帮助海外企
业提升效率，解决安全和成本
难题。今天的中国，出口的不
只是一台机器，更是一整套生
产经验和解决方案。

机器人没有让“人”消失，
反而让人的价值更加清晰。
机器擅长重复劳动，人则精于

发现问题；机器执行指令，人
则创造方法。真正决定一台
机器人“好用”的关键，不是实
验室里的漂亮数据，而是工程
师能否读懂车间需求，技术工
人能否发现毫厘之间的误差，
售后人员能否在异国厂房迅
速排除故障。

一台机器人跨越重洋，背
后支撑它的是一套完整的技术
体系：机械工程师、算法开发
者、电气技师、装配工人和服务
团队。这些曾被视为“辅助”的
岗位，如今正共同托起“中国智
造”的高度。真正的产业升级，
不仅体现在机器人“更聪明”
上，劳动者更有技术、更有尊
严、更有选择也是鲜明的信号。

机器人是冰冷的钢铁，但设
计、制造、使用机器人，并把机器
人送往世界的中国人，是有温度
的。国产机器人批量出海、走红
全球，标志着中国制造正挣脱单
纯拼成本、拼体力的旧路，大步迈
向拼技术、拼服务、拼人才的新阶
段。世界所看到的，不仅是更灵
活的机械臂和更聪明的算法，更
是一群能够设计未来、破解难题、
创造价值的中国劳动者。

喜见国产机器人成为中国
外贸出口“新名片”，但这张“名
片”上最值得骄傲的印记，是中
国劳动者行稳致远、不断攀登
的身影。

机器人出海
最该被看见的是“人”

于佳平
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为家乡发声，我都高兴“冒泡”了
石以诺

编者按：近日，一段沈阳女孩
在河南开封清明上河园主动推介
家乡的短视频刷屏。随后，沈阳文
旅授予她“沈阳文旅推荐官”称号。

没有剧本、没有彩排，一次旅
途中的精彩接话，打动了万千网
友，大大方方宣传沈阳的她，怎么
解读“山海有情”？今日，“沈阳女
孩”石以诺为本报撰文。 石

以
诺


