
一山之变，激活一城活力。千山的
蜕变，从不局限于一方山林，更以强劲的
客流溢出效应，点亮城市、带动乡村，形
成“千山+”全域文旅融合格局。紧邻景
区的韩家峪村，就是最直接的受益者。

韩家峪村借着千山景区走红的
东风，深耕农文旅融合，一步步蝶变
为全国乡村旅游重点村。如今村内
各色餐饮、民宿错落林立，可同时容
纳万人就餐、千人住宿，节假日里游
人如织、烟火升腾。400 余名村民在
家门口就业，返乡创业的年轻人越来
越多，采摘观光、食宿接待、文创销售
多点开花，小山村真正实现了靠山兴
业、借景致富。

山林的人气，源源不断流向城市街
巷。如今的鞍山，早已形成多元联动的
文旅闭环。登山康养搭配汤岗子温泉，

让短途休闲更有质感；日间游山玩水、
夜间打卡城市，带火了夜经济；山水风
光联动玉佛苑、鞍钢博物馆，串联起自
然风光、人文历史、工业记忆，打造出独
属于特色的深度游路线。每到旅游旺
季，山下民宿一房难求，城区餐饮、酒
店、特产门店客流爆满。很多游客坦
言：“本来只为千山而来，最后被鞍山的
烟火与底蕴圈粉。”

一峰青山焕新颜，一城文旅启新
篇。从四季失衡到四时皆景，从“半年
闲”到“全年火”，从单一观光到新潮多
元，从孤山独景到全域共生，千山的每
一个变化，都可谓文旅转型升级的生
动实践。以变革破困局，以匠心塑品
牌，以龙头带全域，如今的千山，早已
不只是一座名山，更是鞍山市加速推
进农文旅体商融合发展的典范。

带火一城
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固守山水家底坐吃
老本，依靠旺季短暂回
血，是众多传统景区长
期延续的发展模式。千
山的蝶变给出硬核答

案：老景区想要焕新生，唯有斩断陈旧
路径依赖、重构发展逻辑一途可行。

文旅消费早已迈入年轻化、个性
化、场景化新阶段，固守老思想老模
式，只会持续流失客源、收缩收益。身
处增长瓶颈的千山景区选择主动求
变，直面市场迭代趋势，跳出传统山岳
游的固化框架，精准对接年轻群体消
费喜好。景区全域布局网红沉浸式打
卡点位，分层打造快慢结合的游览线
路，常态化推出互动体验类特色活动，
用新潮场景激活山水原生魅力；同步
引入网红茶饮、特色文创、连锁商业等
多元业态，深耕“小梨仙”专属文旅
IP，补齐二次消费薄弱短板。搭配分
群体免票、阶梯式惠民引流政策，主动
降低门票依赖，实现“门票减量、综合
增收”的良性循环，以大刀阔斧的业态

革新，让沉寂多年的传统山水资源精
准对接全新消费市场，在变局中站稳
脚跟、逆势增收。

一山突围，带动一城兴旺，千山这
场革新，价值早已超越景区自身边
界。依托龙头文旅 IP 的辐射带动作
用，景区拉动周边乡村旅游提档升级，
拓宽村民就业渠道，吸引在外青年返
乡创业；串联城市温泉、特色夜市、工
业博物馆等众多资源，编织全域文旅
融合网，持续点燃城市烟火气息，拉动
全域产业协同增收，实现了从景区单
点出彩，到全域共赢的升级。

从“守着资源吃老本”到“破局焕
新谋新篇”，千山景区的蜕变给传统产
业转型升级写下了生动注脚：优质存
量资源从来不是发展的包袱，故步自
封、畏惧变革才是困住发展的最大枷
锁。各行各业都能从千山景区敢破敢
立的突围实践中汲取力量，以革新求
变的魄力打破固化路径，用创新思维
重构产业运营模式，让传统产业在迭
代升级中焕发新活力。

求变方能长青
关 雪
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老牌景区迎来从看景到老牌景区迎来从看景到““入景入景””、、从等客到留客的蝶变从等客到留客的蝶变，，且看且看——

千山“变”形记
本报记者 关 雪

在北方众多山岳景区里，季节性冷
清是绕不开的通病。春暖花开、盛夏乘
凉时游人络绎不绝，秋风萧瑟、寒冬降临
后，山道沉寂、商铺冷清，一年大半时间
资源闲置、客流断层，曾经的千山景区也
深受困扰，守着优质山水资源，却长期面
临“半年红火、半年闲置”的尴尬。

近两年，这座千年名山主动求变，
跳出传统观光景区的固有模式，在四季
运营、消费业态、游客服务、全域联动上
持续深耕，让淡季变旺季、山水融新潮、
一景带全城。

老鞍山人都会有印象，从前的千
山，冬日常是山门冷清、游人稀少。漫
长的冬季没有特色游玩项目，皑皑白雪
锁住了山林风光，也锁住了景区的人气
与活力。为了打破季节桎梏，补齐冬季
文旅短板，千山景区全新打造了冰雪千
灯祈愿节，在银装素裹的冬日山林中，

万千花灯依山而布、沿路延展，冰雪景
致与非遗灯彩相映成趣，民俗祈福、冰
雪游乐轮番上演。每到傍晚，山间灯火
璀璨、流光溢彩，不少市民携家带口登
山赏灯，外地游客慕名奔赴，在雪色灯
海间打卡留影。这场冬日盛会，彻底填
补了鞍山冬季文旅空白，也让千山的冬
景走红全网，获多家中央媒体报道。

借冬季爆款活动的势头，千山景区
彻底告别靠天吃饭的运营方式，打造出

“四季皆有景致、月月皆有亮点”的品
牌。春日梨花绽放，踏青赏花成为市民
和游客的首选；夏日夜幕降临，水幕光
影、夜游演艺点亮山谷，让游客慢下来、
留下来；秋日层林尽染，金黄银杏铺就
山间美景，吸引无数人登山赏秋；冬日
花灯如雪、烟火温热，接续全年热度。
四季景致无缝衔接、特色活动接续出
圈，“半年闲”终变成“全年火”。

四季皆景

山水依旧，风景常新，更动人的是山
间悄然迭代的烟火气息。如今走进千
山，早已不是老式山岳景区单调的观光
模样，处处是年轻化、烟火化、品质化的
新场景。山间步道旁，清新的网红打卡
点位错落分布，暖心标语、特色彩绘、风
车廊道点缀山林，贴合年轻人拍照分享、
社交传播的游玩习惯。

节假日里，古风NPC穿行山间，互
动巡游、沉浸式演绎，让枯燥的登山之
旅变得趣味十足。“现在来千山不只是
爬山，拍照好看、体验感足，每次来都有
新惊喜。”经常周末进山的辽宁科技大
学学生王进强说。

暖心惠民的举措，更让千山收获满
满口碑。汉服爱好者身着华服免费入
园，一袭古风衣裙穿梭青山古寺，山水
与古韵相映成画；每年中、高考结束，应
届学子凭准考证免费畅游山林，让青春
与山野撞个满怀。“考完试和同学一起
来爬山，景区的免票政策特别暖心，是
属于我们的青春仪式感。”铁岭市应届

考生李悦和同学一结束考试就来到了
千山，对景区给学子的免票待遇，连连点
赞。面向退役军人、教师、女性群体的定
向福利，面向“东北超”“辽超”球迷凭球
票免费游千山的待遇，精准覆盖不同人
群，用温情服务引客留客、凝聚人心。

业态的更新，更让山间消费实现质
的飞跃。曾经的千山，山间商铺只有简
单的面包、汽水、平价零食，二次消费一
直是短板。如今，六里董法式甜品、蜜
雪冰城、海迎春虾饺、八珍素包、素面等
特色餐饮相继入驻，精致茶饮、特色美
食扎根山林，山野消费蜕变升级。依托
鞍山本土特色打造的南果梨奶茶，已成
为专属城市味道，亮相省文体旅大会收
获好评；“小梨仙”文创精巧别致，半年
销售额突破200万元，斩获行业重磅奖
项，让本土物产真正走出山林、走向市
场。适度减免门票让利游客，却带动索
道、餐饮、文创、体验项目全面增收，彻
底摆脱单一门票依赖，走出了一条品质
化、品牌化的文旅增收新路。

业态焕新

千山大舞台狂欢盛宴启幕，观众热情高涨。 本版图片除署名外由辽宁千山旅游集团提供

▶网红歌星
“ 空 降 ”千 山 景
区，在台上激情
表演。

◀千山景区夜游
项目开放，花船演艺定
时上演。

本 报 特 约 记 者
马新艳 摄

千山景区的千山之眼时光隧道灯光秀吸引众多游客齐聚。

千山景区云潭湖畔，水上空中飞人表演正在进行。

引子

7月2日傍晚，距鞍山城区十七公里的千山正门前人头攒
动，千山大舞台狂欢盛宴在一派歌舞欢腾中启幕，抖音实时数据
显示，直播间20万人同步在线，登顶同时段人气榜第一名，点赞
量突破5000万；7月6日，坐拥4700万粉丝的国内顶流才艺主播
唐艺空降千山大舞台，来自全国各地的上万名粉丝齐聚现场，抖
音直播间开播半小时在线人数就超过30万。

谁能想到，打造出如此现象级文旅场面的千山景区，数年前
还深受传统景区“通病”困扰：业态老旧、游客结构单一，淡旺季
客流落差巨大，发展一度承压。

如今，景区交出了一张这般答卷：2025年接待游客435万人
次，实现客流规模大幅增长。

今天，随着记者的脚步，我们共同走入林间步道、穿行山下村
落，在游客的笑语、商户的变迁、村民的增收里，体验千山脱胎换
骨的蝶变之路。

千山景区推出3款地标造型文创雪糕。


