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王力宏在演唱会上意外受伤，
左耳缝合 27 针，面部也有伤口，却
坚持完成了整场演出。消息传出
后，公众关注的焦点大多落在血迹、
伤口和“带伤唱完全场”的戏剧性画
面上。但比这些更值得关注的，是
一个成熟艺人对职业的敬畏、对观
众的尊重、对承诺的兑现。

一场演唱会，不只是几首歌的
排列组合，也不是灯光、舞美、热搜
拼出的短暂狂欢。它背后有歌迷的
期待，有跨城奔赴的车票，有提前许
久安排好的时间，也有一张门票承
载的情感契约。观众走进现场，不
只是来看明星，更是赴一场约定。
艺人站上舞台，也不是完成流程，而
是交付作品、回应信任。

王力宏受伤后坚持完成演出，
真正打动人的地方，不在于把伤痛
包装成某种“传奇”，而在于他没有
轻慢这一份信任。身体受伤，声音
仍要稳住；意外发生，情绪仍要托
住；现场有变，作品不能塌掉。这种
职业状态，不靠口号撑起，而靠长期
训练、舞台经验和责任意识支撑。
真正的敬业，不是喊出来的，而是在
有突发状况时还能守住水准、托住
现场、兑现承诺。

娱乐市场从不缺热闹。有人靠
话题出圈，有人靠包装刷屏，有人靠
短视频片段制造存在感。但流量来
得快，退得也快；情绪能被点燃，也
会被冷却。能穿越时间、留住观众

的，归根到底还是作品、人格魅力和
职业信用。王力宏能够多年保持影
响力，不只是因为有代表作，不只是
因为有音乐才华，也在于他一次次
把舞台当成作品现场，把观众当成
真正的同行者，把演出当成不可轻
慢的承诺。

市场认可一个人，最终认可的
是稳定交付。歌迷支持一个人，最
终支持的是长期可信。所谓“长
红”，不是永远稳居热搜，而是在一
轮轮审视之后仍有人愿意买票、愿
意聆听、愿意相信。舞台上的一次
坚持，照见的是台下多年积累的职
业底色。对艺人而言，最硬的通行
证不是营销话术，而是关键时刻不
掉链子的能力；最深的护城河不是
粉丝声量，而是一次次把作品交到
观众手里的诚意。

这也给文娱行业带来一份朴素
的提醒：观众不是数据，掌声不是道
具，演出不是流水线产品。艺人把
观众放在心上，观众才会把艺人放
在心里；把职业当回事，才会被市场
当回事。真正有生命力的艺人，不
靠消耗情绪维持热度，不靠制造人
设延长曝光，而靠作品说话、靠现场
立身、靠信用沉淀。

一名歌手受伤后完成演出，当
然不必被过度神化，但这份把承诺
扛在肩上的职业精神，值得被看
见。文娱行业越喧嚣，越需要这样
的清醒：“长红”没有捷径，热爱不能
空喊，市场不会永远奖励噱头。能
让人记住的，永远是认真对待舞台
的人；能让人回头的，永远是认真对
待观众的人。

“长红”靠的是把观众放心上
于佳平

这样的“保护”值得商榷
孟嘉多

近日，一道设置在泰山景区
周边的刀片刺绳隔离网引发热
议。近年来，景区以安全为名的
圈地收费行为愈演愈烈，让人不
免疑惑：“必须圈起来，才能解决
问题吗？”

泰山景区周边修建的，长达
135 公里的滚筒式刀片刺绳隔离
网，这波操作越看越让人觉得眼
熟。满山带尖刺的滚筒铁丝网沿
山岭铺开，把非开放区封得严严实
实，别说是人，走兽也进不来。这
不免让人想起了两年前壶口瀑布
那道挡风景的高墙。一个围山，一
个挡景，理由各不相同，路子却如
出一辙。

根据公开信息，这套“地网”工

程前后投入约2519.3万元，累计封
堵了800余处违规进山路口。说它
是为了防火，问题是刀片网拦不住
火星，只能最大范围地拦住人。以
防火为由头，算的却是收费账，这
是典型的“唯收费思维”在作怪。

问题是，国内世界文化遗产、
名胜景区圈墙收费的操作大有愈
演愈烈之势。2023 年央视新闻曝
光，陕西黄河壶口瀑布沿黄公路旁
修起的防“偷窥”高墙，路过的司
机、乘客连远眺一眼瀑布都难，想
看景只能买票进景区；云南梅里雪
山214国道旁砌起实体围墙，挡住
了公路边免费观山的绝佳视角。
这些操作都打着安全、生态、规范
管理的旗号，把大自然围起来，千
算万算，最后都落在了收费上。

用门票收费养护世界文化与

自然遗产本无可厚非，但不能唯
利是图。客观来讲，景区防范野
爬、森林防火的诉求也仅仅在特
定语境下算是合理，但合法、温
和、兼顾生态的替代方案比比皆
是。同样是名山，黄山、华山也有
防火压力，也有驴友闯野路，但人
家靠电子围栏、智能烟感、无人机
巡山、前置劝阻，一样把安全管得
井井有条。

简单粗暴的“一围了之”，既
能倒逼所有进山游客只能走收费
游览通道，又能把野爬、违规进山
带来的安全风险全部转嫁出去，
看来可谓一举两得。可偏偏漏掉
三份至关重要的账：一是生态法
律账，刀片刺绳直接切断野生动
物迁徙觅食廊道，锋利刃口极易
划伤动物，割裂其完整山地栖息

地，已然触碰野生动物保护法、环
境保护法等多条法律红线；二是
安全账，一旦发生山火难以救援；
三是民心文脉账，铁网消解名山
包容大气的文化底色，留下难以
挽回的负面观感。

更该警惕的是这股跟风的势
头。在“唯收费思维”的利益驱动
下，各地效而仿之，让圈地收费行
为在全国各景区无限扩大，最后
所有自然风光都成了付费才能看
的商品，公共资源的属性也就荡
然无存。

“唯收费思维”衍生的后果，触
碰了法治底线，也遮蔽了山河。何
以“众山小”、何以风景阔，不仅仅
是泰山，所有的景区治理都不能简
单粗暴走捷径，我们要思索的问题
还有很多。

近日，南方某小学
教师张老师发出“只想
好好工作、安静生活”的
微博后，一桩特殊的诉
讼以庭前和解的方式画
上了句号。

这是一起引发舆论
关注的教师起诉家长
案。张老师因为拒绝家
长把孩子座位固定在前
排的要求，不但承受了
数个月无休止的信息轰
炸，这名学生更是在课
堂上动手打了老师。与
此同时，张老师还先后
六次被该学生家长用捏
造的事实投诉。在教育

部门数轮调查还她清白后，张老师选
择起诉该学生家长。但最后，经过多
番考量双方选择和解。

家校矛盾，和解收场，是好事。但
和解不等于矛盾翻篇，退让更不代表
受委屈理所应当，这起案件暴露的矛
盾，不能被一纸和解协议轻松掩盖。

我们需要辩证看待家校矛盾，绝
大多数家长愿意尊重教师、配合学校
开展共育。但不可否认，少数家长已
经走入认知误区，把自己当成消费
者，将教师视作随叫随到的服务人
员，片面曲解“尊重天性”，把个人诉
求凌驾于规则之上。

教育部早已出台规则，明确要求
保障教师合法权益，对不实举报及时
澄清、打击污名教师行为。但落地层
面，政策保障仍存在难以落到实处的
缝隙。

缝隙之外，我们更要看到很多一
线教师的疲惫，倘若教师的育人初心
不被安抚，就难以看到敢于担当的精
神茁壮成长。

家校共育，本是同心育人。一旦
“家校对立”，“家校协同”便无从谈
起。有分歧可以沟通，有异议可以理
性反馈。将家校关系变成博弈战场，
最终只会耽误孩子成长。

家校矛盾的本质，在于权责认知
错位与维权成本失衡。更深层症结
在于家校育人边界模糊，部分家长把
管教责任全盘推给学校，自身缺少言
传身教的自觉。

倘规则得不到应有的尊重，孩子
耳濡目染“凡事皆从自我视角出发”
的处事逻辑，也会在成长路上埋下长
久隐患。

父母的言行格局，直接塑造孩子
的处事底色，家庭教育是立身根基。
教育从来不是学校的独角戏，父母的
言传身教，远比课堂说教更有力量。
家长不能把所有育人责任都转嫁给
老师，约束自身言行、理性看待家校
分歧、主动承担家庭教育责任，才是
给孩子最好的成长礼物。

教育本是灵魂之间的双向奔赴，
一棵树摇动另一棵树，一朵云推动另
一朵云，一颗真心唤醒另一颗真心。
家校本是同船渡，唯有彼此体谅、相
互托举、默契协同，方能完成这场温
柔的精神唤醒。
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事件源起：7月5日，“辽望观天下”发布《又见米卢！他那句话，东
北整明白了》，引发网友热烈讨论。

“为快乐买单”东北整明白了

自动续费岂能变成“自动算计”
符成龙

部分APP在“自动续费”功能
上精心设计连环套路，严重侵害了
消费者的知情权与选择权。破除乱
象，须细化规范、从严惩戒，抬高违
规成本。商家唯有透明诚信，方能
赢得长远信任。

手机上订个外卖、买件衣服，却
莫名其妙地开通了平台月付功能；平
台首月VIP有大折扣甚至免费，心动
之下决定体验一把，下个月收到银行
扣款通知才发现，天上掉下来的这块
馅饼并不便宜……这些糟心事儿，你
和身边的人是不是也遇到过？

近日，有媒体在网上开展调查
发现，绝大部分受访者遇到过APP
引诱开通“自动续费/月付功能”的
情况，其中75.86%经常遇到，20.69%
偶尔遇到。近八成受访者在不知情
或误操作的情况下开通过自动续费
或月付功能，并且近三成受访者认

为 APP“自动续费/月付功能”取消
非常困难，近四成认为比较困难。

不是大伙儿不小心，实在是套
路多。有的购物、外卖平台，跳转到
结算页面时，默认的付款选项就是
月付，消费者付款的时候浑然不觉，
收到还款信息才知道自己“提前消
费”了。还有的提供音频、视频等内
容的平台，开通首月 VIP 默认自动
续费，但是“自动续费”“连续包月”
相关表述字号很小或者很隐秘，刻
意弱化了提醒功能，不仔细看还真
发现不了。更气人的是，开通起来
容易，取消却麻烦，往往要耗费不少
时间和精力。

这些明显的诱导、捆绑行为，实
际上是经过精心设计、环环相扣的
一套“连招”，目标直指消费者的荷
包。网络调查显示，近七成受访者
非常反感这一现象，认为平台方存
在欺骗消费者的行为。

平台自动续费、月付功能设置
不合理等问题，消费者诟病已久，相
关部门也多次治理。2024 年正式
实施的《中华人民共和国消费者权
益保护法实施条例》明确提出，应当
在消费者接受服务前和自动展期、

自动续费等日期前，以显著方式提
醒消费者注意。然而，部分平台心
存侥幸、钻营取巧，靠着打擦边球、
玩文字游戏规避监管。

要想破除套路，营造良好的网
络消费环境，一方面要细化标准，针
对自动续费、平台月付等付费功能，
进一步明确页面展示、信息告知规
范，简化退订流程，让消费者一目了
然、方便操作；另一方面要强化监
管，加大线上巡查力度，一旦发现问
题立即督促整改；此外，还要加大惩
戒力度，针对默认勾选、弱化提示、
阻碍退订等行为从严处罚，抬高违
规成本，形成长效震慑。

无论线下还是线上，消费者都渴
望明码标价、透明交易，对欺瞒诱导
的行为深恶痛绝。对商家而言，一时
的套路或许能换来短期收益，却会透
支自身的信誉、消耗用户的信任。平
台要谋求长远发展，依靠的是稳定的
用户群体，与其费尽心思设计套路，
把人往外赶，不如让付费规则一目了
然，让扣费提醒清晰醒目，以真诚换
真心，增强用户黏性。

恪守底线、诚信经营，才能走得
更远。

中美大模型差距到底有多少
年？随着国产大模型越来越多，近
来这个问题常被拿出来讨论。答案
当然不能简单用一个数字概括，人
工智能的发展从来不是沿着一条直
线赛跑，而是多条赛道并跑。

如果只看部分高难度推理和前
沿闭源模型，差距确实存在。即便
是近期备受关注的 DeepSeek-V4、
通 义 千 问 Qwen3.7- Max、智 谱
GLM-5.2，在一些复杂基准上仍与
美国最领先的模型有差距。承认差
距，才有追赶的底气；看清短板，才
有突破的方向。

但如果把视野从“跑分表”移到
真实应用现场，图景就大不一样
了。大模型不是只用来“考试”的，它
最终要走进产业、办公、教育、公共服
务等现实场景，用来回答一个更现实
的问题：能不能用得上、用得起、用得
好。DeepSeek-V4、Qwen3.7-Max
和GLM-5.2之所以备受瞩目，恰恰
是因为它们没有沿着更大参数、
更高跑分的单一路径狂奔，而是
在应用端不约而同地走出了一条
更务实的路。

这条路，首先是开源。Deep-
Seek-V4选择开源，Qwen系列坚持
开源，GLM-5.2 同样发布开源版
本。开发者可以研究，企业可以适
配，中小团队也有机会站到先进技
术的起点上。大模型如果只是少数
巨头的昂贵工具，就难以改变千行
百业，只有更多人参与进来，技术的

火种才会点亮创新的原野。
这条路，也体现在智能体能力的

增强上。今天人们需要的，不只是会
聊天的对话框，更是能拆解任务、调
用工具、持续工作的助手。GLM-
5.2 推出自主操作设备的智能体，
DeepSeek-V4强化工具调用和任务
执行，Qwen3.7-Max在代码和流程
处理上表现亮眼，它们都在从“会说”
走向“会做”，从文本生成走向任务执
行。写代码、读报告、作归纳、跑流
程，这些真实而繁杂的工作，才是大
模型释放价值的广阔空间。

更重要的是，这些国产大模型都
在积极适配国产算力生态。Deep-
Seek-V4、Qwen3.7-Max 和 GLM-
5.2纷纷与国产芯片、云平台深度融
合，说明大模型发展正从单点突破走
向体系协同。模型是种子，算力是土
壤，应用场景是雨露。没有国产算力
支撑，再好的模型也难以走稳；没有
应用牵引，再强的技术也容易悬在空
中。国产大模型的生命力，不只在实
验室里，更在工厂车间内、基层治理
中和普通人的工作台前。

回到最初的问题：中美大模型差
距到底有多少年？这不能只问谁跑
得更快，还要问谁的路修得更宽；不
能只看谁的分数更高，还要看谁能让
更多人用起来。前沿能力要追，应用
路径要走；基础研究要强，普惠生态
要建。国产大模型正在把技术写进
应用，把创新落到实处，把未来交到
更多人手中。谁能让人工智能更快、
更稳、更广泛地服务真实世界，谁才
能在这场长跑中赢得未来。

（作者单位：辽宁大学哲学院）

大模型竞逐
不争“年头”而在“好用”

王宇明
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聚萍 满场东北话，梗都收藏了。

亚楠 19.9元的门票，让我享受到了高品质的精神盛宴。普
通人，没负担地看一场球，就是快乐！

峰回路转 东北最“热”的不是炕，是人心！

蔺治 回归足球本质，为家乡加油助威。


