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白玉兰奖尘埃落定，杨紫成为
奖史上首位90后最佳女主角。从
数次提名陪跑，到如今稳稳登顶，
消息刷屏之后，收获的是清一色的
祝福与认可。大众之所以由衷为
她高兴，早已不只是因为她获了
奖，更是肯定一种久违的坚守——
在流量为王的时代，踏实耕耘，终
不会被辜负。

很多人迷信流量、追逐速成、热
衷热度，仿佛曝光即实力，数据即底
气。于是，不少年轻影视从业者沉
迷速成、扎堆话题、追逐热度，久而
久之，行业里生出一种刻板偏见：流
量演员约等于无演技，高热度基本
上不专业。流量，几乎成了浮躁与
快餐的代名词。

杨紫的逆袭，恰恰打破了这个
成见，也为当下的时代提供了一份
珍贵的正向样本。

童星出道，自带国民滤镜；常年
霸屏，手握顶级流量。她拥有多数
演员梦寐以求的关注度，却始终选
择一条更踏实的路：扎根剧组、打磨
作品、迭代演技。她不排斥流量，却
也不依赖流量；坦然接受热度带来
的机遇，但从不被流量裹挟。当许
多同类型演员吃老本、守舒适区时，
她主动剥离偶像光环，跳出偶像剧
框架，转向现实主义题材，用一部部
作品完成自我突破。

从流量小花到被主流奖项权威
认可的实力派，20 年演艺路，跌跌
撞撞，却从未停歇。面对质疑，她不
炒作辩白；身处低谷，她不浮躁放
弃。正是这份纯粹的坚守，让她在

《生命树》中彻底蝶变，以质朴、克制
而富有力量的表演征服了观众与评
委，最终实至名归。

站上领奖台，杨紫的一番话戳
中了无数普通人：“人生没有白走的
路，每一步都算数。我以前很不自
信，总觉得自己差一点，幸运离我很
远。但这座奖杯告诉我，有梦想又
努力的人，终会走到想去的远方。
我想告诉平凡且有梦想的人，坚持
初心、不惧眼光，终能抵达彼岸。”这
番感言，早已超越演员个人的获奖
感悟，成为对当下所有奋斗者温柔
的鼓励。

不只娱乐圈，许多行业都充斥
急功近利的焦虑。太多人渴望速
成、畏惧深耕，害怕付出没有回报，
担心坚持无人看见。大家追逐短期
利益、追捧流量捷径，渐渐丢了踏实
专注的初心。可杨紫用亲身经历证
明：所有光鲜的登顶，都源于长久的
蛰伏；所有实至名归的荣耀，都来自
日积月累的沉淀。

流量从来不是原罪。为什么很
多人手握流量却守不住？因为流量
本质上是一台“放大器”——它放大
的既有光芒，也有短板。若没有扎
实的功底托底，热度越高，暴露的缺
陷反而越刺眼；而杨紫的可贵之处，
恰恰在于她用20年的踏实积累，把
短板一一补齐，让流量真正放大了
自己的实力，而非虚浮的人设。真
正的强者，懂得驾驭流量，而非被流
量消耗。把公众的关注转化为精进
自我的动力，把外界的掌声化作脚
踏实地的底气——这才是流量真正
的价值。

时代从不辜负踏实者，市场终
将认可硬实力。

从来没有偶然的登顶，只有必
然的深耕。杨紫的故事告诉我们，
无论身处哪个行业、何种境遇，守住
初心、默默耕耘，所有平凡的坚持，
终会开出不凡的花。

祝福杨紫，也祝福所有努力向
上的人。

流量时代
踏实永远是真正的底气

王 研从毕业寄语中读出家国情怀
赵 静

毕业离别，难免有惆怅，但满
屏的寄语，沉甸而深厚，让我们看
见了信任、嘱托和期盼。

6 月的校园，总是被一种特别
的情绪包裹着。

毕业典礼的背景墙上、梧桐树间
的条幅上、图书馆前的长阶上，一句
句专属2026届毕业生的寄语，写满前
程似锦的祝福与期许，沉甸而深厚。

你看，南京大学一句“从南大出
发，向祖国报到”，将毕业离校化作
一场奔赴使命的坚定出发。杭州电
子科技大学的“国家大事，千万尽

力”，朴实话语尽显赤诚。中国科学
院大学的“做国家最需要的科研，创
世界未见过的技术”，彰显当仁不让
的豪迈与担当。天津大学更是以

“祖国的需要就是我的志愿”作别，
字字千钧。每一句，都让人热血滚
烫、热泪盈眶。

仔细读，你会发现，每一句寄
语背后都站着一辈人，连着家和
国。他们在用最深沉的牵挂与期
许，送别自己的孩子。

正如东北大学毕业典礼最后
那感人的一幕，全体老师起立，微
笑着挥手，目送学子一个个走出会
场。看着羽翼丰满的雏鹰展翅翱

翔，那份不舍和骄傲，全在挥手里。
毕业离别，难免有惆怅，但满

屏的寄语、深情的目送，更让我们
看见了信任、嘱托和期盼，以及青
年的坚定、自信与担当。

寒窗数载，伏案耕耘，求学的
汗水不会辜负行路人。有师长期
许，有挚友相伴，有志合者同行，追
梦之路，从不孤单。

褪去学生身份，奔赴人生新
程。有人志愿去西部，有人扎根乡
村，有人走进实验室，大多数人会
步入平凡岗位，说不上多显眼，却
实实在在被需要。这些选择，未必
都轰轰烈烈，但每一个都踏实，因

为我们知道，只要能把个人价值融
入家国发展，都会是一件幸福的事。

也许有人会觉得，“服务家国”
是宏大遥远的叙事，其实，家国担
当从来都藏在点滴之中，它是立足
本职的踏实坚守，是日复一日的认
真耕耘，是做好每一件小事，扛起
每一份责任。所以，不必畏惧风
雨，也不必急于求成，只要心怀向
上生长的力量，脚踏实地、步步前
行，终会拔节生长、成为栋梁。

正如华中科技大学的寄语“你
我向上，家国向前”，奋斗是这个时
代最美的样子。愿每一位奔赴山海
的毕业生，不负期许，不负韶华。

最近，两则招生通
知引发家长“不适”。

某地一所小学将
“近三个月工资流水单”
列入积分入学评价表，
且明确要求工资流水应
为银行对账单或企业主
微信、支付宝等转账记
录；另一地一所公办幼
儿园则要求家长提供工
资流水，必要时还需提
供个体工商户经营流
水，在本地购房家庭甚
至要上传物业费、水电
费缴费凭证。

消息一出，舆论哗
然，当地教育主管部门
马上出来认错。认错归
认错，需要思考的是，几
张表格、几项材料，为何
引发如此大的反感？

工资流水、经营流水、物业费、水
电费，这些信息当然能反映一些情
况。但问题在于：它们与孩子接受义
务教育有什么关系？证明就业，有劳
动合同；证明经营，有营业执照；证明
居住，有房产证、居住证。既然已有
相应依据，为何还要层层加码？这也
让很多家长担心，孩子还没入学，大
人倒先被“摸底”了。

比起多交几份材料，更让人不
安的是：学校收集这些信息，到底为
了什么？

家长的顾虑从来不只是隐私泄
露。他们担心的是，查完家底之后，
家境一般的孩子会不会被另眼相看；
收入不够稳定的家庭会不会天然处
于劣势；那些拿不出漂亮流水、没有
体面职业、缺少社会资源的父母，会
不会在无形中被贴上标签。

这种担忧并非杞人忧天。
近年来，学校、幼儿园过度收集

家长信息“打明牌”的事件时有发
生。深圳曾有幼儿园调查孩子家庭
的房屋户型；山西忻州长征小学西
校区的家校联系卡，要求填写“家
长擅长的项目或可提供的社会资
源”；四川某小学面试时，要求家长
携带学历证书……类似事件层出
不穷。

看似常规的信息收集，实则一次
次触碰着公众敏感的神经。谁都不
希望，孩子还没进校门，就先被一张

“家庭画像”划分了三六九等。
一些学校究竟是在了解学生，还

是在打量家长？
更大的担忧是，一些校（园）方并

不满足于正常的招生审核，而是希望
通过提前摸底，寻找那些能提供帮
助、带来资源的家长。

如果真如此，那就不仅程序出了
问题，教育观也出了问题。义务教育首
先是一项基本公共服务，而不是一种奖
励机制。

教育资源紧张，不能靠几张流水
单解决；管理存在难度，也不能靠不
断增加材料来转嫁成本。说到底，公
共服务最忌讳的，就是把方便留给自
己，把麻烦交给群众。

教育部早在2022年就明文规定，
严禁采集学生家长职务、收入信息。
教育部的规定之下，为何有些学校还
是“按捺不住”？

对于学校而言，最应该关注的，
是孩子是否符合入学条件，而不是父
母收入几何、资源多少；最应该守护
的，是教育公平，而不是资源交换。

毕竟，教育的目光应平视每一
个孩子，而不是仰头打量他们背后的
父母。
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2026 美加墨世界杯小组赛刚
开打就爆出冷门——瑞幸咖啡“押
宝”的西班牙、葡萄牙双双被弱旅逼
平，网友立马甩锅给赞助商：“都怪
瑞幸冰加太多了”。

玩笑归玩笑，这也印证了一个
事实——世界杯的战场从来不只在
绿茵场上。瑞幸拿下西班牙、葡萄
牙两支球队的中国区赞助权，库迪
则坐稳阿根廷队全球赞助商席位，
两大国产咖啡品牌早早把商战搬到
了世界杯的“外围赛”。

场内拼脚下功夫，场外搏的是
注意力。梅西、C罗这对老对手，这
届大概率是最后一次同战世界杯，
俩人较劲20年，背后球迷阵营也对
峙了20年；西班牙18岁新星亚马尔
刚刚登顶世界足坛身价榜，精准拿
捏新生代球迷。两家品牌把球场对
抗搬到了咖啡杯上，玩出了德比战
的火药味——“支持哪队就喝哪家
咖啡”，球迷的情怀顺势变现为门店
客流和社交平台热度。

场上胜负90分钟就能见分晓，
场外的比拼则更像一场漫长的联
赛。同样是押注球队，两家路子完
全不同：瑞幸打“防守反击”，稳守本
土基本盘，签西葡形成“双保险”；库
迪踢“全攻全守”，借阿根廷全球赞
助商身份瞄准海外市场。这倒不是
单纯的策略选择，更多是企业发展

现状决定的。瑞幸海外布局集中在
东南亚，欧美市场还没铺开，全球赞
助的流量落不了地；库迪正处在海
外拓店期，IP身份本质是撬动全球
招商的“敲门砖”。

这届世界杯，不只有国产头部
品牌砸重金赞助赛事，也有新消费
品牌靠赞助球队、签球星“曲线登
场”。这条路能走通，也赶上了全球
体育营销的变局。过去顶级官方赞
助垄断曝光的日子已经过去，社交
平台的碎片化传播稀释了头部品牌
的流量特权，比起官方联名，年轻球
迷更认球星 IP、球队社群文化，反
倒给预算、渠道都不占优势的新品
牌留出了“弯道超车”的空间。

当然，“外围赛”的翻车风险一
点不比场内小。押宝的球队要是爆
冷早早出局，就像主力被红牌罚下，
攒的热度说凉就凉；要是海外市场
的本土化运营跟不上，攥着再好的
IP也落不了地。更核心的问题是，
这类营销始终是“借势”而非“造
势”，品牌自身的价值主张没有真正
立住。不管是踢球还是做生意，最
终拼的仍是硬实力。

世界杯总有闭幕的那天，但
品牌之间的较量从来不会吹响终
场哨声。能把一时的流量热度沉
淀为长期的品牌影响力，才是这
场“外围赛”的真正赢家。至少现
在来看，中国品牌已经在全球体
育商业的版图上，踢进了颇具分
量的一粒球。

世界杯商战，拼IP也拼硬实力
崔东胜
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事件源起：6月27日，“辽望观天下”发布文章《新生入学先查家长
工资流水，这是什么教育观？》，引发网友热议。

招生先摸家底，你怎么看？

干饭团子唐 查家长流水触碰隐私，也容易给人留下“嫌贫爱
富”的口实，不妥。

异才 材料能简就简，非要搞复杂了。有的学校还登记过家
长的车牌号，学校不累，家长还担心被区别对待，何必呢。
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理性看待近期震情刷屏
刘 璐

网传的“全球地质异常”“地震
频发预警”都是毫无科学依据的不实
谣言。抛开情绪干扰、秉持科学心
态，才是面对震情的正确打开方式。

近两个月，全球地震频发，相关
消息持续刷屏，牵动着大众的神经。

国内，5月18日广西柳州连发两
次5.2级地震，6月16日青海海西州
直辖区发生6.3级地震；国外，俄罗
斯、印度尼西亚、菲律宾群岛纷纷出
现震情，6月25日委内瑞拉与日本更
是在短短25分钟内接连发生强震。

密集的震情通报，让不少网友
心生焦虑、过度揣测。事实上，阶段
性地震活跃只是正常的自然现象，
抛开情绪干扰、秉持科学心态，才是
面对震情的正确打开方式。

“地震越来越频繁”其实是典型
的主观认知偏差，而非客观事实。

辽宁省地震科技创新中心主任王亮
依托权威监测数据给出的专业解
读，也许会帮助公众拨开这层“看似
频繁”的面纱。

从全球震情来看，今年全球 7
级以上地震共 7 次，相较于历史半
年9次的均值，频次反而略低，整体
处于正常波动范围。之所以大家觉
得地震密集，核心原因并非地质活
动异常，而是关注度的选择性偏差。

近期几次强震均发生在人口密
集区域，伴随人员伤亡和社会影响，
经过网络传播迅速发酵，被更多人
知晓。而今年 3 月、4 月发生在海
域、无人区的同级地震，因未影响人
类生活、没有舆论热度，几乎被大众
忽略，也就造成了“近期地震扎堆出
现”的错觉。

国内震情数据同样打破了恐慌
传言。今年全国5级以上地震共13
次，低于同期 17 次的平均水平，整
体震情平稳可控，完全符合地质活
动常态。最近几次震情引发广泛热
议的原因在于特殊性叠加：广西、青
海的中强震造成了人员伤亡，且柳

州属于地震弱发区域，打破了当地
民众的固有认知，进一步放大了大
众的紧张与焦虑。

归根结底，地震是地球释放内部
能量的正常地质活动，板块运动本身
就存在阶段性起伏波动，有活跃期也
有平稳期，属于自然规律。结合专
业研判不难看出，无论是全球强震
还是国内中强震，今年发生频次均
处于正常甚至偏低区间，网传的“全
球地质异常”“地震频发预警”，都是
毫无科学依据的不实谣言。

面对震情，无谓的焦虑毫无意
义，掌握科学避险方法才是最靠谱的
做法。与此同时，地震预警技术也为
大众安全增添了保障。辽宁省地震
局上线的“辽宁地震预警”小程序，可
根据当地预估烈度实现分级精准预
警，凭借数秒至数十秒的提前避险窗
口，有效规避高空坠物、建筑坍塌等
风险，最大程度减少人员伤亡。

朋友们，理性看待震情，拒绝谣
言焦虑，学好避险常识，我们才能更
从容、更冷静地抵御危险，守护自身
安全。

买卖不能全靠“演”
漫画作者 沙兴淼


