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莫让“四唯”困住人才
刘 乐

最近，不需发表学术论文也能
获得学位的新闻接连见诸媒体。像
大连理工大学一名工程硕士研究
生，凭借一项数控机床转台精度测
试装置的实战攻关成果，顺利通过
答辩、拿到学位，成为全省首位。这
场不同寻常的答辩，打破了工科人
才培养的固有框架，也给当下人才
评价工作带来启示：识人辨才，不
能一味盯着“纸面功夫”，只有立足
实际、看重实绩，才是检验能力的硬
标准。

以往，“唯论文、唯职称、唯学
历、唯奖项”的“四唯”评价惯性，在
很多领域积习已久。不少高校、科
研单位的考核逻辑简单直白，论文、
课题等几乎成了可以“包打天下”的

“硬通货”。多地职称改革中也曾出
现这样的问题，评判教学科研人才，
只盯着教学课时与学术论文两项内
容，一线实操能力反倒成了可有可
无的陪衬。这套“一刀切”的衡量方
式，催生了不少本末倒置的现象：有
人埋头堆论文、跑课题，却不愿走进

车间厂房解决企业真实难题，而不
少动手能力强、擅长技术落地的实
干者，偏偏卡在论文门槛上，错失晋
级机会。

当然，我们这样说，不是想否定
或降低论文和学历、奖项的价值，将
论文作为评价人才和工作的重要指
标也自有其道理，问题出在一个

“唯”字。
对个人而言，死守论文硬门槛，

不知道挡住了多少优秀人才前行向
上之路。再放大到发展层面，企业
一线破解堵点难点的实操高手又很
稀缺。“四唯”真是误人误事！

不同岗位、不同领域，其价值本
就千差万别，评价又怎能“一刀
切”。摒弃“一锅煮”的简单评判，建
立分层分类、贴合岗位实际的多元
评价体系，坚持以实绩识人、用人、
鼓励人，多给实干者一席之地，这样
才能真正让善于解决问题、创造价
值的人才脱颖而出。

放眼全国，不少地方已经跳出
“唯论文”的思维定式，江苏等地率
先推进高校职称评价改革，打破教
学、论文“二元”单一考核框架，把技
术服务、产业攻关、基层实绩纳入评
价核心，为实干人才松绑减负。

破除“四唯”，改革已在路上，不
“唯”会越来越多。

车到出口，扫码付费，
杆没抬，广告先弹出来了。

最近，“停车缴费扫码
全是弹窗”引发热议，在黑
猫投诉平台上，广西李先
生扫码输入验证码，当晚
被扣 59.9 元，停车费还得
另付；更有车主吐槽，弹窗
根本关不掉，买完券算下
来比直接缴费还贵。

前有起落杆，后有排
队车，车主被卡在出口，进
退两难。扫码即走变成了

“扫码即堵”。
类似的糟心事，很多

人并不陌生：下馆子点菜，
必须先授权手机号；存个
包裹，刷脸还不够，非得关
注公众号；借个充电宝，弹
窗广告怎么也甩不掉……
本该便利的基础民生服
务，咋就成了“套路走廊”？

说穿了，某些运营方
盯上的正是这份“你别无
选择”。停车场、餐厅、

储物柜，这些场合自带刚需属性，扫码
支付是必经之路。于是领券、抽奖、订
阅、会员，各种套路轮番上场，把封闭
场景里的消费者当成“待割的韭菜”。
消费者的时间与精力，就这样被强行折
算成了运营方的广告费和流量池。

可问题是，这笔账，凭什么让消费
者来买单？

从法律层面看，这些操作已经踩到
了红线。消费者权益保护法明确规定，
经营者不得利用格式条款并借助技术
手段强制交易；个人信息保护法要求收
集个人信息须遵循“最小必要”原则，姓
名、生日、手机号，这些与缴费毫无关联
的信息，凭什么要车主提供？广告法更
是明令禁止欺骗、误导消费者的弹窗广
告。有车主只因误点一次“领券”，就被
开通了每月29.9元的自动续费。这已不
是“骚扰”，而是“欺诈”。

智慧化便民的初衷，是用技术做减
法，抹平生活中的不便；可如今在一些
运营商手里，技术全用在了做加法上，
加关注、加注册、加弹窗。“扫码”成了

“扫兴”，不仅是体验差，更是对公众权
益的侵犯。

数字时代，公共服务必须划清边
界。支付就是支付，点餐就是点餐，技
术向善，绝不是技术向“钱”。别拿“商
业逻辑”掩盖“吃相难看”的丑态，基础
服务归基础服务，流量变现归流量变
现，两者不能混为一谈。

面对这些设“数字路障”的运营方，
监管不能手软。市场监管部门应明确：
缴费页面广告必须“一键关闭”，违者按
相关法规顶格处罚；对诱导开通自动续
费、违规收集个人信息的行为，该罚的
罚、该下架的下架。

良好的消费环境容不得“强制搭
售”的潜规则。扫清那些恼人的弹窗，
让扫码回归纯粹的支付，让便利回归真
正的便利，才是科技该有的温度，也是
守护消费活力的底线。
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扫码关注
“辽望观天下”

做有锐度的思考者 请扫码投稿

事件源起：6月18日，辽望观天下发《口水仗又打起来了，主角却越
来越不讲规矩》，引起网友对粽子的讨论，留言情绪价值拉满。

“妈妈的味道”最正宗

常一元 很多年以前，妈妈包粽子，我给递粽叶，那是世界上
最正宗的粽子，好怀念。

闻啾啾 还是最喜欢妈妈包的粽子。

东北人 就喜欢沈阳的甜粽，那是我的乡愁，最爱、最亲、最美。

海纳 记者所言千真万确。端午品尝软糯鲜香的粽子，既是
品味时令美味，也是对奔波生活与内心情感的温柔犒赏。

QIANGQIANGHUI

微胖男神 我宣布本人退出一年一度甜咸粽辩论大赛，毕竟
我可盐、可甜、多肉！

哪有“特供”全是“特坑”
唐佳丽

“特供酒”屡打不绝，不是造假
技术有多么高超，而是很多人骨子
里的特权滤镜和面子执念根深蒂
固。所谓的“特供”，不过是商家自
导自演的营销剧本。想要彻底根
除这一乱象，关键在于破除大众心
中的特权迷思。

国务院食品安全委员会办公
室最新通报，一起特大假“特供酒”
违法案被侦破，完整制假链条被一
锅端，7家电商平台因监管“摆烂”、
纵容假货售卖接连被罚。早已被
官方彻底封杀的“特供酒”骗局，至
今仍在市场中上演、疯狂“割韭菜”，
成为酒类市场屡禁不止的乱象。

那些与“假”为伍的买卖双
方，恐怕都忽略了一个绝对硬核

的事实——国家早已全面叫停所
有“特供”“专供”相关的标识与营
销宣传。当下市场上根本不存在
任何合规的党政军特供酒。所谓
的“特供”，不过是商家自导自演
的营销剧本：廉价散酒混入工业
香精胡乱勾兑，再套上军工、政务
风的精美包装，贴上打擦边球的
氛围感标签，身价便能瞬间翻上
几十甚至上百倍。

明知故犯的商家做这门生
意，立足于精准收割消费者的虚
荣心。为躲避监管，卖家套路持
续升级，明面规避敏感词，私下靠
暗语引流、私域直播、线下闭环交
易疯狂钻空子。买家交的更是妥
妥的智商税。这些无质检、无保
障的勾兑酒，暗藏甲醇超标风险，
消费者重金入手的是虚假排面，
伤害的是自身健康。

“特供酒”屡打不绝，核心从
来不是造假技术有多么高超，而
是很多人骨子里的特权滤镜和面
子执念根深蒂固。不少消费者买

酒不看品质、不辨真伪，只痴迷
“内部渠道、小众稀缺、高人一等”
的虚假人设标签。在畸形社交圈
层里，它早已不是普通饮品，而是
人情勾兑的社交硬通货、攀附资
源的敲门砖、装腔作势的工具。
正是这种病态的虚荣消费，养活
了整条黑色产业链，让过时骗局
反复收割流量与财富。

此次被罚的7家电商平台，手
握流量端口和审核权限，却全程
躺平、摆烂，对平台内商户擦边售
假、虚假造势的行为选择性失明，
变相为制假售假站台兜底，这种
失职缺位，理应被重拳追责。

严厉打击制假售假、问责失职
平台，终究只是治标之策。想要彻
底根除这一乱象，关键在于破除大
众心中的特权迷思。消费应当回
归商品本身，而非追捧虚无的特权
符号。当消费者不再被面子绑架，
拒绝为所谓“特供”光环买单，这套
横行多年的收割骗局，必将失去生
存空间，彻底消失。

层层加码
漫画作者 苑 莹

那一夜，雨中的铁西体育场，4
万多人在雨中合唱，千万人在屏幕前
共鸣，这是全体中国人一次集体的情
感奔赴。

这几天，铁西体育场的雨夜大合
唱一直在各网络平台被反复提起。

那天的沈阳，雨下得很大。4万
多人站在露天看台上，没人提前离场。

汪正正唱《嫂子颂》的时候，东
看台770平方米的巨型TIFO在风
雨里缓缓展开。那是《义勇军进行
曲》的曲谱，铺满了整整一面看台。
金润吉唱完《阿里郎》，紧接着全场
合唱《大中国》。

声音从四面八方汇聚升腾，那
一刻，铁西体育场不只是一座城市
的球场——它成了一个让整个中国
跟着沸腾的地方。

评论区当时就刷爆了。一名浙
江网友说，听着听着就哭了。一名甘
肃网友说，虽然自己是西北人，也跟
着热血上涌。山西人说，看到“东北
振兴”4个字很振奋。点赞最高的一
条是：“我一个南方人，为什么隔着屏
幕哭得停不下来？”

不难懂。那份共情，无关地域。
《义勇军进行曲》是每一名中国

人的国歌，东北抗联是每一名中国
人的记忆，为祖国歌唱是每一名中
国人心中的庄严仪式。只不过，东
北人用了他们最习惯的方式——直
白、滚烫，替所有人把心里的话喊了
出来，把心中的歌唱了出来。

有人说，这叫“东北超的高度与

格局”，其实没那么复杂，就是东北
人骨子里的东西，藏不住。

《嫂子颂》唱的是什么？《解放军
报》写道：“《嫂子颂》源自东北抗联红
色史诗，原型源于14年抗战中关东
农户大嫂无私掩护驰援抗战将士的
动人往事。歌中的‘嫂子’成为东北
百姓宽厚坚韧，舍身护家国的集体象
征。这首《嫂子颂》也是东北人民刻在
骨子里的东北抗联民族记忆。”

是啊！它是这片土地扛过的苦
难，是林海雪原里硬撑下来的背影，
是把最后一口粮留给战士、自己嚼树
皮的女人，是天塌下来咬着牙也不肯
弯下去的脊梁。而当《义勇军进行
曲》的曲谱铺满看台，那些音符像从
黑土地里长出来，一声一声砸在人心
上——山河破碎时，中国人写给东北
的战歌。这一夜，东北人把它唱还给
所有中国人。

《大中国》前奏一响，4万多人齐声
合唱。雨打在脸上，嘴里的字却清清楚
楚：“我们都有一个家，名字叫中国。”

足球比赛那点儿主客对立，在
这天晚上没那么重要了，4万人只有
一个身份，中国人。

快一周了，评论区里的留言还在
不断刷新。有人说，离开东北快30年
了，父母都走了，回老家的次数越来
越少，可听到这些歌，还是想那片黑
土地。有人说，自己在异国他乡，国
歌一响就绷不住。还有人说，忽然想
去东北看看，看看白山，看看黑水。

天南海北，身份各异，同一天夜
里，被同一座球场的歌声拉回同一个
坐标。

热度持续，不是没有原因的。4万
多人在雨中合唱，千万人在屏幕前共
鸣。这绝不是东北人的自我感动，这是
全体中国人一次集体的情感奔赴。

那一晚，铁西体育场属于全中国
王 研

近日，一组数据在全球科技圈
激起涟漪：全球人工智能单周调用
量高达36万亿词元，其中我国独占
14万亿，连续6周超越美国。

数字的背后是全球人工智能发
展逻辑发生深刻位移的信号——我
国人工智能正在从“比谁模型更大”
转向“看谁用得更广、更深、更有
效”，中国已从昔日追赶者成长为全
球智能生态的塑造者。

调用量的爆发，首先来自“让更
多人用得起”的普惠叙事。当人工
智能走进全民时代，技术红利不应
再停留在少数科技巨头手中。14
万亿词元不是凭空产生的，当调用
量这一最具“烟火气”的指标持续由
中国领跑时，数字折射的是我国人
工智能发展路径的独特性：西方科
技巨头在“造神”，一门心思想筑起

“封闭花园”；而我国在“铺路”，做
“水电煤”式的公共基础设施。

便宜不等于低端，高性价比更
不是退而求其次。我国人工智能在
短时间内实现调用量的爆发式增长
是根植于新质生产 力 的 厚 积 薄
发。依托全球最完整的产业体系
与超大规模市场，通过算力网络、
数据体系、云网设施等基础能力的
系统集成，打通了从技术创新到产
业落地的“最后一公里”。在此基础
上，我国正不断优化模型效率、压
缩推理成本、推动开源生态建设，
让曾经高不可攀的尖端技术，成为
中小企业甚至普通开发者触手可及

的“工具箱”。
更深层次的变化，在于“土壤”

的肥沃。如果说大模型是种子，那
么我国千行百业的应用场景就是土
壤。再先进的技术，如果只停留在
实验室，也难以真正释放价值。西
方人工智能往往困在“演示级”的炫
技中，而我国人工智能则像水流一
样，流入政务服务、智能制造、金融
客服、教育医疗等毛细血管，悄然改
变着社会生产和人们生活。庞大的
用户群体、密集的需求反馈、多样的
产业场景，构成了无可比拟的反哺
机制：任何一个模型，只有在真实场
景中被千千万万人反复调用，才能
从“能用”进化为“好用”，才能真正
实现从新奇“工具”到新型“生产力”
的质变。

当然，面对成绩我们仍需保持
清醒的战略定力。调用量虽是

“势”，但并不代表全部。前沿模型
能力、高端芯片供给、基础理论的原
创性突破，依然是全球人工智能竞
争的制高点，仍是我们必须啃下的
硬骨头。真正值得肯定的，是这组
数据所揭示的趋势：中国人工智能
没有简单复制他人道路，而是在自
己的产业土壤中长出新的枝叶。

广阔市场让技术有用武之地，
完整产业体系让应用有落地条件，
工程化能力让创新有转化通道，我
国人工智能正在书写属于自己的
发展逻辑。14 万亿词元奔涌的是
我国高质量发展的新势能，亦是
全球科技革命中不可忽视的东方
力量。

（作者单位：辽宁大学哲学院）

“调用量”领跑全球
中国赢在“用得好”

王宇明


