
干事创业的过程，就是解决矛
盾、问题的过程，要敢于直面痛点。
各部门应实打实“对号入座”，对照
问题清单找差距、挖根源，而非开
“美颜”、加“滤镜”。唯有不遮掩、不
绕道，从根儿上解题，才能以真整改
赢得真满意。

不久前，某地召开了一次关于
优化营商环境的执法检查汇报会。
按会议要求，参会的相关部门要围
绕 8 个突出问题整治情况作汇报。
但在具体汇报中，一些部门却“跑
题”了，只讲是做了哪些工作、取得
了哪些成效，而对于要整治的问题，
则不约而同地“屏蔽”了。

对于此种不切入主题、只在外
围打转的汇报，也难怪检查组负责
同志现场发问：营商环境领域里的
这些问题难道发生在空中还是海里
吗？这些实实在在发生的问题和谁

有关系？怎么就落不了地呢？
我们也不禁发问，汇报情况，咋

就不往主题上唠呢？
究其原因，有的是“不能说”，

上边要求的没落实，问题还在，只
能揣着明白装糊涂，避重就轻，做
表面文章，说点花团锦簇的事儿；
有的是“不好说”，涉及多个单位或
是历史遗留问题，都是“烫手山
芋”，避之唯恐不及，更何况“家丑
不可外扬”，说出来给本地区或单
位抹黑，不说问题才“稳妥”；还有
的是“不愿说”，开展了一些工作，
取得了一些成果，自我感觉“良
好”，哪能说问题，说了问题不就显
得我白干了……

干事创业的过程，就是解决一
个个矛盾、问题的过程。越怕事儿，
越难成事儿。越是想要绕道走，越
容易堵在路上。回避问题本身有更
大的问题。开“美颜”、加“滤镜”，只
是暂时的自欺欺人。问题不仅不会

“自愈”，甚至会因为讳疾忌医错失
解决良机。

治其本，朝令而夕从；救其末，
百世不改也。从根儿上下刀，才能
真正挖去顽瘴痼疾。

对于现实中发生的各类问题，
不妨来场实打实的“对号入座”：在
本部门本领域，逐一对照有没有这
些问题？哪条问题表现最明显？哪
个堵点最需要疏通？实打实走一遍
企业群众办事的流程，在服务窗口
办一下事，看看具体卡在哪？具体
问题出现的原因是什么？在精准

“入座”后，分清轻重缓急，逐一解
题，找到推进工作的突破口，扎扎实
实把问题解决掉。

当然，我们说“对号入座”，并不
是说亦步亦趋、没有创造性，更不是
搞“上下一般粗”。所谓“对号入座”，
是紧密结合实际，把该担的责担起
来，把该干的事，干漂亮，以实实在在
的业绩，让组织放心，让群众满意。
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一颗草莓，值不值得专门立一部法？不
久前施行的《丹东市草莓产业发展促进条
例》，有人认为小题大做，有人点赞精准护
航。答案很明确：不仅值得，而且必要、紧迫，
意义深远。

丹东草莓，早已不是一颗普通的水果，而
是百亿产值的富民支柱、全国农产品地理标
志产品。近20万亩种植面积，全产业链产值
超150亿元，品牌价值超过400亿元，带动10
万多农户增收。

丹东草莓产业繁荣背后，同样痛点丛生：
种苗自繁自育导致品种退化，品质下滑；种植
标准缺失，用肥用药不规范；冒牌侵权屡禁不
止，“谁都能蹭”……

这些问题的出现由来已久，仅靠行政号
召、行业自律难以根治，必须用“长牙带刺”的
法规立规矩、划底线、强保护。

立法护草莓，核心是以标准化筑牢品质
根基，推动产业从“粗放生长”向“精耕细作”
转型。细看丹东“草莓法”，规范产业发展可
谓全链条，比如商品化种苗要建立和保存生
产经营档案，保证可追溯；严格种植管理，严
控超范围、超剂量使用农业投入品；销售冒用
丹东草莓质量标志的草莓，最高处货值20倍
以下罚款，让仿冒者付出沉重代价。可见，这
些条款不是束缚，而是赋能，终极目标是让守
法农户“优质优价”，让违规者“寸步难行”，进
而让丹东草莓产业长红久安。

放眼全国，为特色农产品立法已成一个
趋势，更是产业高质量发展的必然选择。吉
林人参、延安苹果、池州九华黄精等特色产
业，均通过专项立法破解发展瓶颈、护航品牌
成长。而丹东为草莓立法，正是这一趋势的
延续，借此打破“农业靠天吃饭、管理靠人说
教”的惯性。以法治构建稳定、透明、可预期
的制度环境，既守护当下产业秩序，更赋能长
远科技创新、品牌提升、三产融合，为乡村振
兴注入持久动力。

在现代农业竞争中，品质是核心，品牌是
灵魂，法治是保障。

丹东为草莓立法，绝非“小题大做”，而是
遵循特色产业高质量发展规律的生动实践；
守护的也非“一时之利”，而是百年产业的长
青、万千农户的福祉。

为一颗草莓立法，
至于吗？

胡海林

第十二名“球员”也出彩
石 屏

“东北超”揭幕战上，沈阳队
3：0战胜鸡西队。比分固然重
要，但更动人的是客队球迷赛后
主动捡拾垃圾的文明之举。输球
不输风度，一声“沈阳鸡西一家
亲”道出东北人骨子里的热情与
团结。这场赛事，踢的是足球，传
递的是亲情，温暖的是人心。

5 月 23 日，“东北超”揭幕战
打响。在沈阳赛区，主场作战的
沈阳队 3∶0 战胜鸡西队，赢得开
门红。比赛有胜有负，自在情理
之中，比赛过程估计很多人也都

看了，就不多说了。值得一提的
倒是赛后客队球迷的表现。

终场哨音响起，比赛定格在
3∶0。这时候，远道而来的客队
鸡西球迷并没有一窝蜂似的迅
速离开现场，而是在座椅前后左
右踅摸垃圾——不是平时我们
看到的那种顺手带带，简单清理
一下，而是真正地用心去找、特
意去捡。垃圾随人走，鸡西球迷
可不是心血来潮，而是有备而
来。这事儿，在人家思维的“预
算”里，早就规划好了，是人家看
球的“标配”。

比分重要不重要，当然重

要。东北人好面儿，这里面透着
上进心，也透着“不差事儿”，更
有一种集体荣誉感。要说鸡西
不为赢球而来，那纯是瞎扯。赢
沈阳那可不是说着玩的！就是
一个幼儿园比赛，还要争个子丑
寅卯呢，就更别说冠以“东北”二
字的足球赛事了。

但从赛后看，比分又似乎不
是很重要。客队，输球，从鸡西
球迷赛后表现看，咱真切感受到
什么叫文明观赛。鸡西球迷给
铁西体育场留下的，是一片整
洁和好印象！

有球迷说，看“东北超”就

像看明星演唱会。鸡西球迷喊
出“沈阳鸡西一家亲”，那可不
是剃头挑子一头热——沈阳球
迷心里也是这么想的。赛后，
鸡西队主教练专门带着队员跑
到沈阳球迷区致谢，感谢主场
球迷为客队加油。你看，别管
是不是球迷，反正都在那儿呐
喊，无论主队还是客队，好像都
觉得球迷在为自己加油，整得
就是一个氛围，要的就是那份
热情。

其实，从当晚四个赛场的
实况来看，鸡西球迷说“沈阳
鸡西一家亲”，这“一家”的范

围还可以再大点，应该是“东
北一家亲 ”。再应景点儿，干
脆叫“东北超级亲”。

看台上，各地的球迷挥舞着
家乡的战旗，穿着整齐的队服，
喊着一声又一声“加油”。尽管
现场只有 4 个，但是“第二现场”
有千余个，10万人次观看。在哈
尔滨阿城区文化体育中心赛场
看台上，一名五六岁的小球迷举
着自己画的一面队旗，整场比赛
都在喊着“加油，东北！”这是孩
子的爸爸教她喊的……

“东北超”，球迷也有看点；
“东北超”，也超出了足球！

“起锅烧油，加入葱姜蒜”，
“豆包豆包，地三鲜怎么做？”一
个有趣的现象正在发生：现在的
年轻人越来越爱进厨房了。

关掉手机里的外卖软件，走
进菜市场，系上围裙，亲手为自
己做一餐。《中国青年报》的一项
调查显示，在受访的1000多名年
轻人中，87.1%的人每周至少下厨
一次，更有25%的人几乎天天自
己做饭。这股回归厨房的热潮，
绝不是一时兴起，而是年轻人对
生活态度的重新选择。

习惯了倍速看视频、刷资
讯，甚至连等信号灯的时间都觉
得漫长……现在的我们总是被
生活推着向前，靠什么拿回自己
的“选择权”呢？

这年轻人找到了答案——
起锅烧油、热辣滚烫地做顿饭。
不需要复杂的技巧，不需要过人
的天赋，只需要一颗想要慢下来
的心，就能在烟火气里，把生活
过出自己的踏实感。

用风花雪月的心，做柴米油
盐的事，这便是年轻人最朴素的
生活哲学。在充满不确定性的
日常里，如果能“主导”的事情越
来越少，不妨走进厨房“掌勺”，
让生活尽在“掌”握。

想吃牛肉还是鸡肉，主食选
米饭还是面条，全由自己决定。
再也不用进餐馆问：“番茄炒蛋是

甜口的，还是咸口的？”只要我想，
甚至可以做辣口的。这种小小的
选择权，看似微不足道，却能让人
重新找回对生活的掌控力。

从挑选新鲜食材，到认真清
洗，再到精心烹饪装盘，整个过
程是动手的快乐，更是与自己对
话的时光。

焦虑时，切菜的节奏可以
让人专注；疲惫时，一碗热汤可
以温暖身心；开心时，一桌家常
菜能让快乐加倍。花十几分钟
煮一碗热气腾腾的面，或用一
下午慢火煲一锅鲜美的汤，不
追赶时间，不迎合他人，只专注
于眼前的食材和烹饪的美味。
在匆忙的生活里，找到属于自
己的舒缓节奏，把日子过得有
滋有味，这本身就是一种高级
的浪漫。

切菜的“嗒嗒”声，热油的
“嗞啦”声，汤汁的“咕嘟咕嘟”
声，多么美妙，还有手机拍照的

“咔嚓”声，发个朋友圈，顺路收
获一群志同道合的友人。

一菜一饭，一朝一夕，烟火
气里藏着最踏实的幸福。在柴
米油盐中感受温暖，在一汤一菜
里拥抱生活，亲手烹饪的不仅是
食物，更是“数字一代”对生活的
热爱。

这种带着归属感和家庭传
统的味道，让烹饪超越了单纯的
营养摄入，成为连接过去与现
在、自我与他人的情感纽带。

何乐而不为呢？

起锅烧油，拿回生活“选择权”
马诗棋

越战越勇 赛场上赢球不稀奇，稀奇的是赢完之后全
场给对手鼓掌。咱东北人踢球，输赢不差事儿。就冲
这格局，东北，行！

玮玮道来 首战带给我的震撼，来自看台上的一个小
女孩。她举着自己画的队旗，喊着：“加油，东北！”整整
喊了九十分钟。

事件源起：23日晚，“东北超”火爆开幕。广大网友
通过开幕式现场视频，看到了东北的热情与底气，也让
更多人发自内心地为东北加油！

加油，东北！

张张好荣耀 作为一个在鸡西长大、在沈阳定居的东
北人，这场比赛对我来说意义非凡。最让人难忘的瞬
间，就是大家一起喊出“东北振兴！”的时候，热泪盈眶。

向往神鹰 看哭了，这才是我记忆里的东北。人山人
海，热气腾腾，那股子不服输的劲儿，又回来了。

汇报情况，咋就不往主题上唠？
关艳玲

当下，一股浓郁的“中国风”正在韩国持
续升温，成为当地社会愈发鲜明的流行趋
向。首尔街头，为喝上一杯霸王茶姬奶茶，年
轻人不惧酷暑排起长队；雅致大气、色彩浓郁
的中式红妆席卷社交平台，韩国进口中国化
妆品激增84%；国产无人机、智能扫地机器人
等好物，更成为韩国青年追捧的消费新潮流。

此番席卷韩国的“中国风”，绝非单一品
类的偶然出圈，而是新时代国潮整体实力崛
起的直观体现。这股风潮之所以能“刮”起
来，是因为中国商品早就撕掉了“廉价”“土
气”的旧标签，不仅颜值出众、意境通透，营销
传播还不按常理出牌，踩中了当代海外青年
的心理节奏。

走红成势，水到渠成，说到底拼的还是内功。
“中国风”走俏海外，因为我们有五千年

的文化底蕴做底气。辉煌灿烂的中华优秀传
统文化，叠加清新灵动、简约鲜活的年轻化表
达，深度对接全球青年群体的审美喜好。它
将东方独有的诗意气韵与浪漫情怀，巧妙融
入日常饮食、时尚穿搭与生活好物之中，以接
地气、轻量化的传播方式打破地域隔阂，让国
外青年自然而然心生喜爱、主动追捧。

“中国风”风靡全球，因为我们有硬核的
制造业体系做底气。依托国内庞大的消费市
场积累，中国品牌早已练就一身“绝技”：从研
发到上市，部分新品周期甚至不到一年，这种
惊人的迭代速度，极大地满足了青年消费者
对“新鲜感”和“快时尚”的极致追求。在物流
端，跨境电商配套体系日趋完善，中国商品最
快3天即可送达韩国消费者手中，实现“隔海
速达”。高效研发、快速上新、便捷配送的全
链条优势，为“中国风”劲吹海外打牢了根基、
畅通了渠道，让国潮不仅“走得出”国门，更能

“立得住”市场。
潮流无国界，好物架桥梁。过去，我们追

着韩剧做美食、配穿搭、学化妆；如今，韩国青
年排着队品尝中国奶茶、化中式妆容、用上

“中国智造”。中华文化从不强求价值趋同，
而是秉持开放包容展现自身独特魅力。一股
流行风尚虽难以抹平地域文化差异，却能搭
建起文明互通、民心相通的便捷桥梁。

“中国风”劲吹海外，吹的是文化底蕴，扬
的是民族自信，传的是文明善意。未来，“中
国风”将以更丰富的形态、更强劲的势头，跨
越山海、热成“顶流”。

“中国风”席卷韩国
彰显大国底气

宋东泽

AI“造人”
漫画作者 邓婷婷
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