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实绩与实际，一字之差，互为
表里，密不可分。

看看那些发展势头好的先进
地区，其做法都是摒弃花拳绣腿、
杜绝表面文章，一切发展谋划都
立足本地实际。成绩绝不是打乱
拳、撞大运得来的，像浙江安吉，
不跟风走粗放开采的老路，而是
牢牢守住生态底线，深耕白茶和
竹制家居产业，把“一片叶子”“一
把椅子”做到了百亿级别。这种
务实思路，值得借鉴学习。

还有像最近央媒点赞的盘锦
市盘山县的做法，面对大片低产
盐田，他们不搞那些听起来“高大
上”却不切实际的产业，而是通过

“盐改水、旱改水”，新增近万亩优
质耕地，为农业高质量发展实实在在加了码。

这样盯住脚下做文章，没有虚头巴脑，全是
干货实效，是经得起群众和时间检验的“真业绩”。

当然，有个别地区的做法就让人“头疼”了，
不看家底、不问市场，产业布局一味照搬模仿，
热衷造“盆景”、树“典型”。外省某县，不顾财力
实际，举债修建近百米高的地标建筑。楼是建
成了，但因缺少产业支撑，常年闲置荒废，留下
难以化解的发展烂账。

实绩要建立在实际之上，重实绩，我们就要
重实际。这就有一个对实际怎么看的问题，也
有一个何谓真正重实际的问题。对于地区发展
来说，重实际绝不是“见山是山、见水是水”“横
看成岭侧成峰”。对于本地实际，还真得摸清吃
透，夸张点说，要360°无死角地观察琢磨，从中
不仅要发现显现的实际，更要发现潜在的实际，
甚至过去认为的“劣势”，也要换换思维、调调角
度，看看能否转化成优势，这绝不是笑谈。

几十年甚至千百年来，无论从哪个角度说，
阜新市彰武县的风沙都挺“招人烦”，现如今，风
电和硅砂产业发展起来了，硅砂还创出了品
牌。真正的重实绩，都是从实际出发，创造性开
展工作，这里面就有个怎么看、怎么干的问题。

所以说，从实际出实绩，没有万能公式，但
有不变的硬道理：多琢磨“一把钥匙开一把锁”，
绝不能搞“一刀切”。道理都懂，关键在做。

需要提示的是，绝不能把“讲实际”当成不
干事的“挡箭牌”。
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“老根”发“新枝”，文科才有新答案
李子衿

“文科有没有用”是个伪命题。好的
“新文科”如老根发新枝，一头连着经典、
历史和人的精神世界，另一头连着现实
治理、技术变革和社会需要。辽宁振兴，
不只需要工科、制造和技术，也需要懂区
域经济、国际规则、城市文化、基层治理
和传播表达的人。

“社会大变革的时代，一定是哲学社
会科学大发展的时代”“不断推进学科体
系、学术体系、话语体系建设和创新”……
2016年5月17日，习近平总书记在哲学社
会科学工作座谈会上的重要讲话，为今天
理解“文科何去何从”提供了根本遵循、指
明了前进方向。

“新文科”是啥？文科到底有用无
用？日前，复旦大学召开“十五五”新文
科建设推进会，校长金力提出，文科底蕴

深厚、文脉绵长，是不可动摇的“老根”；
新一轮科技革命和产业变革加速演进，
也给文科带来巨大挑战和历史性机遇，

“老根发新枝”，一定要做新做精。
这句话值得细听。它不是简单替文科

喊冤，也不是把所有传统专业原样保护起
来，而是在回答一个更现实的问题：今天的
文科，怎样才能既守住“根”，又长“新枝”？

“文科无用论”时不时会冒出来，不
好就业、见效慢、转化难等，常常成为质
疑文科的理由。这样的焦虑不是没有来
处——一些专业设置与社会需求脱节，
课程内容更新不够，培养路径偏窄，确实
需要正视。但如果因此就把文科一概看
成无用，又把问题看浅了。

一年前，金力校长曾谈到要“缩减”
文科，一度被解读为“文科倒闭潮”。如
今回头看，所谓缩减，并不是砍掉文史哲
这些扎扎实实的传统“老根”，而是要把
有限资源更多投向有根基、有特色、有竞
争力、能回应时代问题的“新文科”。文
科不是越多越好，也不是越老越好。“老
根”要深，“新枝”也要伸得出去。

“新文科”的新枝，不只是给传统专
业加几个热门词。复旦大学提出“理识
连通、体用贯通、古今汇通、中外融通”，
31个重点方向中，既有思想理论研究，也
有数智社会治理、科技创新与产业发展、
全球治理、区域国别研究、国际传播与文
明互鉴等内容。说到底，就是要让文科
不再关起门来自说自话，而是走出去，拥
抱技术、回应社会、服务社会。

技术发展得越快，越需要有人回答
技术之外的问题。人工智能改变生产生
活，谁来讨论伦理边界？城市更新不断
推进，谁来理解一座城市的历史记忆和
人的感受？基层治理千头万绪，谁来研
究制度运行、社会心理和沟通方式？国
际传播日益重要，谁来把“中国故事”讲
得准确、可信、能被理解？这些问题单靠
技术解决不了，那些机器难以替代的共
情、价值判断、伦理思考越发珍贵，这也
正是文科不能缺席的地方。

对辽宁而言，复旦大学“新文科”不
只是一则远方高校新闻。辽宁大学在国
际经贸规则专业中打造“法学+经贸+外

语+区域研究”交叉培养，在民间文学中
引入大数据与AI，让学术扎根田野又保
有理论锐度；东北大学也在探索人文科
技深度融合。这些实践说明，辽宁高校
的文科建设，也正在从单一知识传授，走
向与技术、产业和地方发展需求的结合。

辽宁振兴，不只需要工科、制造和技
术，也需要懂区域经济、国际规则、城市
文化、基层治理和传播表达的人。东北
亚开放合作，需要区域国别研究和国际
传播能力；文旅融合、工业遗产活化，需
要文化阐释和创意转化；营商环境改善、
基层治理创新，也离不开制度研究和社
会沟通。文科真正的价值，就在这些真
实场景里。

所以，“文科有没有用”是个伪命
题。我们更该问的是，它有没有扎进现
实生活，能不能解释现实问题，能不能帮
助社会作出更清醒的判断。好的“新文
科”，不是退回故纸堆，也不是追着热点
改名换牌，而是一头连着经典、历史和人
的精神世界，另一头连着现实治理、技术
变革和社会需要。

一个视频没多久就反
转再反转，你刚刚相信的

“眼见为实”，结果被“啪
啪”打脸。

20 多年前，“有图有
真相”往往是铁证的代名
词。10多年前，PS技术让
人们警醒，图片不一定是
真的。如今，AI 兴起，让
我们担心“天天过愚人
节”。时下情况催生新的
感慨，“眼见为实”的老话
儿已经“雨打风吹去”喽。

短视频乱象之下，中
央网信办及时明确要求，
平台务必把好第一关，有
关真实性要有必选标签，
如虚构演绎类、AI 生成
类、营销信息类、转载内容
类、个人观点类、无需标注
类等。这里，真实生活类

“无需标注”。“打标”正成
为网络舆论生态治理的新
起点。

但，如同再完美的法律也拦截不了
所有的作恶，这是现实。眼前的一切纷
繁复杂，“火眼金睛”也难免“老花”，互
联网泥沙俱下，躲不开各种“整活儿”，
这可咋整？

两难。相信一切“眼见为实”的人，
难免总有一次让自己的感情在滚烫的
火锅里被“涮”；怀疑一切“眼见为实”的
人，仿佛在冰凉的火锅边焦急地等。

而更危险的不是“假”，而是“太像
真的了”。

眼前的“苟且”模糊了远方的田
野。到底是“算法”还是“涮法”？从凡
所见必信，到凡所见必辨，人们的信息
成本确实高了。

中央网信办数据显示，2026 年 1 月
以来，6.8万余个违规账号已被处置，事
后追惩正在发挥作用。值得欣慰的是，
最高法也要“上手”了，目前正在起草关
于依法妥善审理涉人工智能纠纷案件
的意见，努力推动人工智能朝着有益、
安全、公平的方向健康有序发展。

当信息芜杂的时代来临，除法律筑
堤之外，解决之道已成为社会课题。这
一课，离不开“思辨”二字，想要不“走
眼”，就得多“走心”。

“思辨”之于发布者，当好踢球者和
传球人，对自己的“身位”负起责任来；

“思辨”之于平台，当好“守门员”，以更高
级的识别技术，及时扑出“风险球”，阻断
传播链；“思辨”之于主流媒体，以深入现
场和交叉验证的事实，构筑事实核查的
底线，精准识别“越位球”以正视听……

除了协作，没有更好的办法。
“眼见为实”的时代，从未真正离去，

它只褪去了片面和盲从，迎来了理性和
通透的新生。于“肉眼凡胎”的我们而
言，很显然也不能只当一个“老花”的看
客，先别忙着“站队”，也别盲目“开大
脚”，保持一分审慎和怀疑精神，多一分

“心鉴”加持，或许才是最好的“人墙”。
对真相的辨识能力，始终在迭代升

级。提高认知能力，正成为人们的必修
课。守护一份“人间真实”，生活里实打
实的温度、人世间真切的善意，永远都篡
改不了。
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“东北超”给“小微”的何止一张广告牌
陶 阳

“东北超”敞开怀抱接纳众多小微企业，
甚至有“0元赞助商”。这是“东北超”拿出
来“哪怕你很小，我也看得见你”的态度，而
这种态度，正是东北走向振兴最需要的“软
基建”。

近段时间，“东北超”招商授牌仪式接连
举行，“0元赞助商”全新亮相、“超小赞”踊跃
加盟，一批小微企业成了“东北超”盛会的

“合伙人”。别小看一块广告牌、一次 IP 授
权、一个市集摊位，这些对小微企业来说是
一次难得的露脸机会，“小微”能因此与大企
业分享赛事流量。然而，“东北超”给“小微”
的，又何止一次曝光、一块广告牌。

在不少人的固有印象里，大型活动、城

市顶级IP资源向来都是大企业、大品牌的专
属舞台。动辄百万元、千万元的赞助门槛，
以资金设限、按体量定规则，无形间筑起一
道高墙，把接地气、有活力的小微企业挡在
了门外。看似市场开放，实则机会不均，小
微企业有心参与，但无缘入局，只能“靠边
站”“看热闹”。

“东北超”圈粉暖心的地方，在于它从根
本上打破了老规矩，给企业发了张“公平入场
券”。不分体量、不看背景、不唯资金，搭建梯
度赞助体系，分享流量“人人有份”。从百万
元级的冠名，到5000元的“超小赞”，再到破
天荒推出的“0元扶持”计划，对非遗企业、街
边小店、乡村特产一律敞开大门，让特色“小
微”少花钱，甚至不花钱也能共享赛事IP。

这绝不是简单地拿出一个广告位，而是
实实在在给了小微企业被看见、被尊重、被
托举的底气。过去“小微”缺流量、缺曝光、
缺高端展示平台，守着门店坐等客源；如今
借着“东北超”流量，赛场大屏、商圈门店、线

上IP、线下市集全渠道赋能，小馆子能出圈、
土特产能走红，小生意都能搭上“东北超”的

“顺风车”，做品牌、拓销路。
更深一层看，“东北超”打破固有圈层、

放开参与入口，本质上是给了小微企业平等
同台、公平竞争的机会。不用找关系、不用
拼家底，“小微”只要愿意为家乡出力就能有
舞台。这份公平，是官方层面对“小微”价值
的认可，是赋予“小微”的发展支撑，这比任
何短期曝光都更有价值、更能振奋人心。

从旁观者变成赞助商，一批批小微企业
主动签约、组团助力，发自内心的参与热情，
正是他们用实际行动对“东北超”招商政策
的满意回应，更是他们对区域发展前景、营
商环境投出的信任票。

“东北超”敞开怀抱接纳众多小微企
业，给它们的更是平等发展的机会、用心呵
护的底气、聚力共赢的希望，是一个“哪怕你
很小，我也看得见你”的态度。而这种态度，
正是东北走向振兴最需要的“软基建”。

日本食品企业卡乐比近
日宣布，自 5 月下旬起将旗
下部分薯片、虾条等产品包
装临时改用黑白包装。企业
解释：味道不变、分量不减，
纯粹是为了保供应。

但在日本老百姓眼里，
这哪里是简单的包装换代，
这分明是通胀幽灵从账本里
钻出来，大摇大摆地走上了
便利店货架。有民众称之为

“葬礼薯片”，虽是调侃，却透
着一股子凉意：连平日里五
颜六色的零食包装都集体

“失色”，普通人的生活是不
是也要跟着“褪色”？

一袋薯片，包装从绚丽
彩色换成素净黑白，看似只
是商超货架上一次陈列改
动，实则映射出当下日本经

济与民生难言的灰色处境。
这件事之所以引发热议，核心在于它把隐

形的通胀压力，直接搬到了大众看得见的货架
上。近些年，日本食品、能源、物流等各类成本
持续抬升，普通家庭早已对物价上涨习以为
常。过去一些企业尚能通过缩小容量、延后调
价、压缩利润等方式消化成本冲击，现如今就
连包装配色都要妥协让步，足以说明日本的经
济压力已从看不见的生产端，传导至看得见的
消费端。

中东打了个喷嚏，日本的民生就颤三颤。
小包装背后是“大结构”的脆弱。日本经济长
期高度依赖外部能源、原材料与国际航运体
系，全球供应链稍有风吹草动，民生消费品市
场便立刻受到波及。印刷油墨看似离日常生
活很远，但薯片零食却贴近千家万户。企业主
动简化包装适配原料短缺，虽是市场行为的务
实应对，却也反映出日本市场对物资供应与成
本上涨的焦虑并不轻。

民生从来不是宏大叙事之外的边角小
事。对普通民众而言，通胀不是统计表上的百
分比，而是便当涨价、零食贵了、出行成本上
升，薪资收入却停滞不前。一个社会的安稳与
底气，往往就藏在日常细节里：货架商品是否
充足、物价是否亲民稳定、企业能否平稳运营、
公共政策能否安抚人心……“黑白薯片”引发
关注，不只是因为“不好看”，更是因为它让普
通民众直观地看到，国际地缘风险已经嵌入他
们的衣食住行。

当然，一袋“黑白薯片”没必要当成危机，
但它却像一张试纸，测出了日本经济肌体中的
脆弱和焦虑。产品包装的颜色可以暂时褪去，
但民生信心绝不能跟着暗淡。对于日本政客
来说，与其忙着在地缘政治舞台上站队表态，
不如俯身看看便利店货架上的黑白包装——
那里摆着的不仅有企业的成本，还有民众对稳
定生活、踏实日子的真切期盼。
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跑偏
漫画作者 张 威
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