
安全生产切莫把“没出事”当成
没有事。企业要摒弃侥幸与漠视，
彻底清零隐患；监管须常态化“回头
看”，杜绝一罚了之；每位从业者应
自觉守规，让安全融入每道工序，莫
等出了事才追悔莫及。

近期，我国一些地区发生安全生
产事故，惨痛的教训再次为全社会敲
响警钟，安全生产须臾不可松懈！

当前，全国一些行业和领域正
严抓隐患排查、开展专项整治，在高
压管控态势下，仍有个别企业顶风
违规、以身犯险，充分暴露出其对安
全红线的公然漠视。

复盘这些事故不难发现，涉事企
业大多病灶相通：有的屡查屡犯、屡
教不改，对安全规程置若罔闻；有的
表面整改、虚假整改，把监管要求当
成耳旁风；有的心存侥幸、麻痹松懈，

对潜在风险视而不见。而这些问题
背后，归根结底都是同一种心态在作
祟——把“没出事”当成没有事。

在一些人眼中，安全仿佛是做给
别人看的，监管部门来了就把安全生
产临时搞一搞，墙上贴几张警示标
语，台账记录一口气补上几本。监管
部门走了就一切恢复如常，把罚款交
了、整改过了，暂时没炸、没伤，没查
到新的问题，就觉得风险已经过去，
便不管不顾、放之任之。

这种想法太危险了，分明是把
企业员工的生命直接暴露在不可预
知的威胁下。说到底，是责任感的
缺失、安全意识的淡薄。一些人觉
得，安全投入是额外成本，隐患排查
是自找麻烦，于是能省则省，能拖则
拖，能隐则隐。可事实恰恰相反，安
全生产是一项需要长久投入人力、
物力、财力的工作，只要生产，必讲
安全，你不把安全放在心上，安全也

不会把你放在眼里，最终只能用血
的代价为侥幸买单，近期的几起安
全事故便是值得引以为戒的案例。

教训深刻，更警示我们：安全生
产不能一罚了之、一改了之，要久
久为功，从长计议。对企业而言，
要把安全嵌入每一道工序、每一次
操作，隐患发现一处就彻底清零一
处，并设置常态化管控机制，不搞

“一阵风”式整改。监管层面，不能
止于检查处罚，更要常态化“回头
看”，紧盯整改实效，杜绝“罚了就
是管了”的敷衍心态。每一名从业
者，都要把安全生产当成自己的事
儿来办，这本来就是头等大事，关系
自己生命安全的事，做到不违规、不
侥幸、不蛮干。

一个人的安全连着万家的幸福
和全社会的安稳。切记切记，别把

“没出事”当没事，更别等出了事才
猛拍大腿，追悔莫及。
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“五一档”尘埃落定，两部小成
本影片交出意料之外的成绩单，也
印证了一个最朴素的道理：撇开明
星、IP 和视觉奇观，一部电影能走
多远，最终取决于故事本身。

一部是《消失的人》。3000 万
元制作成本，却有望斩获超 6 亿元
的票房；豆瓣7.7分、猫眼9.5分、淘
票票好评率 97.45%，口碑全线领
跑。没有豪华“卡司”，没有大IP加
持，影片排片一路逆势攀升。

另一部是《给阿嬷的情书》。影
片没有知名演员，主演多为素人，制
作投入更是微薄，却在国内外大片的
包围中杀出重围，票房预测达8000
万元。有网友称赞：“一个明星都没
有，照样能拍出打动人心的好电影。”

两部影片的成功路径高度一
致：把力气用在了打磨故事上。

《消失的人》摒弃刻意的惊悚噱
头，扎根于日常之下的人性暗涌，剧
情紧凑利落、反转扎实不刻意，极强
的代入感让观众直呼“全程无废话”，
这份认可，正是对优质剧本最直接的
肯定。《给阿嬷的情书》则以真挚动人
的情感为内核，素人演员褪去表演痕
迹，反而让真实的力量直抵人心。

它们的逆袭不是偶然，而是电

影市场一次清醒的正向校准。
上映初期，两部影片均不占优

势。《消失的人》预售平淡、首日排片
仅两成，在传统市场逻辑中几乎注
定“陪跑”。但凭借过硬口碑，影片
上座率直线拉升，场均人次跃居榜
首，倒逼院线增加排片，最终实现单
日票房反超，走出“口碑带动上座
率，上座率倒逼排片”的良性循环。

《给阿嬷的情书》亦是如此，没有铺
天盖地的宣发，没有明星站台引流，
全靠观众自发安利，一步步挣得属
于自己的市场空间。

观众用脚投票，让优质内容冲
破了流量与资源的壁垒。

一段时间以来，影视行业陷
入重流量、轻内容，重 IP、轻剧本
的误区。不少作品斥巨资打造明
星阵容、堆砌视觉特效、疯狂投放
宣发，最终却落得口碑崩盘、票房
遇冷的结局。

这两部黑马影片恰恰证明，
小成本不是创作的短板，素人主
演更不是票房的障碍，真正决定
一部作品上限的，永远是故事本
身的质量。

观众心中的好故事，标准其实
很简单：创作者沉下心打磨剧本，推
敲每一处情节转折，斟酌每一句人
物台词，把故事讲通透、把人设立饱
满、把情感做真挚，这便是作品最核
心的竞争力。

好故事，才是最稳的票房底气
王 研

5 月 2 日，匈牙利亨格罗宁赛
道，2026 世界超级摩托车锦标赛
SSP 组别收官战中，中国摩托车制
造商“张雪机车”迎来了属于他们的

“高光时刻”。
车手瓦伦丁·德比斯在最后一

圈连超两台雅马哈，以绝杀之姿强
势夺冠。这是“张雪机车”本赛季的
第三个冠军，也是中国品牌正式告
别新车优待周期，与所有参赛厂商
同规则竞技的首次登顶。

这一冠，含金量几何？回看两
周前荷兰站的比赛便知。当时，“张
雪机车”因葡萄牙站单场领先亚军
近 4 秒的统治级表现，触发了性能
平衡规则的“削峰”惩罚：被强制增
重7公斤，节气门开度降至85%，最
高转速下调500至800转，综合性能
被削弱约两成，单圈理论圈速损失
0.5至0.8秒。这无异于给短跑运动
员绑上沙袋去参加百米冲刺。

然而，赛道上最残酷，也最迷人
的地方就在于：规则可以限制参数，
却限制不了选手求胜的信念；技术
限制可以调整马力曲线，却调整不
了工业底蕴的厚度。

面对性能平衡规则的“围剿”，

“张雪机车”没有崩盘，反而交出了
荷兰站超级杆位赛亚军、匈牙利站
绝杀夺冠的硬核答卷。这足以说
明，当中国制造真正切入高端竞技
的链条，任何人为的“削峰”手段最
终都只是徒劳。

“张雪机车”的逆袭，绝非孤
立的商业奇迹，而是中国制造在
高端制造领域“破壁”突围的生动
侧影。

数据不会说谎：2025年，中国制
造业增加值高达34.7万亿元，连续
16 年领跑全球；中国汽车出口达
709.8万辆，连续三年蝉联全球第一。

这不仅是量的积累，更是质的
飞跃，嫦娥六号完成世界首次月背
采样返回；“九章四号”量子计算机
再度刷新算力极限……在更尖端的
科技赛道上，中国制造同样多点开
花、全链发力。

“性能平衡”的规则可以暂时压
住一台机车的马力，却封不住一个
制造大国的底气。事实已经证明：
靠规则“削峰”无法掩盖差距，反而
让胜利的含金量更足。

这个世界从来不看你被加了多
少“配重”，只看冲线时谁是第一。
中国力量正在证明，真正的强者从
不畏惧规则的调整，因为实力就是
最大的规则。

规则可以上锁
但“锁”不住中国实力

杨靖岫

“智改数转”，一个也不能少
经 平

数字化浪潮之下，辽宁“智改
数转”迫在眉睫。必须按照“龙头
企业先行引领，专精特新应改尽
改，中小企业轻量起步”分级分类
推进。依托丰富产业场景，让“要
我转”变为“我要转”。

近日，辽宁对全省制造业“智
改数转”工作作出系统布局，按照
分级分类、“一个不能少”的原则，
聚焦22个重点产业集群、100条以
上重点产业链、1000家以上重点企
业的“2211”产业体系，实施六大专
项行动，推动规模以上工业企业

“智改数转”全覆盖、专精特新中小

企业“应改尽改”，广大中小企业要
普及基础数字化产品和应用。

“一个不能少”的措辞里透着
一股“等不起”的紧迫感。

这种急迫感可以从历史中找
到答案。从蒸汽机到电气化，从信
息化到智能化，每一次技术革命都
在淘汰一批没有跟上时代步伐的
企业，并催生出一批市场新贵。

柯达作为数码相机最早发明者，
却长期沉溺于胶卷业务的超高利润，
陷入路径依赖不敢自我颠覆，管理层
刻意雪藏数码技术。面对数码影像
技术浪潮，战略上轻视行业变革、转
型犹豫不决且行动严重滞后，最终错
失布局数字影像服务、新赛道多元化
的窗口期，无奈走向破产重组。

如今，数智化的浪潮奔涌而
来，遵循的是更为残酷的“赢家通
吃”的逻辑：先完成转型的区域，将

吸附更多高端要素、占据更高价值
链环节；而后发者，面临的将是市
场空间的挤压和发展窗口的收窄。

试想，当你的竞争对手已经用
算法预测订单、用云端协同缩短交
货期，你还靠“有经验的车间主任”
排产，那感觉再准，能准过数据吗？

因而，在这个人工智能、工业
互联网、大数据深度融合的时代，
转型成功的企业可以“吃肉喝汤”；
转得慢的或原地踏步的企业甚至
可能连“味儿都闻不着”。

这不是一道“选择题”，而是一
道“必答题”。

对辽宁来说尤其如此，辽宁工
业体系庞大而厚重，传统产业占
比较高，历史包袱重、转型难度
大。但也正因如此，拖延的代价
更为惊人：如果龙头企业转型滞
后，带动的将是一整条产业链的

竞争力衰退；如果在关键工序数
控率、研发设计工具普及率等指标
上迟迟不能提升，辽宁工业竞争力
或将被进一步削弱。

紧迫不等于蛮干。越是时间
紧，越要讲方法。“分级分类”是紧
迫感下的理性选择：让龙头企业先
跑、快跑，输出经验和能力；让专精
特新企业“应改尽改”，成为中坚力
量；让广大中小企业从“轻量化”产
品起步，先“上车”再提速。

辽宁的底气在于产业场景丰
富：冶金、石化、装备制造等传统
产业，本身就是数字化应用的最
大试验场。只要找准切口，做实
做好服务，让企业看到实实在在
的降本增效效果，“要我转”就能
变成“我要转”。

风已起，时不我待。竞争不等
人，数智化的浪潮更不等人。

“五一”旅游数据出炉，沈阳成绩
亮眼！全市累计接待游客1028.7万，
入选携程“火车票新势力目的地”榜
全国第四、“国内机票热门目的地”榜
全国第五，成了游客来东北的“超级
入口”。

有一个特别值得关注的细节，百度
地图的客流指数显示，中街连续五天排
名全国商业街第一位，其中跨省游客占
比超过50%，比肩北京王府井、上海南
京路、重庆解放碑，进入全国顶级步行
街的第一梯队，从本地商圈升级为全国
旅游目的地。

那么，中街到底做对了什么，赢得
了全国各地游客的青睐？

中街赢了，赢在稳稳端起历史文
化底蕴这碗“饭”。每个到过中街的
人都能鲜明地感受到，中街近些年越
来越“旧”了。石板街、老建筑，行走
其间仿佛“穿越”了一般。这样的修
旧如旧，在当代年轻人的眼中，是一
种充满魅力的“新”。事实上我们今
天谈论起“中街”的客流量，范围不仅
仅指的是那一条街，还有一个更大的
地域概念，那就是“方城”。“方城”，把
中街和沈阳故宫、张学良旧居等历史
建筑连成一片，最终形成彼此导流、
互为支撑的文化旅游街区。

中 街 赢 了 ，赢 在 新 IP、新 玩 法
上。中街的一大重要价值在于，让
沈阳这座以重工业为底色的城市，
依托“红墙黄瓦”形成了一系列拼流
量、拼情绪价值、拼品牌 IP 的全新玩
法。在品牌传播学中，这样的“沉浸
式”文旅体验，学名叫体验管理。中
街，集齐了体验管理中的娱乐体验、
教育体验和审美体验，从而吸引大
量游客前来打卡。作为可遇不可求
的超级 IP，中街有着“沉浸式”文旅
与时俱进的风采。而方城，尽管建
设才刚刚起笔，已经显露出了巨大
的流量效应和品牌影响力。

中街赢了，赢在带动全域消费
上。因为一条街，奔赴一座城，逛完
中街的游客们，可以找一处茶馆落
座，看表演、品香茗，感受老沈阳的烟
火人情；也可以撒开腿去浑河岸边骑
行、露营，去文创园逛市集、听音乐
会、看展览……

“好吃、好玩、好逛，3天吃了15顿
不重样。”“不带两个胃都不敢来，根本
吃不完。”这是中街沉浸式文旅体验的
真实写照。一条老街，用场景化、情感
化、互动化的消费体验，为沈阳文旅市
场注入了强劲动能。

一条街，集齐了人情味、烟火气、
时尚风、国际范儿……让沈阳成为更
多海内外游客向往的地方。

中街的灯火，照亮了一座工业重
镇转身的样子，也让南来北往的人，看
到了一个热气腾腾的辽宁。

（作者单位：沈阳城市学院）

中街，为什么赢了？
庞铁明

不要总想着干“大事”，停车难、如厕难这些天天烦心的小
事，解决好了就是最大的实事。锦州盯住游客的痛点，比喊一
百句口号都管用。 辽阳市 马涛

不一定要砸钱搞大项目，锦州一个停车告示、335个免费
车位，就火了全网、暖了一城。这说明，把小事办实了，比空喊

“大格局”更有格局。 大连市 张晨

事件源起：“五一”假期，锦州市委大院主动敞开大门，为逛夜
市的游客免费提供车位、开放卫生间，甚至专门打广告指路。这一
暖心举动火遍全网，也引发了读者对“小事赢民心”的讨论。

“小事赢民心”咋这么灵

有些干部爱搞“大场面”，建广场、修门面，账面上好看，群
众不买账。真正的政绩是那种“看不见摸不着、但离了就不
行”的东西，比如信任和口碑。 营口市 李东成

机关大院放假关门，车位空着，景区夜市人多，车没处停，这道
“减法题”其实可以变成“加法题”。谁把闲置资源盘活了，谁就把民
心“盘”来了。 武汉市 倪冲
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安全商标不安全
漫画作者 邓婷婷
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没出事不等于没有事
刘 璐


