
本报讯 记者姜雪报道 近
日，沈阳燃气集团有限公司与浙江
正泰新能源开发有限公司在杭州正
式签订法库风电绿氢耦合天然气项
目合作框架协议，标志着沈阳市在
绿氢规模化应用领域取得突破性进
展，也为东北地区能源结构绿色转
型提供了借鉴。

根据协议，双方首期计划在辽
宁法库经济开发区建设天然气掺氢
示范项目，年掺氢规模达千万立方
米级。目前，项目已完成门站选址、
风机点位踏勘及技术方案论证，拟
在沈法燃气门站附近布局 40MW风
电制氢项目，通过自建线路，实现绿
电直供制氢站。项目设计年产氢气

2500 万标准立方米，产出的氢气由
沈阳燃气集团结合全市天然气全年
用量统一调配使用，打造“法库制
氢、全市共享”的应用格局。

正泰新能源将发挥其碱性电解
槽等自主可控装备优势，为项目提供
高效风电制氢技术与建设支持；沈阳
燃气则利用现有管网基础设施，探索
掺氢天然气安全输送与商业化运营
模式，共同推进天然气掺氢示范项目
建设，助力沈阳构建“制—储—输—
用”一体化氢能产业生态。

项目建成后，将有效探索绿氢的
商业化应用路径，完善氢能产业生态，
助力构建“技术研发—装备制造—场景
应用”全链条协同发展体系。

东北首个
绿氢掺混天然气项目签约

本报讯 记者张霖报道 “这
条物流通道开通以后，盘锦港海铁
联运物流体系就更完善了，以后，通
辽腹地的硅砂等货源向盘锦港集聚
将更方便。”近日，满载 30 标准箱硅
砂的铁路班列从通辽大林站顺利抵
达盘锦港。由盘锦港与大连中远海
运集装箱运输有限公司营口分公司
联合打造的硅砂空重联运班列项目
首单圆满完成。看着一箱箱货物，
盘锦港集团集装箱分公司联运部经
理盛长海对前景非常乐观。

为保证作业高效顺畅，盘锦港
多次深入货源腹地走访，并与铁路

部门提前确定进车时间，项目现场
作业高效有序，仅1小时便完成班列
集港作业。项目的顺利推进既能缓
解铁路箱资源紧张的困境，稳定保
障货物运输箱源供给；又能解决空
箱周转周期短的问题，显著提升集
装箱使用效率，为客户提供一体化
物流解决方案。

新物流通道开通后，有望带动
海铁联运业务量增长，助力集装箱
吞吐量取得新突破，并为区域产业
物流高效流通、港航企业协同发展
注入新动能，对完善区域综合物流
网络具有重要意义。

物流通道开通
通辽硅砂集聚盘锦港更方便

聚焦 JUJIAO

“大家再加把劲儿，这几天把这
批订单产品赶出来，尽早发给客户！”
春光正好，北票立峰商品混凝土有限
公司的生产车间里，水泥等混凝土产
品被源源不断地运送到转运区。转
运区内，包装完毕的产品整齐码放，
公司总经理秦锋一边核对订单清单，
一边调度生产进度。

作为一家专业从事商品混凝土
生产、运输及水泥制品制造销售的企
业，北票立峰入驻朝阳北票经济技术
开发区后，首次申请预拌混凝土建筑
业企业资质证书的经历让秦锋印象
深刻。

“当时对办理流程不熟悉，材料
准备也总缺项，前前后后跑了市政务
服务中心和住建局科室七八次，折腾

了 30 多天才拿到证书，确实费时费
力。”秦锋回忆道。

按照国家规定，建筑业企业资
质证书的有效期为 5年。今年 3月，
公司的资质证书即将到期，秦锋和
同事们早早就开始准备资质延续手
续。想到多年前的办理经历，他心
里不免有些犯愁。3月 4日，秦锋抱
着试试看的心态，拨通了朝阳市住
房和城乡建设局的咨询电话，询问
预拌混凝土建筑业企业资质认定所
需手续和材料。

“秦总您好，今年我们针对建筑
业企业资质备案事项推出了‘前台受
理、后台审批、即时出件’服务模式，
您对照办事指南准备好材料，到政务
服务中心住建窗口提交就行，审批速

度很快。”朝阳市住建局营商环境建
设科（行政审批科）科长匡恒的答复，
让秦锋悬着的心落了地。

为破解住建领域长期存在的审批
环节多、办理周期长、审管衔接不畅等
痛点堵点问题，年初以来，朝阳市住建
局深入推进审批制度改革，将原来集
中行使的审批权限逐步回归各业务科
室，创新实行“审批在科室、服务在窗
口、监管在全程”工作模式。针对房地
产开发企业资质核定、建筑业企业资
质变更、延续等企业高频办理事项，安
排业务科室骨干直接进驻政务服务窗
口，实现前台“一窗受理”申请材料、后
台“并联运行”审批程序、符合条件的

“即时审批出件”。
改革实施后，朝阳市住建领域相

关审批环节平均缩减50%，办理时限
整体压缩60%以上。截至目前，已累
计办理各类审批事项 28件，其中 24
件实现当场办结，企业办事便利度得

到大幅提升。
3 月 5 日上午，秦锋带着准备齐

全的材料来到朝阳市政务服务中心
住建窗口，工作人员核对材料无误
后，第一时间将申请信息推送至建筑
市场管理科，通过数字化审批系统启
动审核程序。当日下午，建筑市场管
理科工作人员严格依照法定程序和
标准，作出了准予北票立峰预拌混凝
土建筑业企业资质认定的决定。经
过 7个工作日的法定公示期，3月 16
日，秦锋顺利收到了有效期为5年的
预拌混凝土建筑业企业资质电子版
证书。

“真是太快了！前后只用了不
到两周时间，就完成了全部资质认
定手续，而且只跑了一次窗口，比上
次办理节省了一半多的时间，大大
减轻了我们企业的负担。”拿着崭新
的电子资质证书，秦锋的喜悦之情
溢于言表。

现在办证比以前省60%时间
本报记者 崔 毅
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4 月 2 日，在锦州市义县留龙沟
镇冯家屯，专业造林队正有序进行植
树作业。锦州市通过人工造林、退化
林修复、飞播造林等措施精准发力，
提高植树造林的成效。

今年，锦州市计划完成造林绿化
10万亩，其中，完成科尔沁综合治理建
设面积4万亩，完成其他国土绿化面积
4万亩，完成飞播造林面积2万亩。

本报记者 白 琳 摄

为家乡添新绿

从不起眼的村内小厂起家，发展
到占领国际品牌帽衬市场 80%的份
额，海城市鑫泰树脂衬有限公司做对
了什么？

4 月 7 日，在鑫泰树脂衬有限公
司的车间里，机器的轰鸣声此起彼
伏，清花机、梳棉机、并条机、浆纱机、
树脂定型机一字排开，组成一条条智
能生产线。“我们是全球树脂衬行业
内唯一一家实现从纤维到成品全产
业链生产的衬布企业。”副总经理谢
华自豪地对记者说。

车间里，300余台织布机及配套
设备飞速运转，原材料涤纶在一道道
工序的流转中，历经纺纱、织布、定

型、挂胶等精细加工，依次变成棉卷、
粗纱、细纱……最终成为用于服装、
帽子的优质内衬。工人张华在设备
间穿梭，边巡检边对记者说：“我们这
些设备都是全球最先进的，产品质量
没问题。”

“公司是1998年成立的，一开始
就是个不起眼的村内小厂，靠着实打
实的品质和韧劲，一步步摸爬滚打成
长起来。”谢华指着远处的新厂房说，

“去年年底，我们投资8500万元建设
的纺纱清梳联生产线成功投产，现在
年产能直接冲到 3000 万米，足够生
产10亿顶帽子！”

谢华拿起一卷成品衬布说：“可

别小看这薄薄的一块布，它可是耐
克、阿迪达斯等国际知名品牌帽子的

‘隐形骨架’，经过多道精细工序打
磨，不仅质感好、韧性足，还符合国际
环保标准，远销韩国、巴西、越南、孟
加拉等国家。”

能在全球市场站稳脚跟、占据
一席之地，靠的绝非运气。“以技术
创新引领、定制服务赋能，这便是我
们的制胜法宝。”面对记者的提问，
谢华给出明确答案。他说，28年来，
鑫泰公司始终深耕帽子衬布领域，
不仅组建了专业研发团队，每年还
会将营收的一部分投入研发，更率
先引入“绿色智造”理念，有效降低

生产能耗。
“2022 年，我们推出的‘环保钛

帽衬’是行业发展的重要里程碑。”谢
华指着一款浅色衬布，语气里满是欣
慰，“当时，5名技术人员熬了整整3
个月，反复试验、调试配方，就是为了
解决传统帽衬含重金属锑、容易让人
流汗过敏的问题。这款产品一经推
出，就受到国内外客户的热烈追捧，
现在来自15个国家的订单还在源源
不断地涌来。”

一块块普通的衬布，承载着鑫泰
人的实干与创新，从海城的小村庄出
发，走向全球市场，成功织出民营经
济高质量发展的生动图景。

国际品牌帽衬八成来自海城这家公司
本报记者 崔 治

本报讯 记者蒋霏报道 当
前，农资产品进入销售和使用高峰
期。为确保农民用上“放心种、放心
药、放心肥”，近日，鞍山市农业农村
局联合鞍山市公安局、鞍山市市场
监督管理局在鞍山市千山区大屯镇
大屯集市开展以“打假护农保春耕，
放心农资进万家”为主题的农资打
假专项联合整治行动，筑牢农资安
全防线。

三部门抽调精干执法力量，深入

农资生产企业及销售门店开展执法
检查。检查人员详细核查农资进货
渠道是否正规、标签标识是否清晰合
规、质量证明是否齐全有效，督促农
资经营者严守法规、诚信经营，确保
农资来源可溯、去向可追，杜绝假冒
伪劣、过期失效农资流入市场。在向
农资经营者宣传相关法律法规的同
时，检查人员还通过多种方式公布农
资消费投诉举报渠道，鼓励群众积极
举报问题线索。

鞍山开展农资打假联合行动
护春耕

4月3日，在由中铁四局承建的朝阳市建平
县2025年高标准农田建设项目施工十五标段
现场，施工人员正全力推进田块整治工程，为
当地春耕播种赢得宝贵时间。

十五标段位于建平县罗福沟乡，覆盖7个行政

村，建设地块面积达1.2万亩，施工内容涵盖灌溉
与排水、农田输配电、田间道路、田块整治及地力
提升等工程。中铁四局项目部科学编制施工方
案，严控安全与标准化管理，动态优化施工组织，
精准调度人、材、机等生产资源，确保各作业面多

点发力、同步推进。
项目建成后，将有效提升区域农业综合生

产能力，改善农田基础设施条件，提高土地利用
效率和产出水平。

本报记者 杨靖岫 摄

高标准农田建设进度“噌噌涨”

方大集团中兴商业一季度经营亮点纷呈
四月，方大集团中兴商业迎来改革七周

年。辽宁方大集团坚持以党建为引领，七年

来，中兴商业在品牌升级、体验创新、服务提

质等方面持续突破，为区域商业繁荣及东北

振兴注入民营经济活力。2026 年一季度，中

兴商业紧扣“精耕细作、升级体验、品牌引领、

服务先行”主线，以文化赋能、场景创新、品

牌联动、精准营销为抓手，融合多元消费体

验，打造特色消费新场景，实现一季度经营

良好开局。

元旦启新，深度融合文化盛宴聚人气。
元旦期间，中兴商业重磅推出新年主题营销活

动，构建线上线下联动、文化体验与消费优惠

深度融合的营销矩阵。商场联合波司登品牌

打造新年心潮音乐会，邀请明星助阵，搭配时

尚大秀、现场乐队演绎，为消费者呈现了一场

集听觉、视觉、互动于一体的新年盛宴。同步

开市的中兴“好事集”元旦特别市集，汇聚了50

余位主理人、手作艺人及独立设计师，涵盖非

遗手作、植物香薰、宠物烘焙、潮流文创等诸多

品类，营造沉浸式消费体验，让消费者深度感

受逛集的乐趣。此外，商场在南门外广场设置

巨型“网红日历”打卡点，精准吸引年轻客群前

来拍摄打卡并传播，形成线上线下流量闭环。

活动三天，总客流量超 12 万人次，同比增长

5.2%，强势打响新年经营的“第一炮”。

新春发力，四维联动促进消费增魅力。
新春消费黄金期，中兴商业积极响应辽宁“九

九消费季”号召，联合中国邮政储蓄银行辽宁

省分行承办“美好生活季・邮储年货节”启动

仪式，以金融与实体深度融合激活冬季消费

潜力。以此为契机，商场推出为期一个月的

“新春购物盛荟”，通过场景营造、精准促销、

特色公关、民俗体验四维发力，打造一站式新

春消费盛宴。

场景方面，商场主楼中庭二层小桥区域完

成美陈焕新，户外立面同步升级“马驰锦绣 一

路繁花”主题装饰。促销方面，商场推出新品

折上满减、消费满额赠礼、小程序抽红包等福

利，配套餐饮晚市免费停车、会员报销“三票”

等贴心服务，活动期间累计发放礼品超 6000

个。公关活动更是亮点纷呈：银龄文艺汇演、

“中兴杯”新春围棋段位赛、新春好市集等活动

轮番上演，非遗手作、年味文创、潮玩好物齐聚

市集，威风锣鼓等民俗活动进一步点燃节日气

氛；完美世界影城接连举办《飞驰人生 3》《镖

人：风起大漠》电影演员见面会，主创人员亲临

现场与观众互动，持续带动商场人气攀升。

此次“新春购物盛荟”累计客流量达78万

人次，销售额同比增长7.2%，以亮眼成绩实现

新春开门红，充分彰显了商场强大的运营实

力与品牌吸引力。

三月焕新，精准布局悦己消费创佳绩。
步入三月，中兴商业紧抓“三八”国际劳动妇

女节消费节点，持续推出文化体验与消费福

利活动，延续经营业绩的增长态势。3月6日，

由沈阳市和平区总工会等部门主办、中兴商

业协办的“工助振兴谱新篇 玫瑰绽放新时

代”庆“三八”活动开幕，商场同步开启2026悦

己礼遇季，以“愿你 热烈地爱自己”为主题，

精准契合“悦己经济”消费趋势，融合国风文

化、民俗体验与超值福利，全方位满足女性消

费者多元化需求。

其间，商场举办“月下智慧・灯谜有礼”

主题灯谜会，灯谜涵盖历史典故、生活常识、

诗词歌赋等内容，兼具趣味性与知识性，辽宁

省知名灯谜专家现场挥毫题联，吸引众多消

费者踊跃参与，在互动玩乐中感受传统文化

魅力。此外，梦洁品牌“‘一被子’一辈子”婚

礼博物馆全国首站在商场启幕；春季化妆品

节、第 23 届中兴胸饰文化节同步联动。活动

期间，商场累计客流量达22.1万人次，凭借文

化赋能与精准营销再创销售佳绩。

精细运营，深耕会员圈层激活潜力。
2026年一季度，中兴商业持续深耕会员服务，

精准对接不同客群需求，通过特色活动激活

多元消费潜力，持续提升客群黏性与忠诚度。

针对高端客户群体，中兴商业会员俱乐

部举办“新年启新，醇香赴约”德国啤酒品鉴

会。活动特邀德国资深酿酒师现场讲解德国

啤酒百年酿造工艺、风味密码与文化底蕴，会

员们在轻酌慢品中感受佳酿的醇厚风味，在

轻松温馨的氛围中畅谈交流、共话新年。此

次活动以文化体验为核心，有效增强高端会

员的归属感与忠诚度，为精细化会员运营积

累了宝贵经验。

聚焦儿童消费与家庭客户群体，中兴商

业童乐汇携手安踏儿童正式启动“王的风范”

篮球全明星赛。商场在三楼篮球场打造沉浸

式篮球主题场景，联合专业篮球俱乐部组建

权威裁判团队，为小球员配备安踏儿童专业

篮球装备，全方位保障赛事的专业性与安全

性。活动通过多渠道宣传预热，吸引近百组

家庭踊跃参与，赛场上小球员奋力拼搏、尽显

风采，赛场外设置篮球装备体验区与亲子互

动游戏，让孩子尽享运动乐趣，让家长感受商

场贴心服务。活动以“运动+体验+商业”的创

新模式，显著提升家庭客户群体的黏性与商

场人气，为儿童商业板块发展注入新活力。

庞 博


