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本报讯 记者卢立业报道
11月15日下午，第二届“辽超”在
大连梭鱼湾足球场落幕。大连队
凭借出色表现，捧起冠军奖杯。
作为球队主力，王跃皓状态神勇，
打入两粒进球，赛后他毫无悬念
当选本场比赛最佳球员。

谈及球队夺冠，王跃皓语气
坚定：“大连队这次夺冠，绝对是

实至名归！”他坦言，在小组赛阶
段，因人员不整，球队一度面临不
少困难，从淘汰赛开始，全队阵容
齐整，一场比一场表现好，一步步
朝着冠军目标迈进，“今天能拿下
冠军，也是情理之中的事儿”。

说起收获最佳球员荣誉，王
跃皓表示：“这份荣誉不属于我一
个人，是全队共同努力的结果。”

王跃皓：大连夺冠实至名归

11 月 15 日，大连梭鱼湾足球
场，2025第二届辽宁城市足球超级
擂台赛（简称“辽超”）迎来总决
赛。最终，实力更胜一筹的大连队
以4∶0如愿夺冠。

巅峰之战，55678 名球迷来到
梭鱼湾足球场共同见证，创下“辽
超”自创办以来的观众上座人数新
纪录。电视上、网络中，超30万人
次同步观看直播。这是本届“辽
超”吸引球迷的最佳例证。

足球运动加速普及
“非常荣幸能够参加‘辽超’，

我们希望总结参赛经验，让我们县
的业余足球像‘辽超’这般红火！”
黑山县队领队张达欣向记者道出
了心声。黑山县的乡镇足球超级
联赛已经成功举办两届，未来还将
继续办下去。“这次‘辽超’给了我
们信心，也给了我们加速普及足球
的动力。”黑山县队球员闫宇表示。

与去年相比，今年“辽超”在球
员报名规则上作出改变：允许每支
球队拥有一定数量的超龄球员。
这让很多人有了重拾足球梦的机
会，抚顺队球员庄昊澄便是其中之
一。18岁成为职业球员，一年后因
伤退役，退役后经营生鲜超市的庄
昊澄从未放弃足球。抚顺队获得
本届“辽超”北区冠军，庄昊澄的表
现可圈可点，这让他幸福感满满。
庄昊澄坦言：“经营超市是我的生
活，踢足球是我的梦想。”

与庄昊澄类似的足球爱好者
还有很多，“辽超”成为辽宁足球底
蕴丰厚的生动注脚。

城市凝聚力不断提升
11 月 15 日，“辽超”总决赛万

众瞩目。比赛当天，1600余名本溪
球迷前往大连梭鱼湾足球场。本
溪球迷刘先生说，自“辽超”淘汰赛
变为主客场制以来，本溪球迷已经
多次随球队远征客场。“从最开始

的几十人，到后来的几百人，再到
今天的数千人，赴客场的本溪球迷
规模不断壮大，我由衷地感到城市
的凝聚力在不断提升。”

“辽超”——这场扎根于辽宁
的足球盛宴，在省内各个城市之间
搭建了竞技与交流的桥梁。它像
一粒满载足球热情的“种子”，播撒
在辽宁的大地上，培育出热爱家乡
的球迷。

在辽宁大学新闻与传播学院
副教授魏宝认为：“一座城市想得

到良好发展，凝聚力是重要的因素
之一。体育比赛则是展现凝聚力
的最佳平台。无论是场上球员为
了胸前的城市拼搏，还是场下的球
迷为支持的球队呐喊，都是这份凝
聚力的生动体现。”

“辽超”经验值得借鉴
“辽超”决赛前，大连市体育局

副局长王文勇表示：“这次我们是
按中超的标准来准备‘辽超’总决
赛。同时，也在为举办第三届‘辽

超’和第一届‘东北超’积累经验。”
11月5日，东北地区城市足球

联赛（简称“东北超”）推进会议在
沈阳举行。辽宁省、吉林省、黑龙
江省及内蒙古自治区的政府和体
育部门负责人围绕联赛实施方案
的拟定展开深度研讨，启动“东北
超”谋划设计。

辽超除11人制正赛外，还同步
举办技巧、射门等群众比赛，覆盖
超120场赛事，极大提升全民参与
度。“东北超”可参考该设置，在正

赛间隙或赛区周边增设草根赛事，
不设严苛门槛，吸纳各年龄段足球
爱好者参与，既扩大赛事受众，也
契合其群众性体育赛事的定位。

“辽超”不仅是足球赛事，更是
推动文商体旅深度融合的平台。
辽宁体育局相关负责人表示，东北
地区的文化资源、旅游资源都很丰
富，“东北超”可以借鉴“辽超”经
验。“‘东北超’以足球为纽带，推动
东北地区文体旅商融合，将为东北
全面振兴注入激情与活力。”

透过“辽超”看到怎样的未来
本报记者 赵博文

72 天，足够一粒种子从萌芽
到开花。第二届“辽超”燃动的激
情，在刚刚过去的 72 天里铺展开
文体旅商融合的喜人图景。伴随

“辽超”走过整个赛季的特色市
集，在总决赛举办地梭鱼湾升腾
起最炽热、最动人的城市烟火，以
嘉年华的沸腾狂欢，将“跟着辽超
逐梦山海”理念融入丰富的消费
场景和产品中，书写了“体育热起
来、文化活起来、旅游火起来”的
生动实践。

赛事与城市“双向奔赴”
11 月 14 日，大连梭鱼湾足球

场西侧外场，由省内 14 个城市元
素拼接而成的巨型“足球”巍然矗
立，仿佛一颗跳动的“辽宁之心”。

“辽亮足场 超越梦想”文体旅嘉年
华在总决赛开赛前，就火起来了！

循着第二届“辽超”的履痕，你
会发现，赛事不再是单独的体育活
动，而是成为整合文
艺演出、景区、商
圈 的 城 市 资
源平台。它

是每个城市借助赛事向全省人民
发出的盛情邀请，是城市形象和文
旅资源的集中展示，更是城市魅
力、热情和温度的有力释放。赛事
和城市，在文体旅商多维度深度融
合中，实现了“双向奔赴”。

“辽超市集”自揭幕战之日起，
就把省内 14 个城市的文化影响
力、体育竞争力、美食诱惑力、商业
爆发力聚集到了一起，让球迷不仅
感受赛场激情，更在赛场外获得精
神和物质的双重享受，在为球赛而
远征的旅程中找到归属感。

“沈水之阳，我心向往”“来宇
宙尽头，回快乐老家”“足球城，大
连赢”等城市宣传口号，喊得一个
比一个响；沈阳派出“烤神”人偶，
大连出动机甲巨兽“金钱豹”，丹东
摆出家乡演员黄景瑜、刘宇宁的人
形立牌，大气回答“丹东到底有谁
在”，各地特色展位装饰得一个比
一个俏。辽宁大学艺术学院回宝
琨认为，以“辽超”为引爆点，文体
旅搭台唱戏，各自施展“花式宣传+
强势IP”的“组合技”，使赛事与城
市积蓄了更澎湃的动能，这是赛事
赋能经济社会发展的可行之径。

丰富文旅消费体验
连日来，“辽宁足球有多燃”

“跟着辽超游辽宁”“边看辽超边享
大连鲜味”等话题持续升温。热度
之下，更需冷静思考。东北财经大
学文旅产业创新发展研究院院长
韵江表示，“辽超”的举办，是激活
辽宁足球毛细血管的关键一步。
它让非职业球员、小城球迷有了归
属感，更重要的是它点燃了城市荣
誉感，让足球回归草根、回归社区。

如何抓住文体旅融合的机
遇，推动“辽超”乃

至“东北

超”发展，打造具有辽宁特色的品
牌赛事，是一个值得深入讨论的
课题。

“重点打好三张牌”，韵江建
议，第一是赛事经济牌，比赛是引
爆点，要统筹场馆运营、宣传推
广、安全保障和文旅衔接，做好人
流管理和应急预案，确保赛事有
序、有热度。第二是票根经济牌，
要 把 体 育 门 票 变 成“ 文 旅 通 行
证”，与景区、商圈、餐饮、交通等
消费券联动，让观众看一场球，顺
便逛一座城，把人气有效转化为
消费力。第三则是传播经济牌，
要讲好“辽超”故事，突出东北人
豪爽特质与工业文化底蕴，打造

“热血、硬朗、有情怀”的赛事标
签；用接地气、有记忆点的短视
频、话题梗、人物故事等，在社交
平台形成裂变传播。通过媒体引
导、群众参与、创意加持，塑造有
温度、有活力的赛事形象。“三张
牌协同发力，才能让‘辽超’不仅
是一场场比赛，更成为带动城市
形象提升和区域经济发展的新引
擎。”他说。

“被球赛吸引而来的球迷首先
希望通过看球进行情感上的释放，
文旅需求是建构在赛事之上的衍
生品，要想让这个衍生品吸引更广
泛的人群，需要因地制宜设计好主
题，做足辽宁特色，将我们的独特
元素巧妙融入赛事各个环节，以提
高赛事的吸引力。”辽宁省社会科
学院研究员张思宁强调，此外，要
做好全方位的服务，满足球迷消费
的舒适感，这就非常考验赛事引流
之后文旅服务的承接能力，因此要
充分做好策划工作。“所有文旅融
合项目的叠加，链接的都是人的服
务。只有很好地体现服务意识、服
务能力，才能让人有足够的获得
感，产生继续参加‘辽超’活动的愿

望。”张思宁说。

“辽超”如何打开文体旅融合新场景
本报记者 吴 丹 王荣琦

场外是海浪，场内是人浪。
用这句话形容11月15日的梭鱼
湾足球场最为贴切。当天，55678
名球迷将这里变成沸腾的海洋。
绿茵场上，球员用汗水与激情追
逐荣耀；看台上，球迷用山呼海啸
筑起最坚实的后盾。让我们把镜
头对准这些最热血、最纯粹、最可
爱的“第 12 人”，聆听他们的呐
喊、感受他们的心跳、共情他们的
欢喜，一起沉浸在这属于辽宁足
球的狂欢之时……

大连球迷
主场排面给得足足的

初冬的海风吹过梭鱼湾，在
这片热血沸腾的球场上，南北看
台的大连球迷成为最耀眼的存
在。他们身着统一蓝色球衣，手
持加油标语，带着精心制作的道
具，早早来到梭鱼湾足球场。“今
天是‘辽超’总决赛，又是在大连，
主场排面一定要给到。”虽然 14
时30分才比赛，但上午9时许，地
铁梭鱼湾南站就出现了很多大连
球迷的身影。

总决赛南北看台上，那整齐划
一的蓝色与场外的浪花一起激情
涌动。大连球迷时而自行为球队
加油，时而南北看台互动，加油的
声音一阵高过一阵。队伍中有很
多儿童球迷，他们跟着家长高唱助
威歌曲、挥动着手臂、轻盈地跳动。

比赛接近尾声时，5 万余名

球迷默契地掀起“人浪”，将场上
氛围推向高潮。“大连队又夺冠
了！”随着终场哨声响起，大连海
阔天空球迷会的何娜与同伴一起
振臂高呼。这一刻，他们不仅在
为球队加油，更是在守护这座城
市的足球荣誉。

本溪球迷
1600余人专程而来
11 月 15 日 13 时许，大连北

站出现了震撼一幕：1200名本溪
球迷手持标语，身着红色服装，高
呼“本溪必胜”的口号走出车站。
山呼海啸般的气势吸引着过往行
人的目光。

巨大的战旗在绿茵场上空飘
动，鼓手甩开臂膀擂动战鼓；身披
红色球衣的球迷闻声而唱：“唔
哦，我们本溪队！唔哦，我们共进
退！”这既激情又感动的口号是本
溪队球员与球迷的“双向奔赴”。
本溪清帆球迷队因“辽超”而成
立，总决赛当天，本溪共有 1600
名球迷到现场，其中1200人清晨
6 时 20 分在本溪火车站集合，乘
坐文旅专列，经过 6 个小时到达
梭鱼湾。

自“辽超”开赛以来，本溪球
迷始终给予球队最大的支持，成
为本溪队最让人感动的“第 12
人”。尽管总决赛是客场作战，但
球迷用行动诠释了足球没有地域
界限，值得所有人奔赴。

沸腾吧，梭鱼湾
本报记者 刘海搏

在“辽超”总决赛赛场，大连球迷为家乡球队加油。本报记者 孙海涛 摄

图为来自锦州的表演团体向现场球迷推介锦州。 本报记者 卢立业 摄
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