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文化七日谈 QIRITAN

核心
提示

辽博簪花仕女手
链超万人“种草”、存
珍旋转冰箱贴30天
加购量飙升5倍，沈

阳故宫四季冰箱贴成“断货王”、
文创雪糕上市以来便是“网
红”……数据显示，上半年，我省
博物馆文创产品总数为3089
种，同比增长159%，其中屡屡
出现的“爆款”，让全国各地游客
大呼“美到心尖上”。这些火遍
全网的文创产品是如何产生
的？记者对此进行采访。

在新疆维吾尔自治区塔城地
区额敏县也木勒路北四巷，有条著
名的榆柳巷，街道正中有一棵主干
是旱柳，次干是榆的榆柳树，树龄
已超百年，这种自然形成同根生的
榆柳树，象征新疆塔城各族人民你
中有我我中有你的民族团结情。

就在榆柳树的几米远处，廊道
上爬满了葫芦枝蔓，小白花在风中
摇曳，这是辽阳民间文艺家协会副
主席陈鹏今年4月带来的葫芦籽种
出的。在近一年时间里，陈鹏5次
赶赴塔城地区额敏县，无偿培养了
400多名葫芦烙画爱好者，并发展、
吸纳60余名当地爱好者进入额敏
文联民协葫芦烙画艺术委员会。

“我要留下来，教他们
学会葫芦烙画这门技艺”

9 月 3 日，陈鹏带着烙画工具
电烙铁走进了额敏县技工学校，向
20 名青年教师传授葫芦烙画技
艺。看着陈鹏用电烙铁做画笔在
葫芦上纵情挥洒创意，烙铁过处熨
色明暗交替，中国画的层次感逐渐
显现分明，这些青年教师也屏住呼
吸，小心翼翼地在小葫芦上尝试着
烙了起来。

“在辽宁的文化志愿者到额敏
之前，我们发出培训通知，结果陈
鹏的葫芦烙画课程很快就报满
了。”额敏县文联主席邢玲玲回忆，
从第一期的30名学员开始，陈鹏公
益培训了400多名爱好者，开展的
亲子研学、非遗体验活动也吸引了

600余人参加。
从2023年10月第一次到新疆

参加“文化润疆”活动，陈鹏每次在
新疆都要停留一个多月，留下充足
的培训时间。

“葫芦的谐音是福禄，也符合咱
们老百姓对生活的期待。我要留下
来，教他们学会葫芦烙画这门技
艺。”陈鹏说。

9 月 4 日，陈鹏和 12 名额敏县
民协葫芦烙画艺术委员会的成员
在东街商业街上支起了摊儿，这已
是艺委会第六次组织市集活动。

陈鹏认为，培训、市集、展览的
循环操作，很快会培养出一大批爱
好者和手艺人。“从如何处理青皮
葫芦开始，让他们反复进行烙、熨、

烫练习，慢慢体会葫芦上的烙痕碳
化层次，他们的葫芦烙画水平上了
一个台阶。”

从艺委会发展来看，能够熟练
制作冰箱贴、钥匙链和挂饰等小型
葫芦烙画工艺品的人数超过80人，
发展速度远远超乎邢玲玲和陈鹏
的想象。“我们从去年12月份邀请
陈鹏到额敏举办展览和培训，目的
是培养各族群众的葫芦烙画兴趣
爱好，推动文化润疆工作深入开
展，效果真好。下一步我们会为陈
鹏提供更多的便利，争取尽快设计
和创作出具有本地特色的葫芦烙
画文创产品，同时培养一支高水平
的葫芦烙画文创产业队伍，推动文
旅融合发展。”邢玲玲说。

“为了传统文化能接
下去，我要坚持”

9 月 1 日上午，辽宁省文联文
化润疆采风团来到额敏县记忆馆，
在展厅参观了陈鹏和学生们创作
的葫芦烙画作品。

辽宁省文联副主席冮强说，陈
鹏能够不计报酬，每次都能够“深
扎”在额敏，把自己“种”进了额敏，
尽心尽力培训当地的葫芦烙画爱
好者，值得学习，这种交流和培训
应该是经常性和长期性的。

“每次来额敏一个多月都没有
收入，心里也慌啊。但是，为了传
统文化能接下去，我要坚持。”全身

心投入葫芦烙画传承的陈鹏，平日
以参展为主要收入来源。但每次
到额敏县的一个多月时间，培训均
不收取任何费用。“我从事葫芦烙
画已有20年，心中一直有些想法，
比如研学、文创产品和传统文化传
承，这些想法与额敏县的重视一拍
即合，现在已经有了这么多人的支
持和加入，我相信很快就会取得成
绩，这时更需要坚持。”陈鹏说。

下一步陈鹏将推动辽宁和塔
城地区的葫芦烙画作者联合举办
展览，提高创作水平。

额敏县文联除了为陈鹏举办
展览外，又安排了多次义务培训和
传统文化亲子研学活动，让培训能
够惠及教师、学生、社区工作人员
等。“今年塔城地区的会议上，我们
邀请陈鹏制作了一批文创产品，作
为‘额敏礼物’推广。同时在我们
额敏记忆馆进行展览、售卖。”邢玲
玲说。

占地 1400 平方米的额敏县记
忆馆位于榆柳巷的黄金位置，展馆
分为序厅、城郭如故忆往昔等6个
主题板块，展现了自上世纪50年代
以来额敏县的商店、理发店的发展
变迁，也有勾起人们回忆的滚铁圈、
小人书摊，而陈鹏的工作室，就在记
忆馆的一楼，他带给额敏的烙画技
艺，已成为城市记忆的一部分。

记忆馆外，榆柳树旁，陈鹏从
辽宁带来的葫芦籽不久就要结出
今年的头茬葫芦，这些葫芦会变成
新一批的葫芦烙画工艺品，成为额
敏工艺品的重要部分。

葫芦烙画家陈鹏和他的5次塔城行
本报记者 刘臣君

盯住自家国宝
把隐藏款打造成出圈款

提起辽宁省博物馆的文创产
品，最具代表性的非“簪花”系列
莫属，“辽博雅集”文创商店正门
处便是“簪花”主题的艺术装置。

自去年上市后就一路火到现
在的“簪花”系列是如何产生的？

盯住自家国宝，把隐藏款打
造成出圈款。辽博文创工作专班
主任周颖秋告诉记者，团队去年
5 月组建后，便思考如何深耕馆
藏资源，研发出既能代表博物
馆，又能受观众欢迎的文创产
品。“对馆藏文物进行逐一剖析
后发现，人们知道辽博，也知道

《簪花仕女图》，但很多人对这二
者的认知脱节，我们希望通过文
创产品助推展览，使更多人对辽
博馆藏精品文物能有更深入的
了解。”周颖秋说，确定将《簪花
仕女图》作为文创 IP 后，经过反

复探讨、专家论证，最终选取了
仕女头簪鲜花、身穿服饰等元素
作为文创设计的切入点。正是
依托馆藏文物以及前期的充分准
备，“簪花”系列文创产品才能受
到大家如此喜爱。

“来沈阳必入的文创冰箱贴，
一直断货，不知明天能不能买
到。”在某社交平台上，类似的帖
子很多。网友口中的“断货王”是
沈阳故宫博物院四季冰箱贴，包
括“春天花正开”“夏日享清凉”

“秋韵情意浓”“冬日雪暖阳”四
款。沈阳故宫依托“2024爱沈阳”
城市文体旅品牌的四季游主题，
结合院内不可移动文物，推出了
系列文创产品，以此传递沈阳故
宫四季之美。

“这款四季主题冰箱贴将古
建筑、院内四季花卉等元素相结
合，经过两个多月精心设计、反复
打磨，于7月21日上市，此后每每
上架就被抢购一空。”沈阳故宫文

创产业部部长李晓丽告诉记者。

盯紧时下喜好
借细节设计引发游客共鸣

炎炎夏日，到博物馆买一支文
创雪糕，既能解暑又能拍照“打卡”，
成为很多人的参观乐趣之一。

自上市以来就备受喜爱的文
创雪糕，无疑是沈阳故宫最具代表
性、火爆时间最长的文创产品之
一。很多网友购买大政殿、凤凰楼
造型雪糕，与这些标志性建筑拍照
时，都会感叹一句“细节到位了”。

盯紧时下喜好，借细节设计
引发游客共鸣。目前销售最火爆
的四季冰箱贴，同样“赢”在细节
上。如代表秋季的冰箱贴以凤凰楼
为设计主体，辅以秋季生长在院内
的银杏叶，因凤凰楼是典型高台式
建筑，冰箱贴把楼梯展示得非常明
显；代表冬季的冰箱贴主元素为文
溯阁，因为文溯阁上有仙鹤彩画，所

以用一只展翅高飞的仙鹤来搭配。
“博物馆的文创产品要挖掘文物价
值、文化内涵，借助科技、设计等不
同手段展示出来。随着大家需求
越来越高，我们更要提高产品质
量，从细节上展示建筑、文物特色，
将能够代表沈阳故宫的独特文化
元素展示出来。”李晓丽说。

“本想买当下最火的冰箱贴，
但已经售罄了，看到书签做得也很
精致，有特色有质量，每一个都爱
不释手。”9月5日，香港游客何君
儿在沈阳故宫文创商店选购了多
件四季主题书签，准备送给朋友。

盯牢持续上新
用系列产品把关注度拉满

数据显示，今年上半年，我省
博物馆文创总收入 6968 万元，同
比增长 206.5%。其中，春节期间
爆火的“簪花”手捻，无疑为今年
文创市场开了一个好头。

盯牢持续上新，用系列产品
把关注度拉满。对于“簪花”系列
的偶然“出圈”，周颖秋表示“早有
迹象”。据介绍，辽博“簪花”系列
文创产品最先引起关注的，是去
年 10 月推出的 3D 立体镂空笔记
本。一些博主将产品图发到社交
平台上，很快就有数以万计的点
赞量，网友纷纷留言求购。文创
商店还没开门，门口就已经排起
长队。记者查看辽博线上文创店
发现，这款镂空笔记本上线近一
年，仍然十分受欢迎，平台显示

“30天种草飙升5倍”。
目前，辽博每个月都要开两三

次文创产品审核会，每次拿出几十
种产品设计方案供大家讨论，一旦
通过就会马上上市。周颖秋认为，

“簪花”系列手作饰品在互联网上爆
火有一定偶然性。辽博始终深耕

“簪花”主题，不断推陈出新，研发了
大批文创产品，才是这一系列产品
能够持续受到大家喜爱的关键。

在电影界，暑期档泛指暑假前后的电影档
期，时间一般限定为6月1日至8月31日。和
去年相比，今年暑期档可谓一言难尽。专业数
据统计显示，暑期档总票房为116.43亿元、观
影总人次2.85亿，不仅远低于去年同期的206.3
亿元和5.05亿人次。这不由让很多人困惑，观
众都去哪儿了？

在“数据为王”的时代，影视行业从选角、
剧本到营销、上映，每一步都离不开大数据和
智能算法的辅助。举个例子，电影制作方通
过收集和分析社交媒体、票务平台、影评网站
等多源数据，能够精准描绘出目标观众群体
的画像，为电影制作方提供了宝贵的市场洞
察。基于这些洞察，制作方可以更加科学地
制定营销策略，比如选择最合适的上映档期、
设计吸引目标观众的宣传物料等。

但是，过分依赖“算法”加持，将其视为
“票房灵药”，很容易遭到“算法”的反噬。第
一，“算法”是有局限性的，不一定能够跟得上
时代的脚步。当明星效应、大导品牌、工业化
大片等元素被普遍视为一部电影卖座的“标
签”，并且令众多电影工作者趋之若鹜，观众
出现审美疲劳是可以预见的。正如业内专家
所言：“不是今天观众喜欢的，明天就依然喜
欢。许多爆款作品，恰恰不是按原来的成功
模式和成功要素计算出来的。”

第二，“算法”本质上是一种“套路”，用得
多了，观众难免会怀疑电影的品质和从业人
员的诚意。如今，首映礼上听到赞美的声音，
会被质疑是安排好的“夸夸团”；电影上映前
网上的正面评价，就会被认为是自媒体大V
提前控评或者出品方雇用网络“水军”；至于
气氛热烈的路演现场，往往会被冠以“观众小
剧场”的名头……当信任被透支，观众自然不
愿意为电影“买单”。

想把观众请回影院，电影工作者还是要
从自身入手，讲好故事。首先就是剧情要“求
真”，不追求刻意煽情。2024年春节档《热辣
滚烫》大获成功，很大程度上得益于贾玲的

“爆改人生”，真的用10个月的时间减重100
斤。当银幕上伴随着四季变换的场景和高燃
的背景音乐，一直在训练的贾玲形象逐渐变
化，并且最终定格，带给观众的冲击力难以言
喻。这样的叙事手法，不需要任何多余的语
言，同样具备打动人心的力量。

其次，还要跳出“算法”窠臼，寻求创新。
今年暑期档表现最出色的电影是《抓娃娃》，
它并没有完全依靠“沈马”合体以及悬疑反转
作为卖点，而是借鉴了《楚门的世界》的故事
框架，引入了主创人员自己对于社会问题的
思考，如中国家长对孩子的教育方式，“穷养”
和“富养”孰优孰劣，尽管点到即止，但由此带
给观众的启发和共鸣，在网络上引起了一拨
热议。这种用“奇观”观照现实生活的表现手
段，才是电影最引人入胜的地方。

2024年暑期档“算法”失灵，实际上给电
影工作者提了个醒，如今的电影面临的直接
竞争对手，已经是短视频、网络游戏、网络直
播、竖屏剧、虚拟现实文旅体验等多元娱乐形
式，竞争异常惨烈。只有回归电影本源，从故
事和创新入手，多一些诚意，少一些“套路”，
才能赢得观众的青睐。

依赖算法
不如苦练内功
李 翔

本报讯 记者吴丹报道 为集中展示
少年儿童的舞蹈水平和艺术风采，推动素质
教育，9月6日，本溪市举办第四届“小荷花”
少儿舞蹈展演活动。

“小荷花”少儿舞蹈展演是本溪市舞协的
品牌活动。经初赛和复赛的严格选拔，评审
团从50余个作品中精选出11个作品参加本
次展演，参演的小演员近300人。这些作品
主题积极、题材丰富、构思巧妙，突出童真童
趣，展现了少年儿童对未来的憧憬与向往。

舞蹈《接班人》拉开了此次展演的帷幕，
《壮志少年行》将中华优秀传统文化与现代舞
蹈元素巧妙结合，凸显了当代少年的勇气和
智慧；《唐宫盛宴》以婀娜多姿、秀逸韵致的舞
姿将大唐盛世呈现在舞台上。

经评委评选，8 支团队被评为“小荷之
星”，3支团队被评为“小荷新秀”，30名教师
获优秀指导教师奖。

本溪举办第四届
“小荷花”少儿舞蹈展演

辽博立体镂空笔记本从网红变长红 沈阳故宫四季冰箱贴成“断货王”

这些爆款文创是如何炼成的
本报记者 刘海搏 文并摄

身边的文化故事

陈鹏每次培训葫芦烙画技艺时，都会让学员们有新体会，让学员能够尽快独立创作。 受访者供图

沈阳故宫凤凰楼造型雪糕上市以来一直就是“网红”。 灵感源于辽博馆藏5幅名画的存珍旋转冰箱贴30天加购量飙升5倍。

LIAONING DAILY
全省最权威的报纸——辽宁日报

广告联系：024-22699206/22698121
广告地址：沈阳市青年大街 356 号分类信息专栏

中国东方资产管理股份有限公司辽宁省分公司（以下简
称我分公司）拟处置沈阳金飞马制漆有限公司债权资产（下
称标的债权），特发布此公告。

截至2024年6月30日,标的债权本金6430.66万元，利息
4751.80万元，辽宁金飞马制漆有限公司以其名下位于辽宁省
铁岭县新台子镇懿路村3处合计面积171548平方米土地和22
处合计面积57108.09平方米在建工程提供抵押，辽宁金飞马
制漆有限公司、李奎福、姜丽红提供保证。资产状况一般。

标的债权的交易对象须为在中国境内注册并合法存续的
法人或者其他组织或具有完全民事行为能力的自然人，并应具
备财务状况良好等条件；交易对象不得为：国家公务员、金融监
管机构工作人员、政法干警、金融资产管理公司工作人员、债务
人管理层、参与资产处置工作的律师、会计师、评估师等中介机
构等关联人或者上述关联人参与的非金融机构法人；以及与不
良债权转让的金融资产管理公司工作人员、债务人或者受托资

产评估机构负责人员等有直系亲属关系的人员。
为严格防范交易各方及其关联人士的道德风险，防止不

正当交易，防范项目操作风险，非经合作对方同意，任何一方
不得擅自通过任何中介（包括任何自然人、法人或其他组织）
安排、实施本项目合作事宜。

交易双方不得以任何理由向对方及其工作人员、相关组
织机构及其工作人员及前述组织和个人的关联方进行商业
贿赂、馈赠钱物（现金、有价证券、信用卡、礼金、奖金、补贴、
物品等）或进行其他任何形式的利益输送。

任何一方在项目运作过程中发现对方存在上述行为，有
权提醒对方相关人士立即纠正，经制止拒不纠正的，应告知
对方及时采取相应的法律行动。

有受让意向者请速与我分公司联系商洽。任何对本处
置项目有疑问或异议者均可提出征询或异议。征询或异议
的有效期限为自发布之日起至2024年10月14日。

联系人：史经理 王经理
联系电话：024-31651790 31679793
邮件地址：shidongxiao@coamc.com.cn

wangchunhan@coamc.com.cn
通信地址：辽宁省大连市中山区金城街25号
邮编：116001
对排斥、阻挠征询或异议的行为可向有关部门举报。举

报电话：010-66507825（中国东方资产管理股份有限公司纪
检部门）；0411-82566520（我分公司纪检部门）

监督管理部门：财政部大连监管局、国家金融监督管理
总局大连监管局

特别声明：本公告不构成一项要约。本公告的有效期限
为自发布之日起至2024年10月14日。

中国东方资产管理股份有限公司辽宁省分公司
2024年9月11日

中国东方资产管理股份有限公司辽宁省分公司关于沈阳金飞马制漆有限公司债权处置公告 拍卖公告
辽宁金茂拍卖有限公司受委托，定于 2024 年 9

月18日9：30在辽宁省公共资源拍卖网公开拍卖：

露天市场租赁经营权：位于鞍山市灵山街道办

事处辖区内三处场地，经营期限 3 年，租金起拍价

12.2万元/年，保证金3万元。

展示时间地点：2024 年 9 月 13 日、14 日标的所

在地

报名时间地点：2024 年 9 月 13 日、14 日 15 时止

拍卖公司。

注：竞买人限中国境内注册、具有市场管理营

销资质的企业。

联系电话：0412-2216018 2216019

辽宁金茂拍卖有限公司

2024年9月11日


