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全省14城市今明两天天气

春节临近，网购的年货纷至沓来，然而今年
很多消费者在收取快递时发现，包裹上总是贴
着印有“扫码领100元现金红包”“随机奖励2箱
牛奶”“扫码抽：1个保温杯”等内容的二维码，看
上去颇为诱人，这究竟是春节福利还是营销噱
头？记者带你揭开背后的秘密。

明着抽红包 背后“套”腰包

距离春节还有不足两周，家住山西省太原
市的王女士来到小区内的菜鸟驿站领取快递。
与之前不同的是，她注意到自己的快递外包装
上总是贴着印有“5.67 元红包扫码抽取”“随机
奖励2瓶白酒”“扫码抽取3瓶洗衣液”等内容的
二维码。

这难道是春节福利？王女士怀着试一试的
心态扫开了这些二维码，进去后发现大多是“幸
运转盘”“砸金蛋”“刮刮奖”等抽奖环节，而无论
自己尝试多少次，从来没有抽中二维码上承诺
的奖品，抽到的不是电话卡就是一些来路不明
的低价商品。

“信任快递公司才扫码，没想到这不就是
‘挂羊头卖狗肉’的套路嘛！”王女士向记者吐槽
道。

记者随后扫了快递包裹上一个印有“随机
奖励2箱牛奶”的二维码，微信页面同样跳转至

“幸运转盘”的抽奖环节，页面正上方醒目处写
着“贴冬膘 送大米”，并备注“每日限量 2000
袋”。而经过记者的多次尝试，抽中的“奖品”均
是联通大王卡，且需要填写姓名、联系方式、身
份证号等信息才能领取，并在下滑页面的底部
才看到月费29元，与在其他渠道办理大王卡价
格相同。

记者点开该抽奖页面角落处的“规则”看
到，这种“幸运转盘”奖品设置有“2 袋大米”“1
箱牛奶”“5 元红包”“随机红包”“幸运福袋”5
项。只有在更为隐蔽的下拉式菜单“更多概率
说明”中才能看到，牛奶只有 1 箱，中奖概率为
0.001% ，2 袋 大 米 也 只 有 2 份 ，中 奖 概 率
0.002%。

在连续扫了几个不同快递公司包裹上的二
维码后记者发现，虽然每次弹出的界面各不相
同，但都是打着“抽奖”的名义，诱导消费者办理
电话卡、购买商品。

名为抽奖，实为广告营销，“套路”消费者腰
包，并有套取个人信息之嫌。有的甚至直接在
二维码上标着“扫码领100元现金红包”，打开后
则跳转至某App下载。

有人贴码无人认
谁盯上了快递包裹？

究竟是谁在快递包裹上张贴“小广告”？记
者走访太原市的几家菜鸟驿站，对方均表示二
维码来自打印机系统自带的模板，网点控制不
了。一些工作人员还告诉记者不必理睬此类福
利，“没听说有人扫出礼品”。记者随后致电几
家快递公司的地方分公司客服，对方表示地方
公司对此并不知情，需向总部有关部门核实后
回复。记者在发稿前仍未收到相关回应。

记者又咨询了多家京东、淘宝店铺客服，同
样得到“面单在打印之初便贴上了广告二维码”
的回答。当记者带着以上问题联系到一家快递
公司的总部时，对方否认是自己所为，并表示此
类二维码是电商平台发货打印系统中自带的。
而当记者以寻求广告合作的名义致电菜鸟合作

伙伴服务热线时，对方则明确表示公司没有投
放广告相关业务。

采访中一位从业人员告诉记者，此类广告
投放一般由快递公司或菜鸟驿站和广告公司合
作完成，这类广告公司在网上比比皆是。记者
于是以“快递广告”为关键字进行搜索，果然发
现几家排在前列的广告公司均明确标明“快递
单打印面单广告”。

一家位于杭州的广告公司表示，在快递面
单上贴二维码广告确实属于自身业务范围，并
透露与菜鸟总部每天有七八千万单的合作量，

“但一般不与单个小区或片区合作，主要是量级
太小，产生投诉后也不好处理”。

记者又致电一家位于深圳的广告公司，对
方表示可以向所有快递公司的源头大仓投放广
告，也可以向指定区域定点投放，但需要先充值
1万元。

对于消费者广为吐槽的抽奖形式，该公司
工作人员表示“扫码领红包给几毛钱就可以，主
要是提高关注率”，也不会审核具体奖品内容；
当记者提出是否能够以针对性投放广告为目的
收集用户个人信息，对方表示没有问题，并可以
帮忙创建公众号以实现引流，以便日后逐一添
加广告受众。

专家：亟待完善立法
加强监督管理

对于未经消费者同意强制在包裹上张贴二
维码广告的行为，不少人认为自身权益受到侵
犯。“快递是我的私人物品，怎么可以在上面随
意张贴广告？”王女士说。

太原理工大学法学系主任张振宇表示，如

果购物成功，快递及其包裹的所有权归消费者，
快递公司并不具备所有权，未经授权而乱贴广
告的行为侵犯了该包裹所有人对包裹外包装的
收益权。但他也解释道，对于快递公司等是否
能够在包裹上贴广告，我国尚未出台具体法律
法规明确规定，目前只有在快递封装用品的国
家标准中可以查到“包装袋任何部位不得印有
经营性质的广告”。

一些受访法律人士还认为，此类二维码广
告涉嫌随意收集个人信息，若将所获信息不分
类型、不加区分地用于互联网商业行为，可能会
造成个人信息泄露，甚至会导致电信诈骗等案
件。

尽管一些业内人士透露目前此类二维码广
告的扫码率仅约 0.3%，但全国邮政管理工作会
议日前发布数据显示，2021年我国快递业务量
达 1085亿件。在如此大的基数下，点击此类广
告的总人数依然不可忽视。

中国人民大学法学院教授刘俊海表示，在
尚无有关部门注意到此类现象的情况下，可能
会滋生一些不法分子窃取个人信息的行为，造
成居民信息泄露。因此相关部门应尽快出台有
关法律，明确快递外包装是否可以张贴广告以
及其他具体要求，并及时补齐监管漏洞。

此外，张振宇还表示，通过诱导的方式吸引
消费者扫码抽奖，并把极低的中奖率隐藏在大
众很少打开的下拉式菜单中，导致几乎无法抽
中包装上承诺的奖品，这已经涉嫌发布虚假广
告，侵犯了消费者的合法权益。

张振宇补充道，为有效遏制这种现象，市场
监督管理部门应进一步发挥作用，全面、及时、
长期地执行监督管理职责，规范快递市场，切实
解决“二维码广告虚假抽奖”问题，保护消费者
正当权益。

扫快递包裹二维码领百元红包？
——谨防快递包裹成为二维码广告牟利工具

继上月下调5个基点后，20日出炉的1年期
贷款市场报价利率（LPR）再次下调。同时，5年
期以上 LPR 也在经历 20 期“按兵不动”后有所
下调。这释放出哪些信号？

当日，中国人民银行授权全国银行间同业拆
借中心公布，1年期LPR为3.7%，5年期以上LPR
为4.6%，分别较上一期下调10个和5个基点。

自2020年4月20日创下改革以来单月最大
降幅后，LPR一直“按兵不动”，近期却连续两个
月进行调整。1 年期 LPR 降幅更是从上一期 5
个基点的“最小步长”，扩大到此次 10 个基点。
这背后是何原因？

中央经济工作会议要求，2022 年经济工作
要稳字当头、稳中求进，各地区各部门要担负起
稳定宏观经济的责任，各方面要积极推出有利
于经济稳定的政策，政策发力适当靠前。

人民银行副行长刘国强在日前国新办举行
的发布会上表示，在经济下行压力根本缓解之
前，有利于“稳”的政策要多出台，做到“以进促
稳”。政策要充分发力，把货币政策工具箱开得
再大一些。

“年初下调政策利率，引导 LPR 报价下降，
正是货币政策主动作为、靠前发力的体现。”中
国民生银行首席研究员温彬表示，作为 LPR 报
价的基础，1 月 17 日中期借贷便利（MLF）的操
作利率较前次下降10个基点至2.85%，带动本月
LPR两个品种报价下调。LPR下降会传导至企
业的贷款利率，降低信贷融资成本，这传递出人
民银行加强预期管理、呵护市场信心的信号。

人民银行货币政策司司长孙国峰表示，通
过 LPR 传导降低企业贷款利率，推动企业综合
融资成本稳中有降，有助于激发市场主体融资
需求，稳定经济大盘。

值得注意的是，此次 LPR 再次出现非对称
下降，与 1年期降幅不同，与个人住房贷款利率
挂钩的5年期以上LPR下调了5个基点。

“5 年期以上 LPR 是中长期贷款的定价参
考，涉及面相对广泛，调整需要更加审慎。”招联

金融首席研究员董希淼表示，一方面，5年期以
上 LPR 下降或引导制造业、按揭贷款等中长期
信贷成本下行；另一方面，下调 5个基点也充分
考虑了促进房地产业良性循环和健康发展的要
求。

“我的贷款重新定价日在 2月中旬，说不定
能赶上这波利率下调。不过，此次下调对我的
月供影响并不大。”上海市民于小姐去年 2月贷
款购置了一套住房，贷款 300 多万元、期限 30
年。5年期以上 LPR下调后，她连忙算了一下，
月供可以少还近100元。

据易居研究院智库中心研究总监严跃进测
算，以100万元贷款金额、30年期等额本息还款
的按揭贷款为例，此次利率调整后，月供约能减
少 30 元。“对于购房者来说，5 个基点的降幅对
月供影响有限，但信号作用更大，有助于房地产
市场预期稳步改善。”

“LPR是一个宏观变量，其变动不针对具体
行业，也就是说对所有行业都有影响。”刘国强
表示，通过发挥贷款市场报价利率改革效能，可
推动企业综合融资成本稳中有降。2021年全年
我国企业贷款利率为4.61%，是改革开放40多年
来最低水平。

专家表示，在需求收缩、供给冲击、预期转
弱三重压力下，宏观政策要靠前发力，主动出
击，有利于经济稳定的政策要积极推进。

去年12月以来，人民银行进一步加大跨周期
调节力度，做好跨年度政策衔接，积极运用结构
性货币政策工具做好“加法”。降准落地释放长
期资金，引导LPR下降，实施两项直达工具的接
续转换……这些措施既有助于2021年稳定信贷
总量、优化信贷结构，也助力2022年平稳开局。

刘国强表示，2022年，稳健的货币政策灵活
适度，人民银行将加大跨周期调节力度，注重政
策靠前发力，进一步发挥贷款市场报价利率改
革效能，稳定银行负债成本，促进企业综合融资
成本稳中有降，推动金融系统向实体经济让
利。 本版稿件均据新华社

开年LPR再次下调
释放哪些信号？1 月 20 日，迎来“大寒”节气，而 2 月 1

日，将迎来 2022 年春节，恰在“大寒”节气
内。小寒大寒又一年。“感觉自己还什么都
没干，怎么就过年了呢！”翻着日历牌，很多
人发出这样的感慨。

2020 年的春节是 1 月 25 日，2021 年的
春节是2月12日，2022年的春节是2月1日，
春节的公历时间为啥总不一样？天津市天
文学会理事、天文科普专家修立鹏解释说，
春节是农历的节日。中国几千年所采取的
传统农历实际上为阴阳合历，以一个完整的
月相周期定月，以地球绕太阳公转的时间定
年。太阳和月亮几乎同时升起的朔日为每
月的开始，每月的长短根据月相不同，可能
为 29 天或 30 天，12 个月为一年；将太阳年
划分为 24 个节气，第 1、3……23 等奇数为

“节”或“节气”，第2、4……24等偶数为“气”
或“中气”。

由于太阳年周期和以月相为周期的 12
个月天数不一致，所以古人采用设置“闰月”
的方法来解决。现行农历置闰的方法大约
会在19个农历年中加上7个“闰月”，假使两
个农历十一月（冬月）之间间隔 11 个月，则
不置闰；间隔12个月，则将前一个十一月之
后第一个没有中气的月份定为上一个月的

“闰月”，之后的月份不再置闰。“闰月”所在
的年份称为闰年，每个闰年的“闰月”位置都
不太一致，比如2014年是闰九月，2017年是
闰六月，2020 年是闰四月。而这种置闰方
法也导致春节来得有时早有时晚。

通常，离“立春”最近的那个朔日（春节）
所在的月，为正月。就目前来看，春节在公历
1月21日至2月20日之间摇摆，因此，2022年
春节只能说是来得比较早。记者翻阅天文年
历发现，最近这 20 年的春节里，最早的是
2012年，落在公历的 1月 23日，只比最早春
节的公历日期晚了2天。

春节为啥公历日期
总是不一样


