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交通不便，信息闭塞，很多区域农特产都面
临着“酒香也怕巷子深”的窘境，要如何把田间
地头的好作物卖个好价钱，曾经是困扰各地农
民的一大问题。

随着我国交通、物流等乡村基础设施的不
断完善，我国乡村农业和旅游业迎来了高速发
展机会，而视频号等短视频平台的出现，为广
大乡村提供了展示乡村风貌、推介农特产的

“窗口”。视频号作为国民级应用微信推出的
产品能力，背靠拥有 12 亿微信用户和小程
序、微信支付等能力的微信生态，可以轻松
连接城乡的消费群体和乡村的优质农产品，
作为数字化助农新工具打造田间地头到各地餐
桌的“桥梁”。

视频号打造田间地头到各
地餐桌的“桥梁”

11月29日上午，“好物乡村”直播助农活动
广西站启动仪式在南宁举办，本次活动以推介

“好物乡村”为主题，直播带货为媒介，搭建展
示山水好物、推介特色乡村旅游的平台，让社
会各界群体进一步了解广西，助力经济社会发
展，带动全社会广泛参与，为乡村振兴贡献力
量。本次启动仪式主题为“好物乡村”计划，包
含了直播助农、短视频征集活动、新农人扶持计
划三部分。

11月30日下午，在极具民族风情的三江侗
族自治县程阳八寨，广西三江专场直播助农活
动正式开播，视频号博主刘筱、蒋凤也来到直播
间助力，帮助农产品线上展示和销售。刘筱曾
是湖南衡阳一家电台的主持人，创业后将“夜
听”公众号粉丝做到了 3000 多万，视频号出现
后，他又积极试水，很快成了头部大号，曾创造
了单场直播销售额超千万元的佳绩。蒋凤以

“乡村凤儿”的视频号为大众所知。该场视频号
以直播带货形式直观地展示了螺蛳粉、南方黑
芝麻丸、沙田柚等当地优质特色农产品。视频
号博主“滋补找春雷”更是深入原产地，在本次
助农直播中为广大网友推荐了广西武鸣沃柑。
京东、爱逛买手店为本次“好物乡村”广西专场
直播活动提供了供应链支持。直播推荐期间，

共有近一百五十万观众进入直播间。

视频号成“新农具”

今年2月，中共中央、国务院印发《关于全面
推进乡村振兴加快农业农村现代化的意见》，提
出要实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有
效衔接，加快推进农业现代化。

乡村振兴，关键在人。《关于加快推进乡村人
才振兴的意见》中便提出，要实施农村实用人才
培养计划，加强培训基地建设，培养造就一批能
够引领一方、带动一片的农村实用人才带头人。

在全面推进乡村振兴加快农业农村现代化
的时代背景下，在刘筱之外，也有越来越多的

“新农人”把视频号当作“新农具”，在田间地头
架起了手机，身体力行地为乡村好物代言。

9月23日，在国家乡村振兴局指导下的“兴
产业促消费、庆丰收感党恩”主题活动现场，腾
讯与江西、广西、云南等省份签署了《消费帮扶
框架协议》，通过数字化手段，大力支持各地视
频号博主助农。

“日啖荔枝三百颗，不辞长作岭南人”，荔枝

被无数人喜爱，但受时令影响，集中上市的荔枝
有很大风险因为卖不上好价钱而烂在地里。来
自茂名的 90后村长刘泽华，便通过视频号向全
国观众推荐荔枝，打开了荔枝的网络销路，并带
动着周围的村民一同走上了“互联网+农业”之
路。目前，刘泽华牵头成立的两处合作社共有
社员140余户，种植基地近1000亩，营收以百万
计，乡里乡亲无一户不是他的社员。据估计，
2021年合作社村民们的人均收入可以达到从前
的3倍。

在湖北，视频号则帮助着王素美挽救了受
疫情影响经营不善的养鸡场。2018 年，王素
美和爱人回乡创业，流转了近百亩土地，搭建
了 7 个养鸡大棚，养了 1.4 万余只鸡。2020 年，
受疫情影响销路受阻，王素美便参加了电商
培训学习直播带货，并在视频号开启了直播。
到目前为止，她的视频号已卖出了 30余万枚鸡
蛋，1万多只土鸡，王素美也被粉丝们称为“鸡蛋
姐”。

在一个个鲜活的案例中，微信视频号发挥
着“新农具”的作用，帮助了刘泽华、王素美等新
农人连接田间地头的农产品和城市地域的消费
者，为三农的迭代升级提供着更多可能性。

推出丰富扶持计划，视频
号助力乡村振兴

《关于加快推进乡村人才振兴的意见》提
出，要推动政府、培训机构、企业等发挥各自优
势，共同参与乡村人才培养，解决制约乡村人才
振兴的问题，形成工作合力。一直以来，微信团
队也持续通过培训活动、扶持计划等方式，为

“新农人”们提供着更为趁手的“新农具”。
2020年，微信推出“好看乡村”助农计划，在

国家扶贫办支持下，邀请全国扶贫干部和助农
人士入驻微信视频号，打造培训课程，请他们利
用视频号记录乡村变化，讲述乡村故事。2021
年，“好看乡村”助农计划升级为“好看乡村”新
农人扶持计划，致力提高农民数字化技能，培养
和挖掘乡村网红，并通过“好物乡村”直播助农
计划助力农产品线上销售，助力农村产业振兴。

此外，为了让更多新农人熟练掌握视频拍
摄技巧，熟悉视频号等微信生态能力，微信团队
也通过“第四次工业革命技术促进产业帮扶与
乡村振兴”暨就业培训专项活动、“我在视频号
卖荔枝”等直播带货活动提高农民的就业技能，
助力农产品线上销售。

在“好物乡村”直播助农活动广西站中，微
信也将通过“新农人扶持计划”，组织三农领域
微信视频号培训活动，致力服务乡村振兴系统
和乡村网红账号，对相关账号进行扶持，提升直
播带货等数字化技能。

谈及视频号在直播助农中的作用，北京外国
语大学教授、博导，广告与战略传播专家何辉表
示，视频号提供了一种有效的数字营销新方式，
具有覆盖面广、买卖便捷、生动直观等优点。尤
其是在朋友圈或微信群分发后，因为是基于熟人
关系链，营销转化更会顺畅。各方应该积极探索
更多数字工具，更好帮忙农民朋友们卖农产品。

未来，微信团队将持续秉承腾讯集团“推动
数字科技普惠，服务乡村治理和乡村振兴”的理
念，积极响应国家“乡村振兴”战略，通过视频
号、小程序等数字化工具优势和生态资源优势，
培训熟练使用微信视频号、小程序、小商店等数
字化能力的专门人才，为全面推进乡村振兴、加
快农业农村现代化注入新动能。

11月30日下午，视频号博主刘筱、蒋凤在三江侗族自治县程阳八寨直播助农。

助力乡村振兴，视频号成新农人振兴乡村“新农具”

美国与俄罗斯领导人举行视频会晤前夕，
美方官员威胁，如果俄罗斯“出兵乌克兰”，将受
到美方严厉制裁，不过仍呼吁以外交手段缓和
紧张局势，避免直接回应美方是否准备动用军
事力量帮助乌克兰对抗“入侵”。

美国总统约瑟夫·拜登与俄罗斯总统弗拉
基米尔·普京预定7日举行视频会晤，乌俄边境
局势是重点议题。乌克兰及西方国家称俄罗斯
在乌俄边境集结重兵，意图“入侵”。

视频会晤前夕，美方“动静”很大：威胁对俄
施加新制裁，召开军事高官会议，与乌克兰总统
通话，拉北大西洋公约组织盟友“壮声势”。

一名不愿公开身份的美国政府高级官员 6
日就美俄领导人视频会晤向媒体吹风，说拜登
将在会晤中向普京表明，如果俄方出兵乌克兰，

“就会付出真正的、实质性和长期代价”。美方
已经与欧洲盟友讨论足以“重创”俄方的“经济
反制措施”。

美国国务院发言人内德·普赖斯在记者会
上也警告，假如俄方无意采取美方认可的“外交
解决方案”，美方将动用“先前一直克制使用的
高强度经济措施”。

美方拒绝说明具体将采取哪些经济制裁措
施。

两名不愿公开姓名的美国政府高级官员告
诉美国有线电视新闻网，美国与欧洲盟友准备
联手对俄实施“除针对伊朗和朝鲜以外最严厉
的经济制裁”，制裁对象包括普京的“圈内人”、
俄罗斯的能源和金融等行业。

拜登6日与法国、德国、意大利和英国领导
人就乌俄边境局势通电话。白宫说，五国领导
人强调“支持乌克兰的主权和领土完整”，呼吁
俄方以外交方式缓和紧张局势。

美国国务卿安东尼·布林肯当天与乌克兰
总统弗拉基米尔·泽连斯基通电话。普赖斯说，
布林肯向泽连斯基重申，美方“坚定支持”乌方
主权和领土完整。

不过，当记者问及拜登是否会警告普京“美
国预备出兵乌克兰应对俄方入侵”，白宫发言人
珍·普萨基在 6 日的记者会上表示，“那不是我
们的首要目标”。

向媒体吹风的美国高级官员也拒绝正面回
答这一问题，认为这是“贸然公开发出战争威
胁”。这名官员表示，美方“不知道”普京是否已
经下令出兵，现阶段只是观察到这类动向、推断
俄方有这类意图。美方目前“不寻求我方反制
措施的重点最终变成直接动用美国军事力量”。

不过，这名官员称，如果俄方出兵，欧洲东
部的北约国家将提出“更多请求”，美方将“积极
回应”，以“更多部队、更强实力和更多演习确保
盟友安全”。

美国国防部长劳埃德·奥斯汀 6 日主持美
军高级官员会议。国防部发言人约翰·柯比说，
会议讨论了乌俄边境局势。美军参谋长联席会
议主席马克·米利的发言人说，米利当天与所有
北约国家防长讨论了欧洲安全局势的“重大发
展”，他们都认为北约应准备好“保卫一切盟友
免遭任何威胁”。

俄罗斯坚决否认有意“入侵乌克兰”，同时
指责北约进一步在俄罗斯西部边境制造安全威
胁，指认乌克兰政府在乌东部顿巴斯地区集结
重兵，强调俄方有权在本国领土部署部队以保
卫国家安全。

普京11月30日说，如果北约在乌克兰部署
导弹攻击系统，导弹通常只需 7 至 10 分钟就能
到达莫斯科；如果是高超音速导弹，则只需5分
钟。他强调，这类威胁将触及俄方“红线”。

俄罗斯总统新闻秘书德米特里·佩斯科夫6
日说，美方和北约官员的言论表现出“极富攻击
性的立场”，表明其行事将罔顾“红线”、随心所
欲。

“这一切旨在遏制俄罗斯。我们不喜欢这
样，我方将竭尽全力保障自身利益。”佩斯科夫
说。 文图均据新华社

“拜普谈”在即 美方未见面先“发威”

普京

拜登


