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山脚下浓烟滚滚，热浪冲天，一场大火熊熊
燃烧，正向着树林方向逼近……

危急时刻，采用新技术的“灭火神器”隆重
登场，先像扔手榴弹一样，扔一轮“干粉灭火弹”
压制火势，再来一轮“风力灭火机”降低火焰温
度，“高压脉冲水枪”专打头火，最后“电动灭火
水枪”和“高压细雾灭火机”清理火场，一小时灭
火“战斗”结束。

9 月 23 日，辽宁省林草局与本溪市政府联
合举行火灾预防和早期处置演练，8支专业森林
消防队 200 多名消防队员训练有素，在一个多
小时的时间里演绎了“演练有我，灭火必胜”的
坚强决心和实操能力。

当天，本溪市明山区在演练现场分别设置
了主火场和分火场。主火场就在森林旁的一处
空地上，烟随风起，火势正旺，熊熊燃烧。

尖锐的警笛声响起，运兵车、消防水罐车在
接到火情报告后迅速到达火场火点。伴随着解
说员“火势较大，人员难以靠近”的解说，第一队
消防员迅速跳下车，奔向火点，投掷出一颗颗干
粉灭火弹。这种灭火弹是手投式设计，只需像
扔手榴弹一样扔出去，不用接近大火，就能利用

爆炸后喷出的阻燃干粉来广泛压制火势，能有
效减少扑救人员伤亡。

紧接着，第二队消防员带着背负式风力灭火
机上阵了，这是最强劲、最主要的扑火工具，通过
二冲程汽油机带动风轮产生高速气流进而吹灭
火苗及杂物，常用于森林灭火，火力全开能迅速
降低火焰温度；第三队消防员手持先进的灭火工
具——高压脉冲水枪专门打头火，这种水枪利用
脉冲气流和水枪喷射能迅速使燃烧物体降温至
着火点以下，隔绝空气,灭火效果良好。

第四队、第五队消防员发挥电动灭火水枪
喷水距离远和高压细雾灭火机喷射形状多样的
优势，迅速清理火场，防止死灰复燃。

最后，水车和高压水泵同时入场，消防队员

快速铺设水带，用最便捷最有效的以水灭火的
方法将余火扑灭。

与此同时，在分火场 100 多米高的半山腰
上，火势正起，浓烟滚滚。大连一公司展示高扬
程水泵进行以水灭火。这种水泵不用二次加
压，本身扬程的垂直高度可达1000米。

据省林草局介绍，三天来消防队员完成了
战地宿营、预警监测、火灾扑救等六个部分实战
演练，达到了检验预案、磨合机制、锻炼队伍和
提升能力的目的。10 月 1 日起，全省进入秋冬
季森林草原防火期，省林草局要求各地要狠抓
责任落实，强化火源管控，加强宣传教育，夯实
基础建设，坚决防范重特大森林草原火灾发生。

辽沈晚报记者 闫柳

扔“灭火弹”压火势“脉冲水枪”打头火“细雾灭火机”收尾

“灭火神器”上阵 1小时灭掉山脚大火
灭火演习现场，灭

火新技术登场。
先扔一轮“干粉

灭火弹”，再来一轮
“风力灭火机”，“高
压脉冲水枪”专打头
火，最后“电动灭火
水枪”和“高压细雾
灭火机”清理火场。

火灾预防演练现场。 省林草局供图

9 月 15 日上午，沈阳市皇姑区分类
办社区志愿者来到辖区文兴堂幼儿园，
开展“争做垃圾分类小小实践家”主题
宣传活动。

志愿者用家庭和幼儿园里常见的实
物，与小朋友做起了垃圾分类小游戏。小
朋友学到了垃圾分类的知识。

志愿者表示，虽然小朋友只是学会
了垃圾分类的一点小常识，但相信这次
活动能在小朋友们心中埋下“垃圾要分
类扔进垃圾箱”的种子，从小养成垃圾分
类投放的好习惯，争做一名“垃圾分类小
小实践家”。 辽沈晚报记者 李毅

“垃圾分类小常识”走进幼儿园

神舟十二号载人飞船返回舱开舱仪
式 27 日在京举行。载人航天工程部分
参研单位、物品搭载单位代表，共同见证
搭载物品出舱。

27日下午，随着开舱指令下达，工作
人员打开返回舱门，陆续取出搭载物品。
中国载人航天工程办公室主任郝淳、中国
载人航天工程副总设计师杨利伟等在开
舱现场进行了搭载物品的移交。

郝淳介绍说，自神舟一号飞行任务
开始，在历次任务中都搭载了具有科研
价值或社会效益的公益项目，在服务带
动科学研究、农业发展、产业升级等方面
发挥了积极作用。 据新华社

神舟十二号返回舱
开舱仪式在京举行

陈永鑫热情地向顾客推荐家电。

“凤城夫妻”的小康路 乡村振兴的“辽宁样本”

蔡峰乘船把冰箱送到对岸的村子。

从家庭年收入五万元到企业年销售额突破1500万，蔡峰和陈永鑫夫妻二人用七年时
间，创造出了互联网家电专卖商在辽宁发展的速度样本。

这不仅得益于电商平台支持和“以实业带动实业”的切实帮扶，更是因为赶上了振兴乡
村的大好契机，才得以让企业焕发出实干创新、飞速发展的“榜样力量”。

“最初创业时，媳妇在家负责接单，我去送货。
一间小屋、一台电脑一辆车，两人就能忙过来”，那
是2014年。而此前，蔡峰和妻子都在外地某家电
连锁商场工作，一个是送货员，一个做营业员。

背井离乡的打工之路并不顺利，夫妇二人
决定回乡创业。“开始时并不赚钱，能够养活一
家老小就知足”。妻子陈永鑫回忆说，好在赶上
了凤城首个高端楼盘的开发。原来当地最高的
楼也就六层，而新楼盘全是二、三十层的电梯
房，伴随乡镇经济发展的大潮，加之店面紧挨建
材市场，京东家电专卖的品牌才得以在二人努

力下不断壮大。
时间流转至 2021 年 4 月，近千平方米的专

卖店在当地最热闹的商场升级开张，一时间吸
引了众多中高端消费者前往，当月实现销额120
万，次月飙升至180万。由此，这家互联网家电
企业成为当地仅有的三家大型实体家电卖场之
一，目前已占据近半的市场份额。

业绩飞速突破，公司人员也迅速增加，更同
时拥有一个十余名配送人员及多辆大型配送车
的物流团队，完全可实现从乡镇覆盖至偏远农
村的家电购买“次日达”，运输安装一体化。

新型实体企业加持 国潮家电重受小镇追捧

京东家电配送车行驶在盘山路上。

实干奔富从零突破 白手起家资产暴增数十倍

实际上，互联网家电在乡镇的进驻和兴
起，还给所在地的行业市场造成巨大刺激，
这种“鲶鱼效应”不仅拉低当地家电的整体
零售价格，也在主动提升送货、售后、延保
等相关服务质量。

据了解，以前乡镇消费者在购买家电时价
格并不十分透明，行业营销渠道也相对传统闭
塞，“讲不下来价，送货也是两三天、甚至一周
才能到”。

而陈永鑫表示，因为互联网家电运营是与
线上结合，可以全网、全国比价，实惠透明，加之
按总部要求必须运送、安装一体化，实现“次日
达”。所以，当地的原有经销商开始时没把其视
为对手，但短短半年后就刮目相看了。“现在整个
凤城的家电零售价格比以前降了一个档，消费者
对互联网的家电专卖品牌也十分认可”。

说到提升物流服务，蔡峰更有发言权。给
乡镇、农村送货，本就山路崎岖、颠簸多弯，可
他最爱的却是“坐船送货”，先陆路、转水路再

陆路，几百斤的家电被搬上搬下。但即使这
样，也必须保证村民在购买的第二天就能收到
货，而一路甘苦相伴的蔡峰却觉得“碧水蓝天，
心情特别好”。

不仅如此，赶上给村里的老年人送洗衣
机，还得经常帮着“洗衣服”。从插电、按钮、接
水，到放洗衣粉、清洗甩干，“给大爷大妈全程
演示教会了，临走再把手机号留下，方便今后
维修保养。”

打破行业潜规则 “鲶鱼效应”让消费者得到双重实惠

跟着互联网品牌做家电专卖让蔡、陈夫妇
实现了个人创业造富，而全国上万名京东家电
合作商们，同时也在利用自身平台为“国潮家
电”的复兴发展贡献绵薄之力。据悉，此前乡
村消费者大多青睐日韩品牌，在基层服务的不
断宣传引导下，通过与家电生产企业共同努
力，目前乡镇消费者多以选购国产品牌家电为
主，家电消费观明显升级。

另有数据显示，目前京东各项实体业务领
域均取得充分发展，有超过900万款自营商品
和数以万计的线下门店，“当日达”和“次日达”
服务已覆盖全国55万个行政村。京东家电专
卖也已实现全覆盖，直接将“万人县城”的网购
速度从一个月提升到两到三天。

业界资深人士对此分析，与蔡、陈夫妇的
创业路径相似，京东集团目前已发展成为一家

“以实体为本、数字为翼的新型企业”。并通过
实体企业基因属性、兼具数字技术和能力的双
重优势，在国家政策推动下，帮扶更多企业和
个人创业兴邦，服务于乡村振兴，同时进一步
推动高质量就业，创造更大社会价值。

辽沈晚报记者 郑红


