
4 月 14 日，A股震
荡 上 行 ，沪 指 收 复
3400点。

然而，龙头白马
股依然在崩盘的路
上。“猪茅”正邦科技
大 跌 9.48% ，逼 近
跌停。
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4 月 14 日，A 股震荡上行，沪指收复 3400
点。然而，龙头白马股依然在崩盘的路上。“猪
茅”正邦科技大跌9.48%，逼近跌停；“药茅”恒瑞
医药盘中闪崩，一度跌7.60%，最终收跌3.89%。

一天杀一只白马股的节奏，让网友心态崩
了：“预测下下午谁崩？还有明天？后天？”

市场人士认为，当前市场情绪仍旧谨慎，避
险氛围浓厚。在短期存量格局下，一季报窗口
机会仍可把握。此外，“五一”假期临近，餐饮旅
游也成为资金押筹的重点。

业内认为，当前市场处于存量博弈格局，市
场主线不明显，资金避险情绪浓厚。

“一季报业绩暴增的一些化工股、纸业股均
‘见光死’，有色股虽然业绩大超预期，但走势也
不是很好看。”一位投资者称，这说明当前市场
情绪不高。“前段时间次新股的炒作，也说明资
金目前还没有明确的思路。”

也有业内人士认为，一季报“见光死”行情
背后，部分原因是去年基数太低，追溯到2019年
来看，增长并不明显，因此前期估值有待调整。
在一季报大增中受益最明显的是前期超跌个
股。低价、低估值、高增长，容易被资金抢筹。

兴证策略观点认为，进入一季报窗口期，仍
需要围绕 2021年投资主基调，盈利为王。市场
经过一段时间调整后，诸多板块的估值性价比
在逐步凸显。中银证券指出，清明假期，国内酒
店、机票、景点门票等业务数据均亮眼，“五一”
黄金周有望延续亮眼势头，旅游酒店业业绩有
望加速回暖。 综合中国证券报

本版内容及观点仅供参考，不构成对所述
证券的投资建议，投资者不应以本文作为投资
决策的唯一标准，市场有风险，投资需谨慎。

“一天杀一只大白马”？
网友不淡定了：接下来呢？

近期，一位“90后”向记者吐槽自己成了“韭
零后”：“我爸爸已经被线上的理财训练营洗脑
了，交了几千块钱学费，每天要求我也要买训练
营推荐的基金，最近平台还手把手教他们进行股
票账户开户，其实就是变相引流给合作的券商。”

一段时间以来，有关理财教育课程的相关
骗局和投诉层出不穷。记者调查发现，由于缺
乏行业规范和相关监管，财商教育市场不断扩
大的同时乱象颇多，除了平台卷钱跑路外，还涉
及夸大宣传、诱导分期贷款买课甚至“挂羊头卖
狗肉”引导“投资小白”开设证券账户投资股票、
基金等金融产品，亟须整治规范。

“0元理财训练营，名额有限”“改变从现在
开始，每天 15分钟，0元 10天理财课，告别死工
资”……看到这样的广告语，你心动了吗？类似
的在线理财训练营目前空前火热，各种各样的
广告推送在互联网上铺天盖地。

单看这些广告语，给人感觉“只要花一点钱
和时间进行财商学习，就能实现财务自由”，现实
却是不少“投资小白”被当成韭菜“狠狠收割”。

记者在“黑猫投诉”平台上看到，和理财课
有关的投诉有 600 多条，“聚投诉”平台上类似
的投诉也有100多条。除了平台卷钱跑路的投
诉外，记者看到，还有不少投诉与虚假宣传、诱
导缴费、退费困难有关。

在相关投诉中，财商教育机构先是用免费
或低价的理财培训广告导流获客，一旦“小白用
户”扫码进群后，一系列诱导掏钱付费的套路就
开始上演了。不少“投资小白”稀里糊涂地就交
了动辄近万元的培训费。

财商教育机构有多火爆？企查查数据显
示，目前和理财教育、财商教育相关的存续公司
超 1 万家，2018 年以来新增的理财教育公司注
册量就超过4200家。

当前，在抖音和微信公众号中存在着大量
类似理财训练营的推荐内容。记者随机体验了
几个平台后发现，低价或免费的理财训练营只
是相关平台的导流获客方式。有的平台授课的
真正目的是更进一步的“投资诱导”。更触目惊
心的是，部分机构课程培训内容错漏百出，违背
投资常识，比如向“投资小白”反复灌输买股票
才是普通人追求高收益的最佳工具等。

“宝珍老师教你变富的秘密，赶紧进入教
室！”点击一家名为启牛商学院的免费报名链接
后，记者被拉入一个100多人的学习群，学习方
式是9天视频直播课，每晚1个多小时。

第一天的直播课主题是“揭开真相：为什么
你一直富不起来？”有的学员直呼主题“确实很
扎心”。第二天中午“老师”就在群里开始实操
课，“教你一招，提高余额宝收益”的方法居然是
让人更换货币基金产品，虽然没有明说更换到
哪家的产品，但“老师”分享的步骤和截图中，更
换到的产品是“华泰柏瑞货币A”。群里学员们
立马齐刷刷回复：“已更换完成”。到了第三天，

“老师”直接向学员洗脑，表示买股票、基金才是
长期投资首选，进而以交易费率优惠等诱饵推
荐在“中信建投证券”开户。

一位财商教育机构的高层告诉记者：“免费
或者低价的小白训练营只是一个获客渠道，对
于机构来说投放引流广告的获客成本每单约为
180元，因此后续的客户转化，除了售课外，还会
有推荐股票开户、引导购买基金产品、保险产品
等进行二次变现。”

记者亲身体验发现，为了提高转化率，这些
平台的营销手段套路颇多，老年人和一些“投资
小白”确实很容易落入圈套。

专家表示，理财教育机构火热背后有大众
理财需求激增的客观驱动，但在发展过程中种
种乱象需引起市场监管部门和金融监管部门的
警惕。消费者渴求获得理财知识的同时，也要
保持理性，避免被“套路”。

北京格丰律师事务所律师郭玉涛表示，财商
教育机构核心是利用人群当中的“财富焦虑”获
利，现实中这些机构不仅没能帮用户学会理财，
反而可能是骗财。上海善法律师事务所律师秦
裕斌建议，金融监管部门和教育部门应联合市场
监管部门，厘清财商教育的营业范围，将在线财
商教育纳入监管，明确财商教育的课程内容制
定、师资信息公示、教学行为规范、投诉举报机制
等，促进行业有序健康发展。 据新华社

“理财课”变“劫财课”

财商教育如何套上“紧箍咒”
一段时间以来，有

关理财教育课程的相关
骗局和投诉层出不穷。

记者调查发现，
由于缺乏行业规范
和相关监管，财商教
育市场不断扩大的
同时乱象颇多。
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对于追求稳健收益的投资者而言，
“固收+”产品一度成为“香饽饽”。然而
在近日，多只打着稳健旗号的“固收+”
产品净值大幅回调，部分产品最大回撤
幅度甚至超过 10%。基金人士表示，

“+”的部分既是收益，也可能带来风险，
在资产管理中，“固收+”产品应进一步
明确风险收益特征。

Wind数据显示，截至4月9日，今年
以来新成立的“固收+”产品规模达到
2077.10亿元，接近去年成立的“固收+”
产品发行总规模的八成。整体来看，截
至4月13日，使用“固收+”策略的公募基
金产品中，混合债券型二级基金和偏债
混合型基金总规模已达12745.13亿元。

在近期震荡的市场中，一些打着稳健
旗号的“固收+”产品净值出现大幅回撤，
共有88只产品最大回撤幅度超过10%（A、
C份额分开计算）。其中，宝盈融源可转
债C出现22.50%的最大回撤幅度，泰信双
息双利、华富可转债、泰信鑫利C、金信民
旺C等最大回撤幅度超17%。

富国基金高级策略分析师马兰认
为，对于“固收+”产品而言，“+”是收益
也是风险。首先，债券低收益率常态
下，股票、可转债、定增、打新等成为增
厚产品收益的主要来源；其次，“固收+”
策略的多资产配置可以适当分散风险，
但“+”的品种具备自身的风险特性，所
以不代表能完全抵消风险。

一位基金净资产规模在近期持续
增长的二级债基基金经理表示，就近期
操作配置而言，以纯债资产为底仓，以
股票和可转债提升收益弹性，在保持高
比例股票仓位的同时，进一步加入可转
债资产作为权益资产的补充，以此控制
波动，追求绝对收益。

“运作‘固收+’产品并不容易，既需
中短期控制回撤，还需中长期获取长期
回报，对投资经理考验很大。就我而
言，权益仓位占比最高的时候占20%，基
本中枢在 10%-15%。仓位权益整体而
言不会太高，因为产品持有人风险偏好
不高，所以不会做成长期高权益的基金
产品。”某公募基金经理李明（化名）表
示，其管理的一只二级债基，相对于基
准的超额回报，收益30%来自资产配置，
剩余70%则来自自下而上的选股。

展望未来，“固收+”依旧被基金人
士认为是非常好的投资选择。

富国基金固定收益信用研究部总
经理张士扬表示，过去两年，股票的牛
市导致投资者对收益预期发生了变化，
但实际上所有的大类资产都有一个均
值回归的压力。从长远来说，应降低投
资的预期收益。今年无论是股票还是
债券，波动都比较大，“固收+”里的股债
混合产品就是非常好的投资选择。

上述二级债基基金经理也表示，未
来影响市场的因素包括经济基本面持
续向好，通胀预期加速上行，利率债发
行或带来暂时性供需失衡等，票息策略
仍是最优解。从权益方面看，2021年虽
然估值水平在信用边际收缩的宏观背
景下或被压低，但将努力寻找业绩增长
确定性较高的板块，利用业绩增长来对
冲可能出现的估值收缩带来的损失。

另一大型基金公司“固收+”基金经
理表示，在经济复苏且企业盈利周期向
上的背景下，权益市场短期有望迎来修
复，后续市场或有更多轮动的机会。
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香饽饽也会硌牙
“固收+”产品遭遇考问
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