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临近年底，一年一度的卫视招商
季缓缓拉开大幕。湖南卫视、浙江卫
视、江苏卫视、北京卫视、东方卫视为
代表的五大卫视，相继在上海、广州
等地拉起大旗，为下一年度的广告招
商赚吆喝。从五大卫视公布的 2019
年剧目单来看，明年电视荧屏将会有
比较明显的变化。

发迹于 2016 年的“IP 热”开始明
显消退，其中“古装+IP”的黄金组合
明星减少。在五大卫视公布的 64 部

（不含重复）剧目中，定位于“古装传
奇”类型的剧目仅9部，其中江苏卫视
剧目单中更是一部都没有。像江浙
沪这类过去优先考虑古装玄幻大 IP
的平台，明年大剧储备里的大IP剧多
是此前已经对外公布过的项目，真正
在今年立项的全无踪迹。像汤唯的
首部古装IP电视剧《大明皇妃》，刘亦
菲、井柏然的《南烟斋笔录》，张若昀
和李沁主演又有多位戏骨加盟的古
代权谋剧《庆余年》等，几乎都是去年
立项开拍的，但由于卫视黄金档的

“限古令”，这类剧往往受限于排期，
即使杀青也只能预订明年的电视剧
档期。

行业媒体“犀牛娱乐”分析，受政
策红线的影响，再加上卫视自身对古

装剧的接纳能力减弱，明年视频网站
会是古装剧的主战场，现实题材剧则
在五大卫视的片单中集中释放。据
观察，都市情感类、都市职场类、年代
传奇类剧集在五大卫视剧目类型中
占据了大量的份额。

此外，今年以来几大玄幻仙侠题

材 IP 剧持续扑街，“玄幻+IP”的组合
在卫视失灵似乎已成定数，最好的例
证是张黎加持也扭转不了《武动乾
坤》的口碑低迷，“流量”大户杨幂和
人气小生阮经天的组合也不能让《扶
摇》再现收视奇迹。一个更为直观的
变化是，由于过去“古装+IP”“玄幻+

IP”的组合往往会使用年轻的“流量”
演员，如今题材的嬗变也直接导致了
未来电视荧屏中，演员的代际更新出
现某种“回流”。现实题材剧大部分
由优秀中青年演员担纲主演，这批

“非流量”面孔将成为未来电视的新
焦点。

靳东、刘涛、孙红雷、张嘉译、郭
晓冬等演技实力均属上乘的中年演
员，将有多部代表作在电视上露脸，
与年轻演员的“新老搭配”，也成为卫
视兼顾收视与口碑的一种选择。像
靳东搭蒋欣、刘涛搭周渝民、孙红雷
搭辛芷蕾、郭晓冬搭吴谨言等组合，
都体现了这种现实的考量。2019 年
同时还有不少电影咖回流小荧屏，像
刘嘉玲、汤唯、章子怡等顶级卡司的
作品，都将成为明年的收视期待。章
子怡的《江河故人》（原名《帝王业》）
虽未出现在五大卫视的招商剧目里，
但业内人士称《江河故人》已经列入
了浙江卫视2019年的备播剧单里，目
前该剧也已经拿到了拍摄许可。

正如徐峥在《我就是演员》中呼
唤的，“好演员的春天来了”，如果连
考核演技的综艺节目都能得到观众
的青睐，观众对影视剧中演员实力的
真实需求也是人心所向。尽管招商
剧目只是五大卫视备播剧的一种预
告，但 2019 年的电视荧屏，显然已经
不再被“IP 剧”、玄幻剧等虚火灼烧，
现实题材的回归、演技派的回归会成
为新的主流，这无疑会是广大观众所
期待的未来。

据《北京日报》

五大卫视广告招商会透露2019年黄金档播出剧目单

流量明星退散 实力演员上场

由黄轩、杨颖主演的讲述互联网
创业的《创业时代》正在多平台热播，
话题与热度持续攀升。片中，黄轩饰
演的软件工程师郭鑫年带领张晓谦
饰演的“天才极客”卢卡，携手闯荡互
联网天下。卢卡可以说是郭鑫年最
得力的左膀右臂。而卢卡这个标准
的 IT 男角色，也吸引了观众目光。
昨日，张晓谦接受本报记者采访，爆
料了《创业时代》各种幕后趣事。

诠释“程序猿”
细节很重要

《创业时代》中，张晓谦饰演的卢
卡，一身格子衬衫、黑框眼镜加双肩
包的造型，是标准的 IT 男形象。现
实生活中，大家都戏称 IT 男为“程
序猿”，他们终日埋头在电脑前，生活
单调，不交友、不装扮自己，是极具特
点的一个群体。

张晓谦饰演的卢卡，在工作上废
寝忘食攻克技术难关，生活中是初见
丈母娘就下跪叫妈的呆萌宅，不少观
众被这个“程序猿”圈粉，直言：“码农
说起情话来太致命”。

说到饰演IT男，张晓谦透露，自
己花了不少心思设计小细节。他从
身边搞 IT 的朋友那取经，得知长期
坐在电脑前的人有颈椎方面的职业
病，再加上卢卡高度近视，所以总会
抻着脖子探头看屏幕，在表演时，张
晓谦就会特意有一点“怂肩”；虽然智
商过人，但卢卡除了代码对其他一无
所知，看起来缺乏安全感，张晓谦就
会特意让身体一直绷着，有时会紧抱
双肩包，有时会结巴。“我还融入了一
些自己的生活经验来丰富这个人物，
比如卢卡经常在电脑前光着脚编程，
因为一个人天天坐 10 多个小时，必
须要找到舒服、放松的状态”。张晓

谦说，电视剧杀青后，他甚至有点“卢
卡角色后遗症——“很长一段时间内
会时不时抖肩、说话结巴等。”对张晓
谦来说，从艺就像创业，“我每拍一个
戏之前，都要进行一些前期准备，包
括接剧本，试戏，然后跟大家聊这个
人物，其实这也是一个创业的过程。”

和黄轩洗泡泡浴
关系瞬间变近

卢卡是郭鑫年的左膀右臂，所以
张晓谦和黄轩也有很多对手戏。提
到片中被热议的两人“共浴”的戏份，
张晓谦爆料：拍摄这场戏是他和黄轩
的第一场对手戏，“刚见轩哥，他有点
高冷。当时导演想要泡泡浴，但是道
具老师只准备了浴液，我俩为了起泡
起得多一点，所以挤了一瓶浴液，浴
缸里滑得不行，我俩都在里面打滑，
最后两人就硬撑着浴缸边，演完了这
场戏，瞬间关系变近了。后来发现他
其实是个笑点极低的人。”

和黄轩合作，张晓谦用一个“稳”

字评价对方：“黄轩演戏的感觉也跟
他本人挺像的，他平时这个人做事就
很稳，所以演戏也特别稳。我们俩演
戏经常演着演着就会加一些即兴的
点抛给对方，之前也没商量过，但是
每次我们俩都能很心领神会，跟黄轩
对戏很舒服，演得也很过瘾。”

这次成功塑造IT男形象的张晓
谦，曾在不少热播剧中给观众留下深
刻印象。《琅琊榜》里，他是“护姐狂魔”
穆青小王爷；《欢乐颂》里，他是花花公
子姚滨。有趣的是，一些喜爱张晓谦
的观众称他为“挨打系”演员。《创业时
代》里他被撞成轻微脑震荡、《欢乐颂》
里被肘击，《琅琊榜》《如果蜗牛有爱
情》等剧中，他也没有逃过“挨打”命
运。说到这个，张晓谦自嘲：“从古代
到现代，剧剧被人打。接下来的两部
新戏《知否知否应是绿肥红瘦》《尉官
正年轻》也没能逃离挨打魔咒，现在
大家都说我是著名打戏演员。可能
唯一打别人是因为《琅琊榜》中让司
马雷断腿，所以现在都得补。”

辽沈晚报、聊沈客户端记者 张铂

《创业时代》热播 张晓谦曝幕后趣事

本以为黄轩高冷
原来他笑点很低

《创业时代》中的卢卡和郭鑫年。 剧照

近年来，我国电视剧行
业高速发展，涌现了一大批

思想精深、艺术精湛、制作精良、广
受欢迎的优秀电视剧作品。但是，
在电视剧创作方面，仍存在着有数
量缺质量、有“高原”缺“高峰”的现
象，特别是一些粗制滥造的“注水
剧”受到观众抵制。

电视剧的“注水”是指制播双方
为了最大程度追求商业利润，刻意
在原著和剧本基础上对作品主题、
故事内容、人物塑造和情节等进行
修改增删，以拉长剧情的行为。

判定一部电视剧是否“注水”，
不应只依据集数多寡。要根据艺术
创作规律，让作品篇幅服从叙事需
要，由内容情节发展支配。电视剧
作为文艺产品，检视其成功的标尺
在于思想精深、艺术精湛、制作精
良，思想和价值观念是灵魂，一切表
现形式都是其载体。电视剧创作应
根植现实，放飞想象，为力求作品思
想深邃，内容丰富生动，情节起伏跌
宕，人物形象鲜活。

一部电视剧精品的诞生是相当
艰辛且投入巨大的创作历程。从题
材策划、剧本创作、资金筹集、剧组
筹建、开机拍摄、后期制作到发行播
出等诸多运作环节都面临挑战。

作为艺术家的创作主体通常坚
守艺术美学导向以通俗的艺术形式
实现价值和情感表达；作为制作发
行主体的影视公司、电视台力求通
过艺术商业化来实现社会效益与经
济效益的统一；投资主体的其他商
业机构和广告商等部分利益相关方
则多追求经济利益和市场逻辑，希
望以最少成本将电视剧的艺术产品
在市场上转化为迎合大众审美趣味
的商品，创造可观利润。因而，电视
剧艺术价值与商业价值不吻合的问
题时常出现。这也是电视剧出现

“注水”问题的重要原因：不同利益
主体在创作中的博弈角力容易使文
艺作品迷失方向——电视剧的艺术
属性与商品属性发生矛盾。

近年来我国电视剧生产数量虽
稳居世界第一，每年 1.5 万集左右，
80%以上剧目可以在电视台和网络
平台播出，但在所有播出作品中，精
品仍是少数，优质内容供给比较稀

缺。
事实上，优秀的电视剧作品，既

能在思想上、艺术上取得成功，又能
在市场上挣得“盆满钵满”。电视台
和网络平台基于利益考虑希望播出
作品能够受到观众较长时间的追
捧，实现社会效益和经济效益的统
一。而且电视剧的长篇大作更能帮
助观众培养收视预期，形成追剧效
应，以利于广告招商、时段开发和品
牌营销等。但如果作品质量堪忧、
粗制滥造，观众和广告商并不会买
账。

从电视剧受众的角度来看，艺
术欣赏过程是否悦目、赏心和共鸣
最终决定着电视剧的成败。观众欣
赏一部电视剧，也是在根据自身生
活体验解读作品、进入作品、超越作
品，进而形成主观审美判断的过
程。“一千个读者，就有一千个哈姆
雷特”。人们的社会阅历、认识水平
和审美观念受社会、经济、文化等发
展产生深刻变化，大众艺术趣味整
体逐渐呈现出高艺术性追求、高视
觉需求等趋势，审美取向呈现出多
元化和类型化的特点。观众的思想
水平、审美趣味与艺术鉴赏能力差
异，也很大程度上影响着一部电视
剧是否“注水”的基本判断。

因而，电视剧创作者更需研究
大众艺术趣味的嬗变。只有精品战
略才能让电视剧作品在激烈的市场
竞争中立于不败之地，这已成为行
业发展的共识。

娱乐至上的作品多为浅层次感
官娱乐体验，极易造成大众审美疲
劳。

当前电视剧按集论价的销售模
式为“注水”剧赢得一定生存空间，
但“丢质保量”而追求利益最大化的
做法，不仅很难保证电视剧制作方
回收成本，更可能因不尊重观众而
折戟沉沙。

可喜的是，近年来中国文化消
费市场已掀起一股清新脱俗的升
级之风。随着观众对文艺作品质
量要求不断提升，过去依靠数量规
模扩张的“挣快钱”的时代已经结
束，电视剧高质量发展的时代正在
来临。

据《人民日报》

娱评 用高品质创作挤干电视剧“水分”

陈道明加盟的《庆余年》和汤唯主演的《大明皇妃》都将于2019年登上荧屏。


