
秀

旗袍城市秀场活动：在各商
圈、广场、社区、文旅点位，布设市
民公益秀场，面向各年龄、行业群
众开放，常态化开展走秀体验。

“旗韵承禧·爱在沈阳”婚庆
旗袍国风服饰大赏：举办“三代同
台”婚庆旗袍情景秀，并发布

“2026婚庆旗袍团购目录”。
国宝新生·旗开锦绣——“东

北超”旗袍文化展秀：中国首个
“博物馆灵感×高定旗袍”叙事型
大秀，展示 200 余套国宝灵感旗
袍，采用“展+演+叙”形式。

会

“旗袍故都·品牌孵化计划”
专场发布会：举行“旗聚·新生”品
牌落户启动仪式，招募全国品牌
落户。

旗袍文化系列沙龙：在各类
公共文化阵地，邀请专家开展公
益授课，普及旗袍文化、传统礼
仪、中式美学等知识。

展

“十年拾光”旗袍主题展：在
旗袍博物馆及各地文化阵地，通
过实物、图文、影像回顾沈阳旗袍
文化活动十年历程与产业成果。

新中式生活美学全国主题联
展：在各文化场所，展示旗袍日常
穿搭、空间搭配等生活应用场景，
引导国风消费。

沈阳优秀女性旗袍肖像展：
线上线下结合，聚焦各行各业优
秀女性，以影像和访谈诠释旗袍
文化与新时代女性气质的融合。

旗袍·新中式国潮服装供应
链交易展：打造北方最大旗袍/新
中式B2B交易平台，规划成品、面
料、辅料等五大展区。

销

旗袍文创文旅——“把旗袍
带回家”：在博物馆、景区等点位，
搭建产销对接平台，推出门票联
动消费、文创快闪店等举措。

“穿着旗袍嗨玩购”活动：在
商超、餐饮、景区、电商平台推出
穿旗袍享优惠、主题消费折扣等
惠民举措，激活国潮消费。

游

旗袍主题双层巴士观光游：
串联沈阳故宫、迎宾馆等文旅节
点，开通主题观光巴士，开放服饰
租赁、跟拍打卡等配套服务。

旗袍主题——“最美地铁”观
光游：打造旗袍主题专列，布置国
风视觉、投放主题盲盒，让国风美
学融入日常。

着旗袍——系列巡游：在老
北市、中街、时代文仓等地，常态
化开展旗袍巡游、街头快闪等群
众活动，形成全城联动。

集

旗袍传统文化主题市集：在
中街、太原街、沈水湾等地，融合
文创展销、特色餐饮、场景打卡于
一体，打造沉浸式国风消费场景。

旗袍非遗主题市集：在历史
街区、美学场馆等，邀请非遗代表
性传承人现场展演、互动体验，推
动非遗技艺活态展示。

拍

全城LED大屏联动：在核心
商圈、交通枢纽、城市地标，常态
化轮播主题宣传片、短视频等，构
建全域化户外宣传矩阵。

影楼旅拍：在摄影机构，推出
旗袍旅拍惠民补贴套餐，引导市
民游客参与主题拍摄。

毕业季打卡：倡导校园国风
打卡，将旗袍元素融入毕业纪念
场景，推动在青少年群体中传播。

（以主办方发布信息为准）

本报记者陶阳整理

2026沈阳旗袍文化季
主要活动一览主要活动一览

树品牌：从认知到认同

旗袍，作为中华优秀传统文化
精髓，历经400年演变，被赋予了深
刻的时代价值和文化内涵。今天，
旗袍早已不仅仅是一件服饰，更是
一种文化、一种符号、一种底蕴。作
为“旗袍故都”、旗袍文化发源地，沈
阳市不断推动旗袍成为引领时尚潮
流、展示城市魅力的亮丽名片。

“旗袍故都”需要持续的品牌
建设来夯实。自2017年起，沈阳连
续举办旗袍文化节，从最初的一场
秀，发展为集“会、展、销、游、集、秀、
拍”七大板块于一体的综合性文化
盛事，成长为具有全国影响力的城
市文化IP。2019年，中国旗袍文化
节正式落户沈阳。

2025 年是关键转折点。沈阳
首次携手央视频，打造总台首台

“秀晚”《旗遇秀·2025 年度旗袍盛
典》。86岁高龄的宋锦织造技艺国
家级代表性传承人钱小萍牵着 5
岁孩童走上T台，00后女孩身着太
姥姥手缝的百年旗袍登台亮相，

“高考妈妈团”身着彩袍为孩子送
考……这些充满人情味的场景，让
直播总观看量达2000万次，全平台
视频播放量超 3 亿，全网话题总阅
读量超5亿，推动了旗袍文化从“小
众欣赏”到“大众共鸣”的全面跨越。

2026年，“旗袍故都”品牌建设
再上台阶。在“霓裳同源·聚力共
话”非遗旗袍文化三地学术交流会
上，沈阳、北京、香港三地顶尖文博
专家联动，让“旗袍故都”的品牌内
涵在学理层面得到深度确认。

沈阳故宫博物院原副院长李理
以史料为证，深挖旗袍起源脉络，生
动解读旗袍背后的民族多元一体文
化内核，让观众读懂一袭华服承载
的民族交融史；故宫博物院原副院
长任万平以礼制为魂，从旗袍的板
型、纹饰、配饰切入，抽丝剥茧解读藏
在衣冠方寸间的中华礼仪文化，让传
统礼制不再晦涩，可看、可感、可传
承；香港故宫文化博物馆副馆长王伊
悠携手助理研究员朱迪，带来了《旗
袍与香港的故事》主题分享，从盛京
宫廷到香江之畔，旗袍跨越山海，在
跨地域、跨文化的融合中，演化出灵
动开放的全新美学形态，完美诠释了
中华非遗文化生生不息、包容万象的
强大生命力。

著名主持人、阳光媒体集团主
席杨澜跳出传统文博研究的固有
框架，从大众传播、国风破圈、文化
出海、女性美学的全新视角解读旗
袍价值。她认为，旗袍不仅是精美
服饰，更是鲜活的东方文化符号、当
代国风美学的重要载体。在新媒体
时代，旗袍应该以更年轻、更时尚、
更国际化的姿态走进大众生活、走
向世界舞台。她说：“沈阳作为‘旗
袍故都’，有着非常深厚的旗袍文
化，这种文化需要和当代生活链
接，让不同年龄段的女性能够各美
其美。”

带产业：从自觉到自信

10年深耕，沈阳旗袍实现了从
非遗保护、文化普及向标准化、品牌
化、产业化发展的深度跨越，“文化
自觉”换来了“产业自信”。

再 看 2026 旗 袍 文 化 季 开 幕
式。当晚最大的产业动作，当数“五

爱旗袍大观园”正式揭牌。五爱服
装城，东北地区规模最大的服装批
发集散地，年交易额超200亿元，销
售网络覆盖东北、华北乃至俄罗斯、
韩国。1997年营业至今，累计上缴
税收30多亿元，固定从业人员数万
人。这里已自然生长出 80 余家旗
袍与新中式专业店铺，形成了辽沈
地区独有的产业集聚效应。“旗袍大
观园”的落地，正是要把散落的珍珠
串成项链——集品牌集聚、非遗展
示、高端定制、时尚发布、体验消费
于一体，打通展示、交流、经营、推广
全链条，打造北方最大的国风服饰
品牌集聚地。

在“引进来”的同时，沈阳也注
重“扎下去”。开幕式上，鲁迅美术
学院与六礼品牌签约共建“‘旗袍故
都’产学研转化基地”，打通学术研
究、创意设计、人才培养与产业实践
的联动通道，让非遗扎根产业沃
土。六礼创始人、国风设计师张效
奇分享非遗技艺现代化改造、国风
旗袍创新升级的实战经验，“让传统
文化走出展馆、走进生活，为东北旗
袍设计行业创新发展提供可落地、
可赋能的实践参考。”

沈阳还积极抢占行业话语权，
联合中国纺织工业企业管理协会、
辽宁省纺织服装协会，发布全国首
个旗袍领域指数——《沈阳·旗袍时
尚产业发展指数研究报告（2025）》，
依托沈阳旗袍文化根基、工艺特色
与产业优势，确立全市在全国旗袍
领域的领先地位，为行业发展提供

“沈阳标准”与“沈阳方案”。
沈阳市旗袍文化协会会长冯晓

霞在开幕式致辞中感慨：“回首
2017年，第一届旗袍文化季在探索
中启航。那时，我们只有一个朴素
的愿望——让更多人知道，沈阳是

‘旗袍故都’。10年来，我们从一场
秀、从一个城市的活动，成长为具有
全国影响力的文化IP。这背后，是
无数人的心血与付出。”

促消费：从流量到增量

品牌立住了，产业有了根，最终
要落到消费上。沈阳持续探索“旗
袍+”融合路径，将文化势能转化为
消费动能。

2025年旗袍文化季期间，累计
吸引 100 余万人次线下参与，穿旗

袍打卡、旅拍等活动吸引游客8.4万
人次，带动全市接待游客量、文旅消
费额提升 18%。其中，铁西・旗遇
集2.0、稻梦空间等场景带动周边餐
饮消费增长 32%；沈阳可口可乐世
界推出辽绣文创“山水旗袍瓶”，熙
古里艺术村等景区打造旗袍特色场
景，带动景区客流量增长25%、文创
销售额提升40%。

2026年旗袍文化季，沈阳市进
一步拓展消费场景。在首届“东北
超”开幕式上，结合参赛城市特色定
制差异化主题旗袍，组织方阵联合走
秀，实现赛事IP与文化IP双向赋能。

沈河区将“体育+文化+商贸”
相融合，在沈阳方城、五爱旗袍大
观园、人民广场第二现场等重点消
费场景，打造国风展演、球迷互动
体验区，将赛事观赛、文化体验、购
物消费有机结合，拉长游客消费链
条、提升商圈人气活力。法库向全
网发出“东北超级酷，看球到法库”
的邀约，来自慈恩寺乡、四家子蒙古
族乡等多个乡镇的佳丽们身着旗
袍，在“东北超”第二现场旗袍走秀
中推介特产。

本届文化季将持续至 9 月，推
出百余场“旗袍+”跨界融合活动，
涵盖主题巴士观光、地铁专列、国风
市集、旅拍打卡等丰富场景，旨在让
旗袍从 T 台和博物馆走入千家万

户，变成穿得起、穿得上的日常服
饰，让文化在消费中延续、在穿着中
传播。

“10年，不是终点，而是新征程
的号角。我们将继续深化‘旗袍+’
融合模式，携手学术界、产业界、品
牌方，让文化资源转化为发展动能，
持续放大‘旗袍故都’城市 IP 影响
力，让沈阳因旗袍而被更多人记
住。”冯晓霞说。

不仅是一处“市”，更是一座
“桥”。6月15日晚，五爱旗袍大观
园正式揭牌。在这座“大观园”中，
人们将看到：沈阳旗袍不只有T台
上的华美，更要走进市井，走向世界
的大舞台。

五爱旗袍大观园依托东北地区
规模最大的服装批发集散地——沈
阳五爱服装城，是旗袍从“文化符
号”走向“日常穿着”最现实的通
道。这里集品牌汇聚、非遗展示、高
端定制、时尚发布、体验消费于一
体。园内汇聚南北旗袍精品——端
庄大气的京派、摩登妩媚的海派、清
雅温婉的苏派、简约利落的粤派，无
论南方旗袍之细腻精巧，还是北方
旗袍之雍容风范，均可一园尽览。

“大观园”将打破“各自为战”的
现状，推动中小商户资源共享、抱团
发展、品牌升级，打通展示、交流、经
营、推广全链条，引入全国多地优质
旗袍品牌入驻，打造北方最大的国
风服饰品牌集聚地。

五爱服装城投资人、香港意得
集团董事局主席高佩璇说：“一方
面，为旗袍传统匠人、原创设计师搭
建展示、交流、经营的专属空间，让非
遗技艺有舞台、创新作品有销路；另
一方面，以旗袍产业为亮点，带动市
场内各类服装商户协同发展，形成
特色引领、全域联动的经营格局。”

“大观园”不仅是旗袍走进大众
之桥，也是沈阳旗袍走向国际市场
之桥。旗袍大观园揭牌当日，顺势

与上海、江苏、浙江等长三角旗袍产
业集聚地开展深度交流，互通设计
理念、供应链资源与市场运营经
验。此举目标明确：依托沈阳区位
优势，市场同步积极布局，全力拓展
东北亚国际市场，推动辽沈旗袍产
业走向更广阔的国际舞台。

让沈阳“旗袍故都”的城市名片
响彻全国、走向大众，让百年旗袍传
统技艺焕发全新生机与魅力，持续擦
亮沈阳专属的特色文化名片。接下
来，旗袍大观园将与知名设计大师展
开合作，开拓更广阔的市场空间。同
时，与高校建立长期合作关系，培育后
备专业人才，承续旗袍产业新发展，以
文化赋能经济，助力区域经济高质量
发展。

五爱旗袍大观园揭牌

让旗袍从T台走向千家万户
本报记者 陶 阳
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沈阳以活动树品牌、以品牌带产业、以产业促消费，且看——

“旗袍+”的破圈之路
本报记者 陶 阳

核心
提示

6月15日晚，位于沈阳市浑南区的鲁迅美术学院莫子山校区穹顶场馆内，光影流转。模特身着
六礼品牌高定旗袍款款而行，传统纹样与现代剪裁在聚光灯下交相辉映。T台下，近150家旗袍企
业代表、130名设计师凝神注视，这些数字正是沈阳旗袍产业生态集聚的直观呈现。

同日，“五爱旗袍大观园”正式揭牌，鲁迅美术学院与六礼品牌签约共建产学研转化基地。以开
幕式搭台、产业落地唱戏——沈阳旗袍文化季精心布置的活动中，浓缩着沈阳市推动旗袍产业发展的清晰思
路：以活动树品牌，以品牌带产业，以产业促消费。

沈阳旗袍文化季开幕式。

沈阳市法库县在“东北超”第二现场以旗袍走秀形式推介特产。 赵 彤 摄

盛京1636旗袍博物馆。 本版图片除署名外由受访单位提供

模特展示最新旗袍作品。

五爱旗袍大观园汇集我国南北方旗袍精品。


