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编者按: 5月 18日，中国
演出行业协会发布《2020年
中国网络表演（直播）行业发展
报告》，客观反映了直播行业的
现状和问题，如何看待报告中
反映出的问题？直播的未来如
何发展？听听评论家怎么说。

核心
提示

网络直播是在4G技术支撑下，
以短视频的方式将主播的所说所作
所为发送给用户，草创期的直播不过
是人际分享的手段，自娱娱人赚取流
量是其主要目的。直播的爆发期发
生在去年，由于新冠肺炎疫情的原
因，“隔离”使得服装业、美容业、旅游
业等传统行业纷纷进行数字化转型，
直播由纯粹的娱乐、交际转变为以卖
货为目的的商业运营，直播成为商品
最容易到达消费者的方式。2020年
网络直播用户规模达6.17亿人，占我
国网民整体的62.4%。电商直播更是
蓬勃发展，用户在2020年快速增长，
达3.88亿人。直播之所以有这么蓬
勃的态势，得益于主播的人气、低廉
的价格、生动活泼的带货方式等，但
这些并未触及问题的核心，直播业的
未来走向只能取决于产品的价值。

产品的价值决定了买方的选择立
场。直播是选择性的交流活动，连着
买家和卖家两端。买家对卖家的寻找
最初是撒网式的，然后才一步步在大
数据的推断中走向定点推送，但买家
有接收或订阅某一电商的权利，更有
取消或拒绝的权利。所以价格战、人
气战、品牌战等都抵不过真正的价值，
物有所值才是直播制胜的法宝。直播
的“打开率”和“在看率”是博弈的结果，
是平台与商家、用户实践的磨合。

当然，这“值”也是要在有力的监
管下彰显的。直播不能脱离物品来源
和服务对象，但更要依靠群体标准的
确立和执行。我们倡导电商的自律，
同时倡导行业标准的完善，奖惩分明
才能使这一新行业有更好的走向。如
果能让直播用户的发布者和使用者都
认可品牌的价值并从中获利——做
有价值的直播，那么，未来定会可期。

直播，值播 有值才有播
刘 巍

今年3月，四川三星堆遗址再次启动发掘，央
视在三星堆遗址发掘现场进行了持续 4 天的直
播，引起社会各界的广泛关注。直播中，5号祭祀
坑出土了一件椭圆形玉器，经现场初步检测，专家
认为可能为岫岩玉，这一情况得到鞍山和岫岩满
族自治县的高度关注。实际上，在此前的成都金
沙遗址发掘中，就曾出土过十节玉琮，它通高
22.2厘米，重1358克，发现于宗教祭祀区内，整体
呈黄绿色，带有明显的红色石皮，体量很大，工艺
精湛，应是良渚文化遗玉，但材料是用岫岩透闪石
河磨玉制成，被金沙人当作礼地的圣物使用，由此
可见，岫岩玉文化在史前至夏商周时期的重要地
位，显示了岫岩玉在良渚文化和古蜀文明中的强
大影响力。

5月上旬，中国社会科学院考古研究所研究
员刘国祥及岫岩县有关人士赴三星堆遗址发掘
现场、三星堆遗址博物馆及金沙遗址博物馆调
研，在三星堆遗址出土的一件长梯形玉锛，长轴
一侧琢打磨平，另一侧对向片切割而成。此项玉
雕工艺正是由大量使用岫岩玉作玉器原料的兴
隆洼文化首创，被后世传承，并对三星堆文化产生
了一定影响。

追溯中华玉文化的历史会发现，内蒙古自治
区敖汉旗兴隆洼遗址出土的玉玦、匕形器等是目
前发现的我国最早的玉器，大部分用岫岩玉雕琢
而成，这一发现将我国雕琢使用玉器的历史推进
到距今8000年的新石器时代中期。

悠悠岁月，岫岩玉经历了怎样的开发和传播历
史呢？研讨会上，北京大学地球与空间科学学院教
授王时麒说，通过对有关博物馆和考古发掘的历代
玉器与岫岩玉标本进行对比分析和研究，目前发现
有20多处文化遗址玉器用料为岫岩玉，除了内蒙古
和辽宁兴隆洼文化、查海文化、红山文化的玉器，还
有辽宁新乐文化玉器（距今7000年）、山东大汶口文
化玉器（距今6200年—4600年）等，主要是岫岩闪石
玉制成；还有良渚文化玉器（距今 5300 年—4000
年）、山西清凉寺墓地出土玉器（距今约4000年）、河
南殷墟墓地出土玉器（商代晚期）等，有部分是由岫
岩闪石玉所制。

王时麒现场展示了一幅从新石器时代到汉代
的岫岩玉传播路线图：以岫岩为起点，向北、西、南
三个方向辐射，向北至今吉林和黑龙江；向西至今
辽西和内蒙古东南部，再折向南至今河北、山西、
河南和陕北；向南经辽东半岛和渤海的庙岛群岛
至今山东地区，再向南传播到江淮及长江中下游
地区乃至更远的广东地区，传播到了整个中国东
部广大地区，形成了一幅壮观的枝杈形岫岩玉石
之路。

“由此可知，岫岩玉是我国开发和利用最早的
玉料，而且延续时间比较长，传播的地区和范围也
非常广，堪称‘中华第一玉’。”王时麒指出，古代的
玉是指软玉（闪石玉），8000多年的中华玉文化历
史所用玉料，自始至终是以闪石玉为主导，而岫岩
玉中的老玉和河磨玉，即为闪石玉类。

与会的暨南大学文学院历史学系教授熊增珑
认为，散见于各地文化遗址的岫岩玉，反映出了早
期玉器制作工艺及玉料的远距离传播，这种物质
媒介的传播也带动了礼仪文化层面的传播。

岫岩玉开发利用最早
传播范围很广

从兴隆洼到三星堆，多地考古发现表明

岫岩玉的历史密码正在被解开
本报记者 商 越

中华民族
爱玉和用玉的
传统已有8000
余年的历史，中

华玉文化最早标志——兴
隆洼文化玉器所用玉料为
辽宁岫岩玉；而远在四川
的三星堆遗址及金沙遗址
考古出土的玉器也有岫岩
玉料。5月16日，“从兴隆
洼到三星堆·金沙——岫
岩玉文化与中华文明”学
术研讨会在北京举行，来
自国内各地考古、文博研
究机构的30余位专家学
者济济一堂热烈交流。历
年来考古发现玉器用料为
岫岩玉的遗址都有哪些？
岫岩玉料经历了怎样的远
距离传播？今后岫岩玉的
保护传承和文化产业之路
应如何延伸？这些各方学
者极为关注的问题成为研
讨会讨论的热点。

《尔雅》载：“东方之美者，有医无闾之珣
玗琪焉。”古文献中的“珣玗琪”，即岫岩美
玉。岫岩县政协主席孔华向记者介绍，岫岩
玉质地温润，可塑性强，自古以来便深受人们
喜爱，与新疆和田玉、陕西蓝田玉、河南独山
玉并称为中国“四大名玉”。

“岫岩是我国自古以来最大的玉石产地，
岫岩玉储量居全国之首。”辽宁科技大学教授
王雪松说，多年来岫岩通过实践探索，实现了
天然玉石材料美与设计制造工艺美两大要素
的融合，形成了独特的岫岩新北派玉雕风
格。北派玉雕为宫廷匠人传承，擅长多色料
俏色巧用和古典人物雕刻，器物造型浑厚大
气，花鸟鱼虫雕刻得逼真细腻。近年来岫岩
玉雕突出文化内涵，坚持创新利用，创作出

《玉雕长城》《世界最大玉佛》《满汉全席》《果
菜系列》等优秀新作。未来应着重从三方面
入手，即推动可持续发展、重视人才培养，同
时适应时代需要，生产不同档次的玉雕产

品。开发各类经济适用的文创产品和生活用
品，积极探索岫岩玉的新用途。

研讨会上，对于岫岩玉文化产业今后的
发展，多位业内专家给出了颇为中肯的建
议。北京大学考古文博学院教授赵朝洪说，
岫岩要珍视宝贵的自然资源，对玉料、玉矿、
古代遗址加强保护，同时加强玉文化研究，开
展玉矿资源、古代遗址调查。

王时麒依据岫岩玉资源类型丰富的实际，
建议推进精品战略，打造优等品牌，通过建设
中华第一玉文化博物馆、河磨玉公园、老玉矿
山地质公园等措施，展现“玉都”城市面貌，将
岫岩建设成为全国最有特色的旅游景点之一。

去年以来，岫岩积极推动岫岩玉产业发
展，努力打造“中国玉都、玉美岫岩”的城市形
象。在玉文化交流方面，通过举办文化节、高
峰论坛、玉雕评选等系列活动，制定了“岫岩
玉+旅游”方案，“国石之旅”特色旅游线路等；
在玉制品加工方面，制定发布了岫岩玉雕《岫

岩工》标准，谋划建设中国玉雕大师孵化基
地，吸引全国著名玉雕大师来岫岩创作；岫岩
县还积极组织当地玉雕大师和玉雕企业“走
出去，请进来”，通过参加或举办国内同行业
文化节、旅游节、展销会、玉雕大赛等活动，加
强业内交流合作，借鉴特色产业发展的先进
经验。

中国玉文化有 8000 年的历史，玉器见证
了中华文明发展的光辉历程，成为中华文明
最具特色的物质载体，也是中华文明有别于
世界其他古老文明的显著标志之一。而在中
国四大玉料产地中，又以
岫岩玉的开发使用历史最
为久远，深入解析岫岩玉在
中华文化历史长河中的独
特地位，是一项长期而艰巨
的学术任务，正确引导岫岩
玉文化产业的可持续发展，
要做的事情还有很多。

打造岫岩玉文化品牌

从文化传统来看，中华民族一直对玉情
有独钟。刘国祥认为，新石器时代晚期的红
山文化，传承了兴隆洼文化雕琢和使用玉器
的传统，玉器的种类和数量显著增多，玉雕工
艺技术取得飞跃性进步，玉器的使用方式发
生了显著变化，出现了用岫岩透闪石河磨玉
雕琢而成的玉龙、玉人、玉凤、玉龟、勾云形玉
器、斜口筒形玉器、玉璧、玉镯等典型器类。
因为玉石稀少、加工艰难，人们逐渐将它赋予
了庄严的思想内涵，认为它是宇宙万物之精
华，是可以沟通人神的“灵物”“神物”，因此成
为从事原始宗教活动时最高品位的物质媒
介，在社会生活中占有至高无上的地位，玉器

不仅仅是专供随葬用的礼器，而且是墓主人
生前举行宗教祭祀活动的主要工具。

探讨中国玉文化的发展形成过程，中国社
会科学院考古研究所研究员、94岁的考古学家
卢兆荫认为经历了三次升华：首先在新石器时
代晚期，人们将玉神秘化、神圣化，这是玉在古
人思想意识中的第一次升华；氏族社会进入阶
级社会后，玉也被等级化了，成为贵族阶层表
示身份地位的配饰，这是第二次升华；到了春
秋战国时期，学术思想空前活跃，政治上主张
德治的儒家学派，赋予玉许多美德，玉又被人
格化、道德化了，这是第三次升华，此后玉从主
要为“神”服务，转变为主要为“人”服务。

《礼记》载，孔子曰：“君子比德于玉焉。
温润而泽，仁也……圭璋特达，德也；天下莫
不贵者，道也。诗云：言念君子，温其如玉。
故君子贵之也。”孔子认为君子之所以贵玉，
是由于玉具有仁义礼智信等儒家提倡的道
德信条，依据玉的质地、透明度以及敲击时
发出的声音等物理特性，而加以道德化。

在卢兆荫看来，儒家学派提倡“君子必佩
玉”，显然是继承并发扬了古人爱玉、崇玉的传
统，并将佩玉提高到“比德”的高度，将玉作为其
道德观念的载体，逐渐形成具有中国特色的玉德
学说。将玉的内涵与传统文化融合在一起，这是
玉文化在我国数千年连绵不绝的重要原因。

儒家“贵玉”思想源自先民“崇玉”观念

网络直播近年已经蔚然成风，
呈几何级数上升势头。各式各样的
主播抢占山头，频繁出镜。我只是
偶尔看看直播，觉得许多直播属于给
电商带货行为，是软性广告，看点不
多，文化含量也不高。

可以说，每个受众对于网络直播
的关注度可能注定与自己的价值观和
判断力产生最密切的渊源关系。以文
学受众群体而言，欣赏作家网络直播
的概率很低——起码我就看不到那
些主流写作者会通过网络直播形式分
享他们的作品。如果莫言或者余华等
作家在网络现场说法，说不定会引发
一大批粉丝的关注和聚焦。但是现在
许许多多的直播是靠吸引人眼球为生
财之道的，有时候面临着低下的趣味
和不够健康优雅的形式的冒犯。所以
说，网络直播的优化传递势在必行。

最根本的是培养和推出一些优
秀的主播，让他们不仅以自身表演、
脱口秀等专长娱乐大众，而且要呈
现一定含量的精神素养。

主播的能量其实就是网络直播
得以优质运行的最基本的保证和最有
效的调控手段。而现在直播从业者社
会认同感偏低，许多人没有长远的规划
和设计，导致越来越多的直播属于短期
功利性行为，而未能跨入带着愿景和远
景参与其中的文化消费主体行为。

为了助推互联网直播更为有效有
益和合理化运行，有关部门已经看到了
强化运营管理、提升经营者文化素质等
必备因素的改进、通融和整合行为的重
要意义，进而将互联网直播从业者的
职业培训提到议事日程，这无疑会大
大改善、促进和规范主播职业评价体
系，进一步探索到适应直播形态的责、
权、利对等的职业培训成本投入机制。

网络直播的优化传递
刘恩波

总重量6万吨的巨型玉体——“岫岩玉皇”。8000年前的岫岩玉器——兴隆洼文化玉器组合。

“从兴隆洼到三星堆·金沙——岫岩玉文化与中华文明”学术研讨会现场。


