
2019年1月3日 星期四

编辑：于 风 视觉设计：铁 娜 校对：白晓菲专刊
ZHUANKAN

03

2019 年 大
门已开启，回望
2018这个注定将
在中国历史上留

下不平凡印记的一年，华晨
集团不忘初心，牢记使命，以
坚定的脚步，艰辛逐梦，以在
省属企业中第一个实现营业
收入突破2000亿元的骄人
成绩，书写了一页改革创新
高质量发展的新篇章，集团
发展迈入全新的历史阶段。

2018年是贯彻党的十
九大精神的开局之年，是改
革开放40周年，是决胜全
面建成小康社会、实施“十
三五”规划承上启下的关键
一年，也是华晨集团迈向质
量发展型企业的起步之年，
华晨集团以什么样的状态、
什么样的作为开启新征程？

践行党的十九大精神，
打造质量发展型企业，实现
营业收入2050亿元，利税
350亿元，成为省属国企第
一个跨进2000亿元门槛
的企业集团，为挺进“世界
500强企业”夯实基础。华
晨集团确定了新目标。

为了实现这一目标，华
晨集团锐意改革创新，开源
节流、提质增效，坚持“以客
户为中心、以市场为导向”的
发展理念，立足“双核战略”
“平台战略”和“品牌战略”三
大发展战略，集团的华晨宝
马、华晨中华、华晨雷诺和华
晨专用车等各个事业板块以
奋进的姿态努力作为，均取
得了不凡的业绩，使华晨向
着打造卓越汽车企业集团的
目标迈出了坚实的一步。

核心
提示

2018年12月18日，在全国庆祝改革开放
40 周年大会召开的日子里，华晨雷诺金杯汽
车有限公司涂装车间升级改造项目举行隆重
奠基仪式，用这一特殊方式宣示华晨雷诺在
改革开放的路上阔步前行的坚定信念。

2018 年是华晨雷诺的起步之年。为此，
华晨雷诺确定了非常清晰的发展目标，即“三
个引领”战略：第一，要做轻型商用客车的引
领者；第二，要做轻型客车新能源车的引领
者；第三，要做个性化需求专用和改装商用车
的引领者。

正是在“三个引领”战略的推动下，通过
在不同领域的深度合作与积极探索，华晨雷
诺以惊人效率为业界带来更为惊喜的成果：

仅仅在公司成立120天后，华晨雷诺就首次以
整车企业的形象出现在2018年4月北京车展
的舞台，并发布了企业中长期战略规划。

2018 年 9 月，华晨雷诺与货拉拉正式签
署战略合作协议，共同开拓城市智慧物流市
场。10月 16日，华晨集团与雷诺集团共同促
使合资公司在巴黎与沈阳市政府代表签署
了战略合作协议。合资公司在保留原华晨
金杯系列产品及 15 万辆产能不变基础上，未
来五年内将开发项目主要有：金杯品牌的全
新 F70\F50EV 整车项目、升级开发阁瑞斯
\F50 国六排放项目, 雷诺品牌 XDC(Master)
开发项目，开发全新轻型商用车 LCV 项目。
发动机方面，将引进雷诺高性能汽、柴油系

列化发动机产品；新能源方面将引进雷诺
Master 和 Kangoo 系列最新的 EV 纯电动产品
及技术。

11 月的广州车展上，华晨雷诺率先推出
的两款搭载全新金杯LOGO的新车型——观
境和领坤 EV，实现了从轻型客车单一市场向
乘用车市场扩充以及抢先布局新能源商用车
市场的目标，而全新金杯 LOGO 的亮相也将
助力金杯品牌实现全面升级，让金杯品牌焕
然一新。

短短一年，这个合资公司发展的速度之
快，效率之高，让业界有目共睹，年轻的华晨
雷诺正在创造中国汽车界一个又一个新奇
迹，成为合资合作又一辉煌典范。

推进22个专项改革 经营规模突破2000亿

华晨集团以创新引领高质量发展
本报记者 刘 佳

2018年11月11日，一份由中国权威的汽车
媒体汽车之家发布的2018中国汽车质量排行榜
揭晓，华晨中华品牌以故障率最低、品质最稳定
可靠的强大优势从众多候选品牌中成功突围，
成为中国汽车品牌质量排行榜第一名，堪称本
年度中国汽车市场最大的黑马。

12 月 21 日，在 2018 中国年度汽车总评榜
颁奖典礼上，以宝马标准铸就巅峰品质的华晨
中华V7摘取“年度品质SUV”大奖。

12月25日，中国汽车技术研究中心公布了
C-NCAP 2018 年度碰撞测试成绩。中华 V7
一举拿下五星高分，并在“行人保护”分数上遥
遥领先，证明中华品牌是让消费者完全可以信
赖的自主汽车品牌。

捷报频传，荣耀纷至。这一年多来华晨中
华品质的惊艳蜕变，意味着华晨与宝马15年的
精诚合作终成正果：华晨中华凭借与宝马合作
的技术研发优势，通过多年潜心品控体系建
设，实现了质量跨越式发展，正在向市场宣告
——华晨中华品质革命的成效已逐步显现。

华晨汽车董事长祁玉民认为，中国经济正面
临由高速增长向高质量发展转变的重要时刻，提
升质量更加关键，创造性地提出“品质是根，技术
是本”理念。

去年4月在北京车展上，被人们称作“中国
宝马”的华晨中华V7华美亮相，在中国汽车市
场引发了经久不息的热议。

华晨中华 V7是中国自主品牌首款搭载宝
马技术发动机的车型，在世界一流智能平台和
最佳智能工厂的双重保障下，其整体品质已达
到国际豪华SUV水平，该车将华晨中华带进质
量发展型的新时代。

与此同时，华晨集团加大供给侧结构性改
革，在智能化和专用车等多个领域深化同各方
交流合作，为集团跨越式发展创造更加有利的
条件。2018年 4月，“绿色低碳出行·共建生态
文明”华晨专用车纯电动巴士下线，立刻引起
城市公交车市场的强烈关注。11月，沈阳安捷
客运集团与华晨专用车签下了500辆纯电动巴
士的订单。12月18日，华晨防务科技（大连）有
限公司在华晨国际（大连）产业园举行揭牌仪
式，标志着华晨军民融合产业强势起航。

在新能源领域，华晨集团同北汽、新日等企
业达成战略合作，有效整合优势产业链资源，进
一步完善集团新能源战略布局。

自主品牌捷报频传
中华V7问鼎品质冠军

岁月如梭亦如歌。在刚刚过去的2018年，
作为辽宁省唯一一个综合改革试点单位、集团
改组国有资本投资公司试点单位和国家国企
改革“双百行动”企业，华晨积极推进22个专项
改革，全面支撑集团发展战略，并进一步扩大
对外开放，成为中国汽车产业合资公司第一个
放开股比的企业。

2018年10月 11日，华晨集团与宝马集团
在沈阳举行了 15 周年庆典暨华晨宝马第三
工厂奠基仪式，并向中国乃至世界展示 15 年
合资合作所取得的辉煌成就：2003 年华晨集
团牵手宝马集团合资成立了华晨宝马。从
2003 年第一座铁西工厂竣工，到 2017 年第二
座大东工厂建成投产，再到 2018 年位于铁西
中德产业园的第三座工厂奠基；从 2003年 10
月第一辆宝马车下线，到 2015 年 1 月第 100
万辆宝马车下线，再到 2018 年 2 月第 200 万
辆宝马车下线，华晨宝马以让人目不暇接的
速度飞快发展。

2005 年以来，华晨宝马一直是沈阳市最
大纳税企业，2017年纳税240亿元。2009年以
来华晨宝马投资达520亿元，在沈阳成功打造
了总产值高达2000亿元的高档乘用车制造基
地，并同步布局研发中心、发动机工厂、动力
电池工厂以及整车生产智能工厂。华晨宝马
成为宝马集团在全球布局的包括德国本土和
美国在内的最大的整车研制基地，这也为华
晨集团发展自主品牌提供了宝贵的经验、资

金和技术来源。
而这巨大成就的取得正是华晨与宝马精

诚合作的结果。同年，宝马集团和华晨中国
相继公布宝马以 290 亿元收购华晨宝马 25%
股份。华晨宝马成了中国汽车产业合资股比
放开的第一家公司。这是国家进一步对外开
放政策的一个重要标志，而华晨集团成为这
一政策实践者。

华晨集团将其作为一种使命和责任担当，
并提前布局三年后股比变更时集团的发展规
划。根据签署的战略合作协议，股东双方将延

长华晨宝马的合资至 2040年；新增投资 30亿
欧元，用于现有及新增生产设施建设项目；未
来三到五年内，华晨宝马年产能将增加至65万
辆，新增5000个工作岗位；新建的第三工厂作
为电动车生产基地，产品将出口全球。

同时，双方在当天还签署了一份有关未
来合作与支持的备忘录：宝马集团将继续在
研发、制造、质量和销售、营销、售后等领域向
华晨集团提供特定支持。这一切都显示，股
比放开后华晨与宝马的合作将更加深入和紧
密，并将继续书写合资合作的发展传奇。

股改破冰 华晨宝马合作进入新时代

华晨雷诺 “三个引领”战略成就业内典范

华晨中华智能工厂。


